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Benvinguts a la 15a edici6 de la
080 Barcelona Fashion

Afrontem I'edici6é que ara comenga amb il-lusions
renovades, com si fos la primera, perd també amb la
satisfaccié de comprovar que la 080 és ja un certamen
conegut i valorat tant a escala nacional com internacional
en el mén de la moda. Es ben cert alld de “és dificil
arribar-hi, perd més encara ho és mantenir-s’hi”, i aquest
esperit és el que ens inspira per seguir treballant per
oferir continguts que sorprenguin, sempre, sota les
consignes del talent i la creativitat.

El Museu Maritim de Barcelona-Drassanes Reials és
I’'escenari d’excepcié escollit per a aquesta edicié de la
080. Si en I'anterior edicié I'emplagament va ser un edifici
emblematic del modernisme catala com és el Recinte
Modernista de Sant Pau, en aquesta ocasio les darreres
tendéncies de la moda es presentaran en una de les
millors mostres del gotic civil catala.

El sector de la moda a Catalunya és fort i de llarga
tradicié. La nostra vocacio6 téxtil ve de lluny i
tradicionalment aquesta industria ha estat un puntal
de I‘'economia catalana. D’altra banda, el prestigi de
Catalunya, i sobretot de la capital, Barcelona, com a pol
de talent del disseny i de la moda, és inqlestionable.
La 080 Barcelona Fashion posa en valor aquests dos
importants actius, amb una voluntat integradora que
dona cabuda tant a grans multinacionals de la moda
de casa nostra, com a firmes del sector téxtil, a
dissenyadors independents i a creadors novells.

La importancia del sector de la moda justifica plenament
el suport de la Generalitat —a través de la 080— als
dissenyadors i marques catalanes o establertes a
Catalunya. L'objectiu és consolidar Catalunya com a
referent de la generacié i projeccioé del disseny de moda.
Seguirem treballant per consolidar un projecte que
ofereixi credibilitat i un segell diferenciador en els
ambits del disseny, la produccio, la distribucié i la
promocioé de la moda, potenciant la cultura de la moda

i la seva vinculacié amb les industries culturals i
creatives i acostant la moda al public del carrer.

Es alhora un compromis i un desig.
Gracies a tots per la bona feina.
Felip Puig i Godes

Conseller d’Empresa i Ocupacié
Generalitat de Catalunya



Bienvenidos a la 15a edicién de la
080 Barcelona Fashion

Afrontamos la edicién que ahora comienza con ilusiones
renovadas, como si fuera la primera, pero también

con la satisfaccion de comprobar que la 080 es ya un
certamen conocido y valorado tanto a nivel nacional
como internacional en el mundo de la moda. Bien cierto

es aquello de “es dificil llegar, pero mas aun mantenerse”

y es este espiritu el que nos inspira a seguir trabajando
para ofrecer contenidos que sorprendan, siempre,
bajo las consignas del talento y la creatividad.

El Museo Maritimo de Barcelona-Drassanes Reials
es el escenario de excepcion escogido para la
presente edicién de la 080. Si en la anterior edicién
el emplazamiento fue un edificio emblematico del
modernismo catalan como es el Recinto Modernista
de Sant Pau, en esta ocasion, las Ultimas tendencias
de la moda se presentaran en una de las mejores
muestras del gético civil catalan.

El sector de la moda en Cataluia es fuerte y de larga
tradicion. Nuestra vocacion textil viene de lejos y,
tradicionalmente, esta industria ha sido un puntal

de la economia catalana. Por otro lado, el prestigio
de Catalufa y, sobre todo, de la capital Barcelona,
como polo de talento del disefio y de la moda, es
incuestionable. La 080 Barcelona Fashion pone

en valor estos dos importantes activos con una
voluntad integradora que da cabida tanto a grandes
multinacionales de la moda de casa nuestra, como

a firmas del sector textil, disefiadores independientes
y a creadores noveles.

La importancia del sector de la moda justifica el
soporte de la Generalitat - a través de la 080 — a los
disefiadores y marcas catalanas o establecidas en
Catalufa. El objetivo es consolidar Catalufia como
referente de la generacién y proyeccion del disefio

de moda. Seguiremos trabajando para consolidar un
proyecto que ofrezca credibilidad y un sello diferen-
ciador en los ambitos del disefo, la produccion, la
distribucién y la promocién de la moda, potenciando la
cultura de la moda y su vinculacién con las industrias
culturales y creativas y acercando la moda al publico de
la calle.

Es a su vez un compromiso y un deseo.
Gracias a todos por el buen trabajo.
Felip Puig i Godes

Consejero de Empresa y Ocupacion
Generalitat de Catalunya

Welcome to the 15th edition of
080 Barcelona Fashion

We face the edition that now begins with the same
enthusiasm as if it were the first, but also with the
satisfaction of knowing that 080 already is a well known
event appreciated both nationally and internationally in
the fashion world. It really is true that it is hard to get
there and even harder to stay there and it is this spirit
that inspires us to continue working to provide content
that surprises, always under the watchwords of talent
and creativity.

The Barcelona Maritime Museum-Drassanes Reials is
the exceptional setting chosen for this edition of 080. If
the location the previous year was a landmark building
of Catalan Modernism like the Sant Pau Modernist
complex, on this occasion, the latest fashion trends will
be presented in one of the best examples of Catalan
Gothic civil architecture.

The fashion industry in Catalonia is strong and has a
long tradition. Our vocation in the textile trade comes
from way back when and it has traditionally been

a mainstay of the Catalan economy. Furthermore,

the prestige of Catalonia, and especially the capital,
Barcelona, as a center of design talent and fashion is
undeniable. 080 Barcelona Fashion highlights these
two important assets with a desire for integration which
accommodates not only large fashion multinationals
established here in Catalonia but also Catalan firms
in the textile industry , independent designers and
emerging creators.

The importance of the fashion industry fully justifies

the ample support of the Generalitat through 080 for
Catalan designers and brands or those established

in Catalonia. The aim is to consolidate Catalonia as a
worldwide reference in the generation and projection of
fashion design. We will continue to consolidate a project
that provides credibility and a distinctive seal in the
fields of design, production, distribution and promotion
of fashion, promoting the culture of fashion and its
relationship with the cultural and creative industries and
in bringing fashion closer to the man in the street.

This is both a commitment and a desire.
Thank you all for a job well done,
Felip Puig Godes

Minister of Enterprise and Labour
Government of Catalonia
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EI 080 Barcelona Fashion és I'linica passarel-la del mén
que, edicio rere edicio, fa un recorregut per la ciutat

de Barcelona i cerca indrets excepcionals de la ciutat
per mostrar les magnifiques propostes de moda que es
presenten a cada edicié del 080 Barcelona Fashion.

Aquesta edicié ens acull el Museu Maritim de
Barcelona, senzillament excepcional.

En aquest marc, el 080 Barcelona Fashion actua com
a punta de llanca del sector del téxtil moda de casa
nostra. Un sector cada dia més internacionalitzat, més
potent, més reconegut i valorat al mon.

Es molt plaent veure com la simbiosi entre dissenyadors
que estan iniciant el seu cami, els que ja tenen una
vdensa i llarga trajectoria, les indUstries que han cregut
que l'aportacié del disseny era per a ells un valor afegit,
troben en el 080 Barcelona Fashion aquell punt de
trobada sectorial del qual sempre he parlat.

Un agraiment, doncs, a tots ells, que donen, amb les
seves col-leccions, aquest nivell creixent de producte
i, per tant, de contingut.

Les més de trenta desfilades de moda seran el
plat principal d’aquesta edicié.

I ON

No podem oblidar el 080 Barcelona Fashion Summit,
dedicat al mén digital i de la moda, una trobada
empresarial que cada edicié millora i serveix per
aportar al sector informacio6 i valor.

El 080 Fashion Market, on 40 pop-ups mostraran i
vendran al public les seves creacions.

El nostre visitant internacional, el famosissim fotograf
Ruven Afanador. Podrem gaudir d’'una exposicio
monumental de la seva obra, d’una actuacié en directe
i del seu mestratge, ja que impartira una Master Class
per a tots els alumnes de les escoles de Catalunya.

Els nostres patrocinadors, que portaran a terme
un conjunt d’activitats paral-leles que ompliran de
contingut I'area oberta del 080 Barcelona Fashion.

1, per acabar, el “Premi Nacional de la Generalitat de
Catalunya” al talent emergent, un premi que persegueix
donar una forta empenta als que comencen, als
dissenyadors emergents, el nostre valor de futur.

Espero que la vostra visita acompleixi les expectatives
i, en nom del meu equip i en el meu propi, us dono la
més sincera benvinguda.

Cordialment,

Miquel Rodriguez
Director del 080 Barcelona Fashion
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EI 080 Barcelona Fashion es la Unica pasarela en el
mundo que, edicion tras edicion, hace un recorrido

por la ciudad de Barcelona y busca lugares excepcio-
nales de la ciudad para mostrar las magnificas propues-
tas de moda que se presentan en cada edicion del

080 Barcelona Fashion.

Esta edicion nos acoge el Museu Maritim de Barcelona,
sencillamente excepcional.

En este marco, el 080 Barcelona Fashion, actiia como
punta de lanza del sector del textil moda de nuestra
casa. Un sector cada dia mas industrializado, mas
potente, mas reconocido y valorado en el mundo.

Es muy agradable ver como la simbiosis entre disefiado-
res que estan iniciando su camino, los que ya llevan una
densa y larga trayectoria y las industrias que han creido
que la aportacién del disefio era para ellos un valor afa-
dido, hace que encuentren en el 080 Barcelona Fashion
este punto de encuentro sectorial del que siempre he
hablado.

Agradecimientos, pues, a todos ellos que hacen posible,
con sus colecciones, conseguir este nivel creciente de
producto y, por tanto, de contenido.

Los mas de treinta desfiles de moda seran el plato princi-
pal de esta edicion.
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No podemos olvidar el 080 Barcelona Fashion Summit,
dedicado al mundo digital y la moda, un encuentro em-
presarial que cada edicion mejora y sirve para aportar
al sector informacién y valor.

El 080 Fashion Market, en el que 40 pop-ups mostraran
y venderan al publico sus creaciones.

Nuestro visitante internacional, el famosisimo fotégrafo
Ruven Afanador. Podremos disfrutar de una exposicion
monumental de su obra, de una actuacién en directo y
de su maestria, impartiendo una Master Class para todos
los alumnos de las escuelas de Cataluia.

Nuestros patrocinadores, que llevaran a término un con-
junto de actividades paralelas que llenan de contenido el
area abierta del 080 Barcelona Fashion.

Y, para finalizar, el “Premio Nacional de la Generalitat” al
talento emergente, un premio que persigue dar un fuerte
impulso a los que empiezan, a los disefiadores emergen-
tes, nuestro valor de futuro.

Espero que su visita cumpla con sus expectativas y, en
nombre de mi equipo y en el mio propio, les doy la mas
sincera bienvenida.

Cordialmente,

Miquel Rodriguez
Director del 080 Barcelona Fashion
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Barcelona 080 Fashion is the only fashion show in the
world that tours the city of Barcelona where each
successive edition takes place in one or other of the

most emblematic and exceptional buildings the city

can be proud of, giving fashion designers the opportunity
to show off their proposals in the unique settings provided
by Barcelona 080 Fashion year after year.

This edition the chosen site is simply exceptional:
The Barcelona Maritime Museum.

Barcelona 080 Fashion functions in this context as the
cutting edge of the fashion textile industry here at home
and it is a sector which is becoming more and more
powerful, recognized and valued every day.

It is very pleasing to see the symbiotic relationships
springing up among emerging designers, established
ones with a proven track record and the industries who
believe that the design aspect represents an added value
for them and that they all find in Barcelona 080 Fashion
that meeting point that | have always been talking about.

Thanks are due therefore, to all who have contributed
through their collections, to this ever increasing level
of product quality and hence, fashion show content.

The highlight of the fashion show will be the more
than thirty runway parades this edition will offer.

I ON

We must not forget to mention: the Barcelona Fashion
Summit which will take place. The conference will deal
with the challenges presented by the digital world and
the subject will be handled by professionals in the
sector who improve every year and contribute ever
more information and added value.

The 080 Fashion Market where 40 pop up stores will
show and sell their creations.

Our International guest visitor, the world famous photo-
grapher Ruven Afanador will put on a monumental exhi-
bition of his work as well as offer us a live performance
and his teaching talent via a master class open to all
fashion students studying in Catalonia.

Our Sponsors who will run numerous parallel activities
which will fill the Barcelona 080 Fashion open area
with content.

...and in closing, the Generalitat of Catalalonia National
Award for emerging design talent, a prize designed to
give a huge hand up to our rising talent, the emerging
designers- our future.

I hope your visit lives up to your expectations and on
behalf of my team and myself, | wish you the warmest
of welcomes.

Cordially,

Miquel Rodriguez
Director: 080 Barcelona Fashion
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080 BARCELONA FASHION
PROGRAMA / PROGRAM

Desfiladas / Desfiles / Fashion Shows

02/02/ 2015

16h

17.30h

19h

PABLO ERROZ
EDGAR CARRASCAL

CELIA VELA

BRAIN & BEAST

20.30h MANGO (*)

(NERRRRRNRRT
03/ 02/ 2015

10.30h

12.30h

14h

16h

17.30h

19h

21h

CND BY CONDOR
BOBOLI

TXELL MIRAS
LEBOR GABALA

TCN

MIRIAM PONSA
JOSEP ABRIL
SITA MURT

DESIGUAL (*)

RN RRRRRRRRE]
04 /02 /2015

10h

11:30h

12.30h

13h

14h

16h

17.30h

19h

21h

GEORGINA VENDRELL
ISOMETRIC

KRIZIA ROBUSTELLA
PAGE

DRESS COKE
LLIURAMENT DE PREMIS
ENTREGA DE PREMIOS
AWARDS CEREMONY
NAULOVER

YERSE

MANUEL BOLANO
MIQUEL SUAY
MENCHEN TOMAS

CUSTO BARCELONA (*)

14

05/ 02/ 2015

10h

11.30h

12.30h

14h

16h

17.30h

17.30h

19h

OSCARLEON
RITA ROW

WHO
ALDOMARTINS

PUNTO BLANCO
TORRAS

ESCORPION

NATALIE CAPELL
LLIURAMENT DE PREMIS
ENTREGA DE PREMIOS
AWARDS CEREMONY
JUSTICIA RUANO

MODAFAD

(*) Cal tenir invitaci6
Se necesita invitacién
By invitation only



080 FASHION MARKET [POP-UP STORES]
VILLAGE - OPEN AREA - MASTER CLASS

Horaris / Horarios / Timetable
[ BE R R RN RN RN NN

080 FASHION MARKET [POP-UP STORES]
VILLAGE

02/02/ 2015
14h - 20h

03/02/ 2015
10h - 21h

04 /02 / 2015
10h - 21h

05/ 02/ 2015
10h - 19h

OPEN AREA
Exposicions / Exposiciones / Exhibitions

02 -05/02/ 2015
“FILS DE COMPLICITAT”

02-05/02/ 2015
NEO2 Photo Shoot Exhibition

02 -05/02/ 2015
STARS ON FASHION
Exterior Museu Maritim. Davant de I'entrada general

02/02/ 2015
Tarda / Tarde / Afternoon
LIVE PHOTO SHOOT

MASTER CLASS RUVEN AFANADOR

04 / 02/ 2015
10h - 12h

Arts Santa Monica - Claustre
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ITALY’S FAVOURITE COFFEE

THE OFFICIAL COFFEE

00

BARCELONA
FASHION

LIVE THE REAL ITALIAN ESPRESSO EXPERIENCE AT 080 BARCELONA FASHION

Del 2 al 5 de febrero de 2015 al Museu Maritim de Barcelona, Drassanes Reials.

Q twitter.com/LavazzaES o facebook.com/Lavazzaes @ instagram.com/lavazzaes www.lavazza.es
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BARCELONA
FASHION SUMMIT

05/02/ 2015
Auditorio Petit Palau. Palau de la Musica Catalana

El sector de la moda té una gran importancia a ’economia catalana i espanyola. Amb I'empenta de grups liders a
escala internacional, coincideixen en aquest negoci una amplia pluralitat de marques i grups de distribucié que
conformen un dels sectors més dinamics del pais.

Promogut per Consorci de Comerg, Artesania i Moda de Catalunya (CCAM) de la Generalitat i organitzat per
Modaes.es, grup editorial y de serveis de referéncia al negoci de la moda a Espana, Barcelona Fashion Summit
és una jornada que forma part de les activitats de 080 Barcelona Fashion que s’ha convertit en el principal punt
de trobada per als professionals i les empreses del sector de la moda.

Barcelona Fashion Summit reuneix anualment a Barcelona als protagonistes del sector, que tracten, mitjangant
ponéncies i debats, els assumptes clau de I'actualitat d’aquest negoci. Cada edicio6 té una tematica especifica i
un titol que emmarca el conjunt d’activitats de la jornada.

Les trobades anuals, d’un dia de durada, s’articulen mitjangant ponéncies de destacades personalitats del sec-
tor de la moda a Espafia y arreu del mén, amb un gran protagonisme del mén empresarial.

Més de 300 directius i empresaris de la industria de la moda es van reunir a Barcelona Fashion Summit 2013 i
Barcelona Fashion Summit 201°4, on van participar a unes intenses jornades conferéncies i debats protagonitza-
des per una vintena d’executius i experts nacionals i internacionals de la moda.

En la seva tercera edici6, Barcelona Fashion Summit se centrara en el negoci digital de la moda a Espanya, un
mercat que constitueix un auténtic laboratori per a grups de retail de tota mena. Com s’adapta la moda a I’entorn
digital? Quins horitzons tenen les empreses per als propers anys? Com el canal en linia els ajuda a generar ven-
des? Quina és I'opinié dels liders d’aquesta industria?

El sector de la moda tiene un peso especialmente significativo en la economia catalana y espafiola. Con el empuje de
grupos lideres a escala internacional, concurren en este negocio una amplia pluralidad marcas y grupos de distribu-
cién que forman uno de los sectores mas dinamicos del pais.

Promovido por el Consorci de Comerg, Artesania i Moda de Catalunya (CCAM) de la Generalitat y organizado por Mo-
daes.es, grupo editorial y de servicios de referencia en el negocio de la moda en Espafa, Barcelona Fashion Summit
(www.barcelonafashionsummit.com) es una jornada enmarcada en las actividades de 080 Barcelona Fashion que se
ha convertido el principal punto de encuentro para los profesionales y las empresas del sector de la moda.

Barcelona Fashion Summit redine anualmente en Barcelona a los protagonistas del sector, que abordan, mediante los
formatos de ponencia y debate, los temas clave de la actualidad de este negocio. El encuentro, de un dia de duracion,
se articula mediante ponencias de destacadas personalidades del sector de la moda en Espafia y todo el mundo, con
un claro protagonismo del mundo empresarial.

Mas de 300 directivos y empresarios de la industria de la moda se dieron cita en Barcelona Fashion Summit 2013
y Barcelona Fashion Summit 2014, donde asistieron a intensas jornadas de conferencias y debates a cargo de una
veintena de ejecutivos y expertos nacionales e internacionales de la industria de la moda.

En su tercera edicién, que tendra lugar el préximo 5 de febrero en el Palau de la Musica, Barcelona Fashion Summit
se centrara en el negocio online de la moda en Espafa, un mercado que constituye un auténtico laboratorio para
grupos de retail de toda clase. ;Cémo se adapta la moda al entorno digital? ;Qué horizontes tienen las empresas
para los proximos afios? Coémo el canal online les ayuda a generar ventas? ;Cual es la opinion de los lideres de esta
industria?

18



The fashion business has a significant place in the Catalan and Spanish economies. Worldwide leading groups that
gather a wide range of brands together with some distribution groups form one of the most dinamic sectors in Spain.
The Barcelona Fashion Summit (www.barcelonafashionsummit.com) is organised by Modaes.es, the editorial and
services reference group in the fashion business in Spain, and promoted by the Consortium of Commerce, Crafts
and Fashion (CCAM) of the Catalan Government. The event is organised under the 080 Barcelona Fashion framework
and has become the main meeting point for professionals and companies in the fashion business.

Every year the key players of the fashion business meet at the Barcelona Fashion Summit and discuss the current
key issues by means of debates and conferences. The meeting is a one-day event with a clear focus on business and
where distinguished professionals from the fashion business in Spain and from all over the world give conferences
and hold debates.

More than 300 professionals from the fashion business attended the Barcelona Fashion Summit 2013 and Barcelona
Fashion Summit 2014 where they participated in intense days of conferences and debates held by around twenty
national and international executives and experts from the fashion business.

In the third edition that will take place on 5 February in the “Palau de la Musica”, the Barcelona Fashion Summit

will be focused on the online fashion business in Spain, a market that has become a laboratory for all kinds of retail
groups. How is fashion adapting to the digital environment? What goals have companies for the next few years? How
can the online channel help companies to increase their sales? What is the opinion of the leaders in this industry?

Organitzadors / Organizadores / Organizers

CoAM  [igea=.  modaeses

Consorci de Comerg,
Artesania i Moda
de Catalunya

Patrocinadors /Patrocinadores / Sponsors

s, W,
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%

S Z
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BARCELONA FASHION SUMMIT
PROGRAMA / PROGRAM

Taules rodones, conferéncies / Mesas redondas, conferencias, Round Tables & Conferences

(AR RN RN RN R RN RN R R R R R R RN R R R RN R R R R RN RRRRRRRRRRRRARE)
05/02/ 2015

Auditorio Petit Palau. Palau de la Musica Catalana

8.30h - 9h

Recepcio d’assistents / Recepcién de asistentes y presentacion / Reception of participants and presentation

9h - 9.30h

Presentacion oficial / Presentacio oficial / Oficial presentation. Generalitat de Catalunya / Modaes.es

9.30 - 10h

Ponencia inaugural / Ponencia inaugural / Opening. Gustavo Garcia Brusilovsky, Klikin

10h - 10.30h

Conferencia / Conferencia / Conference. Sergio Bucher, Amazon

10.30h - 11.30h

La moda en el entorno digital / La moda a I’entorn digital / Fashion in the digital enviroment
Elena Carasso, Mango. Elena Cusi, Desigual. Luis Monserrate, Pepe Jeans. Rosa Tous, Tous.
Pablo Foncillas, lese.

11.30h - 12h
Café networking / Café networking / Coffee Break

12.15h - 12.45h
Conferencia / Conferencia / Conference. Javier Seara, Boston Consulting Group

12.45h - 13.15h
Conferencia / Conferencia / Conference. Sandra Manresa, Google

13.15h - 14.15h

Pure players: qué puede aprender la moda? / Pure Player: ;qué pot aprendre la moda? /

Pure players: what can learn the fashion industry?

Fernando Maudo, Vente Privee. David Contijoch, El Armario de la Tele. Lucas Carné, Privalia. Marc Cortés, Esade

14.15h - 15.15h
Comida networking / Dinar networking / Networking launch

15.30h - 16h
Conferencia / Conferencia / Conference. Gerry Waters, Alhokair

16h - 17h

Moda digital: nuevas tendencias y nuevos mercados / Moda digital: noves tendéncia i nous mercats /

Digital fashion: new trends and new markets

Valeria Dominguez, Adolfo Dominguez. Enrique Garcia, McKinsey. Luis Lara, Retalent. Vicente Mufioz, Telefénica
On The Spot Services. Juan Carlos Gonzalez, Instituto Biomecanica de Valencia

17h - 17.30h
Conferencia / Conferencia / Conference. Eduard Casabella, Oysho
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BARCELONA FASHION SUMMIT

Biografies ponents / Biografias ponentes / Speakers’ biographies

Gustavo Garcia Brusilovsky ha tre-
ballat en multinacionals com IBM,
McDonald’s o Procter & Gamble, i
va ser un dels fundadors de Buy-
Vip.com. També es fundador i CEO
de Kiklin. Llicenciat en Bioquimica
per la Universitat Autonoma de
Barcelona, també va estudiar a la
Universitat Pontificia de Salaman-
ca, a la Universitat de Houston i a
lese.

Sergio Bucher és vicepresident

de moda d’Amazon Europa. Ha
dedicat gran part de la seva tra-
jectoria professional en empreses
de moda, com Puma i Nike, i va ser
I'encarregat del llancament i desen-
volupament internacional de Oysho
(Inditex). Anteriorment, va treballar
al grup Cortefiel per la seva ensen-
ya Women’secret. Compta amb
estudis a I'Ecole Polytechnique
Fédérale de Lausanne.

GUSTAVO GARCIA

Gustavo Garcia Brusilovsky ha
trabajado en multinacionales como
IBM, McDonald’s o Procter & Gam-
ble y fue uno de los fundadores de
BuyVip.com. También es fundador y
CEO de Kiikin. Licenciado en Bioqui-
mica por la Universidad Autbnoma
de Barcelona, también estudio en la
Universidad Pontificia de Salaman-
ca, en la Universidad de Houston y
en la escuela de negocios lese.

SERGIO BUCHER

Sergio Bucher es vicepresidente

de moda de Amazon Europa. Ha
desarrollado la mayor parte de su
trayectoria profesional en empre-
sas de moda, como Pumay Nike, y
fue el encargado del lanzamiento y
desarrollo internacional de Oysho
(Inditex). Con anterioridad trabajé
en el grupo Cortefiel para su ensefia
Women’secret. Cuenta con estudios
en la Ecole Polytechnique Fédérale
de Lausanne.
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Gustavo Garcia Brusilovsky has
worked in different multinational
companies such as IBM, McDonald’s
and Procter & Gamble, and he was
one of the founders of BuyVip.com.
He is also the founder and CEO of
Klikin. He graduated in Biochemistry
from the Universitat Autonoma de
Barcelona and also studied in the
Universidad Pontificia de Salamanca,
the University of Houston and at the
IESE.

Sergio Bucher is the Fashion Vice
President of Amazon Europe. He
has developed most of his profes-
sional career in fashion companyies,
such as Puma and Nike, and he
was in charge of the international
launch and development of Oysho
(Inditex). Before that, he worked in
the Grupo Cortefiel for their brand
Women’secret. He studied at the
Ecole Polytechnique Fédérale de
Lausanne.
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Elena Carasso porta dues décades
al capdavant del negoci online de
Mango. Formada a I’escola de ne-
gocis lese, la directiva ha dut a ter-
me diferents funcions al grup catala
de distribucié de moda fins arribar
a la direccio del departament
d’ecommerce. En aquest sentit,
Carasso va comengar a l'activitat
online de Mango el 1995.

Elena Cusi és directora
d’ecommerce de Desigual des de
2009. Es MBA per I'escola de nego-
cis lese i ha dedicat la seva carrera
a I’entorn digital des de 1998, quan
va entrar a formar part de la divisio
interactiva d’Ogilvy. Posteriorment
va treballar en varies empreses
natives digitals, com Privalia.

ELENA CARASSO

Elena Carasso lleva dos décadas al
frente del negocio online de Mango.
Formada en la escuela de negocios
lese, la directiva ha desempefado
diferentes funciones en el grupo ca-
talan de distribucién de moda hasta
llegar a la direccién del departamen-
to de ecommerce. En este sentido,
Carasso empez6 a desarrollar la
actividad online de Mango en 1995.

ELENA CUSI

Elena Cusi es directora de ecom-
merce de Desigual desde 2009. Es
MBA por la escuela de negocios lese
y ha dedicado su carrera al entorno
digital desde 1998, cuando entré a
formar parte de la division interactiva
de Ogilvy. Posteriormente trabajo en
varias empresas nativas digitales,
como Privalia.
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Elena Carasso has been at the
forefront of the online business of
Mango for two decades. She studied
at the IESE Business School and she
has held several positions within the
catalan group of fashion distribution
until she became the director of the
online department in 1995.

Elena Cusi is the E-commerce
Director of Desigual since 2009. She
holds an MBA from IESE Business
School and she has dedicated her
career to the digital environment sin-
ce 1998, when she became part of
the the interactive division of Ogilvy.
Afterwards, she worked in several
native-digital companies such as
Privalia.



Luis Monserrate va ser nomenat
responsable de comerg electro-
nic de Pepe Jeans el 2013. Abans
del seu nomenament, va ser
’encarregat de liderar el departa-
ment d’optimitzacié i experiéncia
de compra de l'usuari a la botiga
online de Zara. La seva relacié
amb la xarxa i el mén digital va co-
mencar el 2008, quan va convertir-
se en conseller delegat i director
general de Homing.

Rosa Tous és vicepresidenta de
Tous. La directiva, que es va incor-
porar al negoci familiar el 1985, és
llicenciada en Gemmologia. Rosa
Tous és membre de I'equip directiu
i del consell d’administraci6 de
I’empresa. Pade per I'lese, el 1995
va liderar lan creacié del departa-
ment de marqueting i comunicacio
de Tous.

LUIS MONSERRATE

Luis Monserrate fue nombrado
responsable de comercio electrénico
de Pepe Jeans en 2013. Antes de su
nombramiento, fue el encargado de
liderar el departamento de optimi-
zacion y experiencia de compra del
usuario en la tienda online de Zara.
Su relacién con la Red y el mundo
digital empezé en 2008, cuando se
convirtié en consejero delegado y
director general de Homing.

ROSA TOUS

Rosa Tous es vicepresidenta cor-
porativa de Tous. La directiva, que
se incorporo al negocio familiar en
1985, es licenciada en Gemologia.
Rosa Tous es miembro del equipo
directivo y del consejo de adminis-
tracion de la empresa. Pade por
lese, en 1995 lidero la creacién del
departamento de marketing y comu-
nicacion en Tous.
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Luis Monserrate was appointed head
of the e-commerce department

of Pepe Jeans in 2013. Before his
appointment, he was in charge of
leading the department of optimisa-
tion and shop experience at Zara’s
online store. His relationship with the
Internet and the digital world started
in 2008 when he became CEO and
General Manager of Homing.

Rosa Tous is the corporate Vice Pre-
sident of Tous. She joined the family
business in 1985 and has a degree in
Gemology. Rosa Tous is part of the
management team and the board of
directors of the company. She has

a Pade from IESE Business School
and in 1995 she led the creation of
the Marketing and Communications
department of Tous.
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Pablo Foncillas és llicenciat en
dret i MBA per I'lese. Actualment
és membre del claustre de I'lese i
d’Isem. Compagina la seva vida en
I’entorn académic amb els rols di-
rectius i de consultoria en diverses
industries des de I'any 90. Foncillas
és especialista en impacte de
I’entorn digital en I'activitat comer-
cial i en models de negoci, entre
d’altres mateéries.

Javier Seara és director general

i soci de The Boston Consulting
Group, on va comencar a treballat
el 2004 a través de l'oficina del
grup a Munic. Lexecutiu esta al
capdavant de la divisi6 de Moda

i Luxe a Alemanya. Amb estu-

dis d’Enginyeria Industrial per la
Universitat de Navarra, és també
doctor en Filosofia per la Universi-
tat de Munic.

PABLO FONCILLAS

Pablo Foncillas es licenciado en
Derecho y MBA por lese. Actual-
mente es miembro del claustro del
lese y de Isem. Compagina su vida
en el entorno académico junto con
roles directivos y de consultoria en
varias industrias desde los afios 90.
Foncillas es especialista en impacto
del entorno digital en la actividad
comercial y en modelos de negocio,
entre otras materias.

JAVIER SEARA

Javier Seara es director general y so-
cio de The Boston Consulting Group,
compafiia en la que empezo a tra-
bajar en 2004 a través de la oficina
del grupo en Munich. El ejecutivo
esta al frente de la division de Moda
y Lujo en Alemania. Con estudios de
Ingenieria Industrial por la Universi-
dad de Navarra, es también doctor
en Filosofia por la Universidad de
Munich.
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Pablo Foncillas holds a degree in
Law and an MBA from the lese. He is
currently a professor at the lese and
the ISEM. He combines his life in the
academic world with managing and
consulting roles in several indus-
tries since the 90’s. Foncillas is a
specialist in the impact of the digital
environment in the commercial acti-
vity and in business models, among
other subjects.

Javier Seara is the General Ma-
nager and partner of The Boston
Consulting Group, where he started
working in 2004 through their office
in Munich. He is head of the Fashion
and Luxury division in Germany. He
graduated in Industrial Engineering
from the University of Navarra and he
is also a doctor in Philosophy by the
University of Munich.



Sandra Manresa va incorporar-se
a Google Espanya com a respon-
sable de moda després d’una
trajectoria de sis anys a El Corte
Inglés. Anteriorment havia treballat
en companyies com Johnson & Jo-
hnson, Arthur Andersen, Retevision
i TPI Paginas Amarillas. Graduada
en Business Administration a la
Universitat de Westminster, també
és MBA per I’escola de negocis
lese.

Lucas Carné és cofundador de la
companyia de comerg electronic
Privalia. Amb estudis d’Enginyeria
Mecanica per la Universitat Poli-
técnica de Catalunya, I'executiu
també va estudiar administracio
d’empreses a la Northwestern Uni-
versity i a I'escola de negocis lese.
Anteriorment, Carné va ocupar

el carrec de gerent en la firma de
consultoria Bain & Company.

SANDRA MANRESA

Sandra Manresa se incorpor6 a
Google Espafia como responsable
de moda tras una trayectoria de seis
afos en El Corte Inglés. Anterior-
mente habia trabajado en compariias
como Johnson & Johnson, Arthur
Andersen, Retevision y TPl Paginas
Amarillas. Graduada en Business
Administration en la Universidad de
Westminster, también es MBA por la
escuela de negocios lese.

LUCAS CARNE

Lucas Carné es cofundador de la
compafia de comercio electrénico
Privalia. Con estudios de Ingenieria
Mecanica por la Universitat Poli-
técnica de Catalunya, el ejecutivo
también estudié administracién de
empresas en la Northwestern Uni-
versity y en la escuela de negocios
lese. Con anterioridad, Carné ocupé
el cargo de gerente en la firma de
consultoria Bain & Company.
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Sandra Manresa joined Google
Spain as head of fashion after six
years at El Corte Inglés. Before that,
she had worked in companies such
as Johnson & Johnson, Arthur An-
dersen, Retevision and TPl Paginas
Amarillas. She graduated in Business
Administration from the University of
Westminster and she also holds an
MBA from IESE Business School.

Lucas Carné is the co-founder of the
e-commerce company Privalia. He
graduated in Mechanical Enginee-
ring from the Universitat Politecnica
de Catalunya and also studied
Business Administration at the Nor-
thwestern University and at the IESE
Business School. Before that, he was
a manager at the consulting firm Bain
& Company.
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Fernando Maudo és des de 2010
director geeneral de Vente Privee a
Espanya. Després d’ocupar carrecs
de responsabilitat a Induyco (antiga
filial de confeccié d’El Corte Inglés)
i Inditex, Maudo va ser conseller
delegat de Coronel Tapiocca,
director general de Caramelo. Es
llicenciat en Dret, diplomat en Em-
presarials i posseeix un MBA i un
Master en Comerg Exterior.

David Contijoch esta al capda-
vant de I'empresa online de moda
El Armario de la Tele. Enginyer
Superior en Telecomunicacions per
la Universitat Politéncinca de Ca-
talunya i MBA per I'lese, anterior-
ment, va ocupar la direccié general
de BuyVip, i més tard va passar a
ser director de vendes de Ama-
zon BuyVip, un cop la plataforma
espanyola es va integrar al gegant
nord-america.

FERNANDO MAUDO

Fernando Maudo es desde 2010
director general de Vente Privee en
Espafa. Tras ocupar puestos de
responsabilidad en Induyco (antigua
filial de confeccién de El Corte In-
glés) e Inditex, Maudo fue consejero
delegado de Coronel Tapioccay
director general de Caramelo. Es
licenciado en Derecho, diplomado
en Empresariales y posee un MBA 'y
un Master en Comercio Exterior.

DAVID CONTIJOCH

David Contijoch esta al frente de la
empresa online de moda EI Armario
de la Tele. Ingeniero Superior en
Telecomunicaciones por la Universi-
tat Politecnica de Catalunya y MBA
por el lese, anteriormente ocupo la
direccion general de BuyVip, para
mas tarde pasar a ser director de
ventas de Amazon BuyVip, una vez
la plataforma espafola se integro en
el gigante estadounidense.
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Fernando Maudo is head of Vente
Privee in Spain since 2010. After
holding positions of responsibility in
Induyco (old clothing subsidiary of El
Corte Inglés) and Inditex, Maudo was
the CEO of Coronel Tapiocca and
General Manager of Caramelo. He
graduated in Law and Business Ad-
ministration and holds an MBA and a
Master’s Degree in Foreign Trade.

David Contijoch is head of the online
fashion company El Armario de la
Tele. He has a degree in Telecom-
munications Engineering from the
Universitat Politecnica de Catalunya
and holds an MBA from IESE. Before
that, he was the general manager of
BuyVip and afterwards, he was
Sales Manager of Amazon BuyVip,
once the spanish platform joined

the e-commerce giant.



Marc Cortés és professor d’Esade
a Barcelona, Madrid i Portugal y
soci i director general del despatx
de consultoria estratégica Roca
Salvatella. Llicenciat en Dret per la
Universitat Autonoma de Barcelo-
na, va encarregar-se del desenvo-
lupament de negoci de La Caixa

i ha treballat com a consultor a
CaixaHolding (actual Criteria Caixa
Corp) i Accenture.

Gerry Waters és vicepresident
d’expansi6 estratégica d’Alhokair

i conseller delegat del departa-
ment de Fashion Retail des de
1999. Waters esta al capdavant del
desenvolupament de negoci del
grup saudita, que el 2013 va com-
prar ’ensenya espanyola Blanco.
Alhokair és un dels majors grups
de retail del Proxim Orient i treballa
amb més de seixanta companyies
internacionals.

MARC CORTES

Marc Cortés es professor de Esade
en Barcelona, Madrid y Portugal y
socio y director general del despa-
cho de consultoria estratégica Roca
Salvatella. Licenciado en Derecho
por la Universitat Autdbnoma de Bar-
celona, se encarg6 del desarrollo de
negocio de La Caixa y ha trabajado
como consultor en CaixaHolding (ac-
tual Criteria Caixa Corp) y Accenture.

GERRY WATERS

Gerry Waters es vicepresidente de
expansion estratégica de Alhokair

y consejero delegado del departa-
mento de Fashion Retail desde 1999.
Waters esté al frente del desarrollo
de negocio del grupo saudi, que

en 2013 compré la ensefa espa-
fiola Blanco. Alhokair es uno de los
mayores grupos de retail de Oriente
Medio y trabaja con méas de sesenta
empresas internacionales.

27

Marc Cortés is a professor in Esade
in Barcelona, Madrid and Portugal
and partner and general manager
of the strategic consulting firm
Roca Salvatella. He has a degree in
Law from Universitat Autonoma de
Barcelona, he was in charge of the
business development of La Caixa
and has worked as a consultant in
Caixaholding (currently Criteria
Caixa Corp) and Accenture.

Gerry Waters is the Vice President of
strategic expansion of Alhokair and
managing director of the Fashion Re-
tail department since 1999. Waters

is head of the business develop-
ment of the saudi group, which in
2013 bought the Spanish company
Blanco. Alhokair is one of the biggest
retail groups in the Middle East and
works with more than sixty interna-
tional companies.
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Valeria Dominguez és al capdavant
de I'area d’ecommerce d’Adolfo
Dominguez des del 2011. Formada
a Suissa, Anglaterra, Alemanyaii el
Canada, la directiva és llicenciada
en Robotica per la Universitat de
Queen’s. Ha treballat a companyies
com The Corcoran Group (que
opera al sector immobiliari) i el
2007 va posar en marxa un projecte
emprenedor, Felino.

VALERIA DOMINGUEZ

Valeria Dominguez esta al frente
del &rea de ecommerce de Adolfo
Dominguez desde 2011. Formada
en Suiza, Inglaterra, Alemania 'y
Canada, la directiva es licenciada
en Robotica por la Universidad de
Queen’s. Ha trabajado en compa-
Aias como la estadounidense The
Corcoran Group (que opera en el
sector inmobiliario) y en 2007 puso
en marcha un proyecto emprende-
dor, Felino.

Valeria Dominguez is at the forefront
of the e-commerce department of
Adolfo Dominguez since 2011. She
studied in Switzerland, UK, Germany
and Canada, and she has a degree
in Robotics from the University of
Queen’s. She has worked in com-
panies such as the american The
Corcoran Group (operating on real
estate) and in 2007 she started a
entrepreneurial project, Felino.

JUAN CARLOS GONZALEZ

Juan Carlos Gonzalez és director
de I'area d’indumentaria de I’Institut
de Biomecanica de Valéncia des
del 2002. La seva tasca al centre va
comengar el 1997, com a inves-
tigador en calcat i indumentaria.

Es enginyer industrial, eléctric i
d’electronica per la Universitat
Politécnica de Valéncia i ha realit-
zat nombroses investigacions en
camps com el del calgat i el textil.

Juan Carlos Gonzalez es director del
area de indumentaria del Instituto

de Biomecanica de Valencia desde
2002. Su labor en el centro empezé
en 1997, como investigador en
calzado e indumentaria. Es ingeniero
industrial, eléctrico y de electrénica
por la Universidad Politécnica de
Valencia y ha realizado numerosas
investigaciones en campos como el
del calzado y el textil.
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Juan Carlos Gonzalez is the director
of the equipment area of the Biome-
chanics Institute of Valencia since
2002. He first started working in the
centre in 1997 as an investigator in
shoes and clothing. He graduated

in Industrial, electric and electronic
engineering from Universitat Politec-
nica de Valencia and has held several
investigations in fields like shoes and
textile.



Vicente Muioz és conseller delegat
de Telefénica On The Spot Services
des de 2009. Anteriorment, va ocu-
par un carrec al comité executiu de
Telefénica, i ha treballat per a grups
com Rumbo i Banco Santander.
Titulat en ciéncies empresarials per
la Universitat de Navarra, Muinoz
ha realitzat estudis a I'’escola de
negocis d’lese.

Enrique Garcia Lépez és soci de
McKinsey & Company i respon-
sable dels sectors de Consumer
Goods i Retail per a Espanyai
Portugal. Entre 1996 i 1999, Garcia
va treballar com a consultor soci a
Mitchell Madison Group. Es MBA
per la Standford Graduate School
of Business i compta amb estudis a
les franceses Universidad de Orsay
i Ecole Polytechnique.

VICENTE MUNOZ

Vicente Mufioz es consejero dele-
gado de Telefénica On The Spot
Services desde 2009. Anteriormente,
ocupo6 un cargo en el comité ejecu-
tivo de Telefénica, y ha trabajado
para grupos como Rumbo y Banco
Santander. Titulado en ciencias em-
presariales en la Universidad de Na-
varra, Mufoz ha realitzado estudios
en la escuela de negocios lese.

ENRIQUE GARCIA

Enrique Garcia Lépez es socio de
McKinsey & Company y responsable
de los sectores de Consumer Goods
y Retail para Espafia y Portugal.
Entre 1996 y 1999, Garcia trabajo
como consultor socio en Mitchell
Madison Group. Es MBA por la Stan-
dford Graduate School of Business y
cuenta con estudios en las francesas
Universidad de Orsay y Ecole Polyte-
chnique.
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Vicente Murioz is the General
Manager of Telefonica On the Spot
Services since 2009. Before that, he
occupied a position in the Execu-
tive Committee of Telefonica and
worked for groups like Rumbo and
Banco Santander. He has a degree
in Business Administration from the
University of Navarra and has also
studied at IESE Business School.

Enrique Garcia Lopez is a partner
at McKinsey & Company and he

is head of the Consumer Goods
and Retail sectors for Spain and
Portugal. Between 1996 and 1999
he worked as a consulting partner in
Mitchell Madison Group. He holds
an MBA from Stanford Graduate
School of Business and also studied
at the Université d’Orsay and Ecole
Polytechnique.
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Luis Lara és director de la consul-
tora Retalent, especialitzada en as-
sessorament a empreses de retail i
moda en els processos d’expansio
internacional. La seva trajectoria
ha estat vinculada al negoci de

la moda; va ser director general

de retail a Pronovias i director
internacional d’Inditex. Llicenciat
en Ciéncies Empresarials i Dret per
I'lcade, va cursar el PDD a Esade i
PDG d’lese.

Eduard Casabella esta al cap-
davant del negoci online i de la
comunicacié d’Oysho des de 2010.
Abans treballava per I'ensenya

de llenceria com a responsable
de control de gestio6 financera.

La seva trajectoria a Inditex va
comencar el 2004, a Bershka. Es
llicenciat en Administraci6 i Direc-
ci6 d’Empreses per la Universitat
Ramon Llull i Master en Direccio
Financera.

LUIS LARA

Luis Lara es director de la consultora
Retalent, especializada en aseso-
ramiento a empresas de retail y
moda en los procesos de expansién
internacional. Su trayectoria ha
estado vinculada al negocio de la
moda: fue director general de retail
en Pronovias y director internacional
en Inditex. Licenciado en Ciencias
Empresariales y Derecho por el
Icade, cursé el PDD en Esade y el
PDG en lese.

EDUARD CASABELLA

Eduard Casabella esté al frente del
negocio online y de la comunica-
cién de Oysho desde 2010. Antes
trabajaba para la ensefia de lenceria
como responsable de control de
gestion financiera. Su trayectoria en
Inditex empezo en 2004, en Bershka.
Es licenciado en Administracion

y Direccion de Empresas por la
Universitat Ramon Llull y Master en
Direccion Financiera.
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Luis Lara is the director of the
consulting firm Retalent, specialised
in offering consultant services to
retail and fashion companies in their
international expansion. His career
has always been linked to the fashion
business: he was the General Mana-
ger of Pronovias and International Di-
rector of Inditex. He holds a degree
in Business Administration and Law
from ICADE.

Eduard Casabella leads the online
business and communication of
Oysho since 2010. Before he was in
charge of the control of the financial
management of the Company. He
started working at Inditex in 2004, in
Bershka. He holds a degree in Busi-
ness Administration from Universitat
Ramon Llull and a Master’s Degree
in Financial Management from Uni-
versitat Pompeu Fabra.



Lexfor

DE LA IMDUSTRIA TEXTIL

La Confederacio de la Industria
Textil - Texfor és una organitza-
ci6 empresarial que representa i
promou els productes i serveis de
les empreses més dinamiques del
téxtil de capcalera catala i espan-
yol tals com filats, teixits amples i
estrets, fornitures, complements i
acabats téxtils, tots pels mercats
de vestuari, llar i usos técnics i
industrials.

Texfor és el perfecte punt de troba-
da entre les empreses de la cadena
de valor del sector, ja que gracies a
les sinérgies i complementarietats
que es creen els permet ser més
competitives.

C/ Sant Quirze, 30

08201 Sabadell - BCN

+34 9374519 17
www.texfor.es - info@texfor.es

La Confederacioén de la industria
Textil - Texfor es una organiza-

cion empresarial que representa y
promueve los productos y servicios
de las empresas mas dinamicas del
textil de cabecera catalan y espafiol
tales como hilados, tejidos anchos y
estrechos, fornituras, complementos
y acabados textiles, todo ello para
los mercados de vestuario, hogar y
usos técnicos e industriales.

Texfor es el perfecto punto de en-
cuentro entre las diferentes empre-
sas de la cadena de valor del sector
pues, gracias a las sinergias que se
crean y las complementariedades
de las mismas, les permite ser mas
competitivas.
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The Textile Industry Confederation
— Texfor is the business organization
that represents and promotes the
services and products of the most
dynamic Catalan and Spanish textile
companies as yarns, fabrics, acces-
sories and textile finishing for ready
made garments, home textiles and
industrial uses.

Texfor is the perfect meeting point
for the companies of this sector
value chain, thanks to the synergies
and complementarities they can be
more competitive.



BARCELONA
FASHION

Un afio més, Solén de Cabras patrocina la pasarela 080 BARCELONA
FASHION, la ocasién perfecta para descubrir las colecciones de més de
30 disefiadores y marcas catalanas. Te esperamos en un evento con
#unpuntoazul, del 2 al 5 de Febrero en el recinto del Museu Maritim de
Barcelona-Drassanes Reials.
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FASHTION Mucho Mds que Agua




MUSEU MARITIM DE BARCELONA
DRASSANES REIALS

Les Drassanes Reials de Barcelona son un monument industrial molt singular de la ciutat, del qual es té la
primera referéncia al 1243, en un document del regnat de Jaume I. Es tracta d’una joia de I'arquitectura maritima
a la Mediterrania que va ser declarada Monument Historic Artistic el 1976.

Aquest conjunt monumental de primer ordre, que va testimoniar la puixanca politica i economica de Catalunya
a la Mediterrania durant la baixa edat mitjana, va evolucionar arquitectonicament amb la fagana maritima de la
ciutat, i va servir per a diferents usos lligats als esdeveniments politics i historics al llarg de més de set-cents
anys d’historia.

Des del 1941 s’hi ubica el Museu Maritim de Barcelona, que té la missi6é de conservar, estudiar i difondre el
patrimoni maritim del pais, un dels més rics de la Mediterrania, i de convertir-se en una referéncia mundial en la
materia. El 2006, el Museu Maritim de Barcelona va ser declarat Museu d’Interés Nacional per la Generalitat de
Catalunya.

El Pla d’Actuacio i Ordenacié de les Drassanes Reials de Barcelona redactat pels arquitectes Robert i Esteve
Terradas i Muntafnola estableix les reformes i rehabilitacions necessaries per a I’'adaptacié de I’espai de les naus
de les Drassanes com a recinte museistic. La Ultima fase d’aquest pla es va dur a terme entre el 2010 i el 2012,
sobre 18.000 m2, i ha proveit el Museu d’una teulada integrament rehabilitada, d’'unes instal-lacions modernes i
de climatitzaci6 a les naus, de noves sales de reserva, i de nous espais de consulta i d’activitats del tot equipats.

Conjuntament amb els espais destinats a I’exposicié de les col-leccions del Museu recentment remodelats, les
Drassanes disposen també de naus adjacents i espais singulars destinats a acollir tot tipus d’actes, ja sigui un
acte cultural o festiu ciutada, o una activitat lligada amb les tendéncies dels sectors econdmics més dinamics

del pais.

Enguany, acollir la 080 Barcelona Fashion al recinte de les Drassanes Reials de Barcelona és una satisfaccio,

i creiem que la porta al mar que representa el nostre llegat arquitectonic maritim és I'escenari ideal per a
I'intercanvi internacional de tendéncies del téxtil i la moda.
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MUSEU MARITIM DE BARCELONA
DRASSANES REIALS

Las Drassanes Reials (Reales Atarazanas) de Barcelona son un monumento industrial muy singular de la ciudad, la
primera referencia del cual se tiene en el 1243, en un documento del reinado de Jaume |. Se trata de una joya de la
arquitectura maritima en el Mediterraneo que fue declara Monumento Histérico Artistico en el 1976.

Este conjunto monumental de primer orden, que testimonié la pujanza politica y econdémica de Catalufia en el
Mediterraneo durante la baja edad media, evolucioné arquitecténicamente con la fachada maritima de la ciudad,
sirviendo para diferentes usos ligados a acontecimientos politicos e histéricos a lo largo de méas de setecientos afios
de historia.

Desde el 1941 se ubica en él el Museo Maritimo de Barcelona, que tiene la misiéon de conservar, estudiar y difundir el
patrimonio maritimo del pais, uno de los mas ricos del Mediterraneo, y de convertirse en una referencia mundial en la
materia. En el 2006, el Museo Maritimo de Barcelona fue declarado Museo de Interés Nacional por la Generalitat de
Catalufa.

El Plan de Actuacion y Ordenacion de las Drassanes Reials de Barcelona redactado por los arquitectos Robert i
Esteve Terradas i Muntafiola establece las reformas y rehabilitaciones necesarias para la adaptacion del espacio
de las naves de las Drassanes como recinto museistico. La Ultima fase de este plan se llevé a término entre el 2010
y el 2012, sobre 18.000 m2, y ha provisto el Museo de un tejado integramente rehabilitado, de unas instalaciones
modernas y de climatizacion en las naves, de nuevas salas de reserva, y de nuevos espacios de consulta 'y de
actividades, completamente equipados.

Conjuntamente con estos espacios, destinados a la exposicién de las colecciones del Museo, recientemente
remodelados, las Drassanes disponen también de naves adyacentes y espacios singulares destinados a acoger todo
tipo de actos, ya sea un acto cultural o festivo ciudadano, o una actividad ligada a las tendencias de los sectores
econémicos mas dinamicos del pais.

Este afio, acoger la 080 Barcelona Fashion en el recinto de las Drassanes Reials de Barcelona es una satisfaccion,

y creemos que la puerta al mar que representa nuestro legado arquitecténico maritimo es el escenario ideal para el
intercambio internacional de tendencias del textil y de la moda.
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MUSEU MARITIM DE BARCELONA
DRASSANES REIALS

The Drassanes Reials (Royal Shipyards) in Barcelona, a unique industrial monument in the city was first referenced
in 1243, in a document from the reign of James I. An architectural jewel on the Mediterranean, it was declared a
Historical-Artistic monument in 1976.

This extremely important monumental complex, which witnessed the political and economic growth of Catalonia in
the Mediterranean during the early Middle Ages, evolved architecturally along with the waterfront of the city, and was
used for various purposes related to political and historical events for over seven hundred years.

Since 1941, it is home to the Barcelona Maritime Museum, whose mission it is to preserve, study and promote the
maritime heritage of the country, one of the richest in the Mediterranean, and to become a reference in the field. In
2006, the Barcelona Maritime Museum was declared Museum of National Interest by the Generalitat of Catalonia.

The Action and Ordinance plan of the Drassanes Reials of Barcelona drafted by architects Robert and Stephen
Terradas Muntafiola establishes refurbishment and renovations necessary to transform the Shipyards into museum
grounds. The final phase of this plan was carried out on 18,000 m2 of the complex between 2010 and 2012, and
the Museum has been refitted with a completely renovated roof, modern conveniences and facilities and the fully
equipped exhibition halls, new reserve rooms and new inquiry areas have all been air conditioned.

In conjunction with the exhibition spaces provided for the recently refurbished collections the museum has, the
shipyards also have adjacent buildings and unique spaces designed to accommodate all types of events , whether a
public act or cultural event or an activity linked to trends in the country’s most dynamic economic sectors .

This year, hosting 080 Barcelona Fashion in the grounds of the Royal Shipyards of Barcelona is a pleasure, and

we believe that the gateway to the sea our architectural legacy represents, is the ideal setting for the exchange of
international trends in textile and fashion.
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OPEN AREA

“FILS DE COMPLICITAT”

Exposicions / Exposiciones / Exhibitions

02 -05/02/ 2015

Fils de complicitat

Des que va debutar I'any 1996,

la dissenyadora figuerenca Celia
Vela sempre ha defensat, sense fer
gaire soroll, la seva independén-
cia creativa. Només cal recordar
aquell “My way” amb qué tanca les
seves desfilades a la passarel-la
080. | és probablement aquest
esperit lliure i inquiet el que I’ha
portat ara a embarcar-se en aques-
ta nova aventura artistica, que ha
fet saltar els seus dissenys de la
passarel-la a la sala d’exposicions.
Del maniqui als quadres.

Les obres que han creat a quatre
mans Celia Vela i la pintora Begoia
Ramos ens ofereixen una visié
diferent de la passarel-la: intima,
poética i serena.

Ramos, artista de pintures silen-
cioses i magnétiques, ha traslla-
dat a les teles diversos moments
capturats al “backstage” i ales
desfilades de Celia Vela. | ha sabut
transmetre 'aire romantic, delicat i
nostalgic de les seves peces.

Celia Vela s’ha retrobat amb els
seus dissenys als quadres i els ha
reinterpretat amb noves pinzella-
des, fetes amb I'agullai els teixits
que omplen el seu taller de Figue-
res: sedes, tuls, xantillis...

Amb aquest treball, les dues crea-
dores de Figueres han fet encaixar
dos mons, el de la modai el de
I'art, que sempre s’han retroa-
limentat i que, un cop més, ens
demostren que continuen estant
molt a prop.

Carolina Rosich

Hilos de complicidad

Desde que debuté en el afio 1996,
la disefiadora figuerense Celia Vela
siempre ha defendido, sin hacer
mucho ruido, su independencia
creativa. Sélo es necesario recordar
aquel “My way” con el que cierra
sus desfiles en la pasarela 080. Y es
probablemente este espiritu libre e
inquieto el que la ha llevado ahora a
embarcarse en esta nueva aventura
artistica que ha hecho saltar sus
disefios de la pasarela a la sala de
exposiciones. Del maniqui a los
cuadros.

Las obras que han creado a cuatro
manos Celia Vela y la pintora Bego-
fia Ramos, nos ofrecen una vision
diferente de la pasarela: intima,
poética y serena.

Ramos, artista de pinturas silen-
ciosas y magnéticas, ha trasladado
a las telas diversos momentos
capturados en el backstage y en los
desfiles de Celia Vela. Y ha sabido
transmitir el aire romantico, delicado
y nostalgico de sus prendas.

Celia Vela sea ha reencontrado con
sus disefos en los cuadros y los ha
reinterpretado con nuevas pincela-
das hechas con la aguja y los tejidos
que llenan su taller de Figueras:
sedas, tules, chantillis...

Con este trabajo, las dos creadoras

de Figueras han hecho encajar dos

mundos, el de la moday el del arte,

que siempre se han retroalimentado
y que, una vez mas, nos demuestran
que contintian estando muy cerca.

Carolina Rosich
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Threads of complicity

Since her debut in 1996, the desig-
ner from Figueras Celia Vela has
always quietly but firmly held onto
her creative independence. We need
only remember that “My Way” with
which she closes her parades on the
080 runways. And it is probably this
free curious spirit that has inspired
her to embark on this new artistic
venture which has seen her designs
go from the catwalk to the gallery,
from mannequins to paintings.

The pieces created by the duet Celia
Vela and the painter Begofia Ramos
proffer a vision divergent from the
one on the catwalk: intimate poetic
and serene.

Ramos, painter of quiet and at

the same time riveting canvasses,
has captured on fabric a series of
Celia Vela backstage and runway
moments, managing to transmit the
romantic delicate nostalgic air of
Celia’s pieces.

Celia Vela has looked at her designs
expressed in paintings and has rein-
terpreted them in new brushstrokes
with the needle and thread and
fabrics that fill her workshop: silks,
tulles, Chantilly lace...

With this collaboration, the two
creators from Figueras have brought
the worlds of art and fashion toge-
ther harmoniously, two worlds which
feed into each other and once again
are shown to really be inseparable.

Carolina Rosich



OPEN AREA

NEO2 PHOTO SHOOT EXHIBITION

Exposicions / Exposiciones / Exhibitions

02 -05/02/ 2015

Al NEO2 Photo Shoot Exhibition
s’exposaran els resultats del Photo
Shoot Contest de I'edicié de juliol
de 2014. En aquest concurs set
equips formats per un estilista i

un fotograf, alumnes d’escoles
d’estilisme i de fotografia de Bar-
celona, competien per realitzar el
millor foto-reportatge. S’exposaran
fotos del reportatge guanyador i
dels altres equips participants.

Els/les models anaven vestits de
tres dissenyadors que han guanyat
el premi a la millor col-lecci6 en
edicions anteriors del 080 Barce-
lona Fashion: Selim de Somavilla,
Georgina Vendrell i Brain&Beast.

A .

En el NEO2 Photo Shoot Exhibition
se expondran los resultados del
Photo Shoot Contest de la edicién
de julio de 2014. En este concurso
siete equipos formados por un
estilista y un fotografo, alumnos de
escuelas de estilismo y de fotografia
de Barcelona, competian para rea-
lizar el mejor foto-reportaje. Se ex-
pondran fotos del reportaje ganador
y de los otros equipos participantes.

Los modelos iban vestidos de tres
disefiadores que han ganado el
premio a la mejor coleccién en
ediciones anteriores de la 080 Bar-
celona Fashion: Selim de Somavilla,
Georgina Vendrell y Brain&Beast.

The NEO2 Photo Shoot Exhibition
will show the results of the Photo
Shoot Contest that took place du-
ring the 080 Barcelona fashion’s
July 2014 edition. In this contest se-
ven teams formed by a stylist and

a photographer, all students from
Barcelona’s photography and fa-
shion schools, competed to come
up with the best fashion editorial.
The photos shown in the exposition
are from the winning team and the
other participants.

The models were dresses by three
designers, all winners of the 080
Barcelona Fashion award for the
best collection: Selim de Somavilla,
Georgina Vendrell i Brain&Beast.

Escoles que van participar en el concurs / Escuelas que participaron en el concurso / Participating schools:

¢ IDEP Barcelona Escola Superior d’Imatge

i Disseny, Postgrau de Fotografia de Moda i del Curs
Profesional d’Estilisme en Moda i Publicitat.

e Escola Superior de Disseny Felicidad Duce

- LCI Barcelona

Master en Estilisme en Moda, Publicitat i Mitjans.

e ESDi Escola Superior de Disseny,

Especialitzacié Universitaria en Tendéncies i Estilisme.
¢ Institut Catala de la Moda,

Postgrau d’Estilisme i Gestié de Moda i Publicitat.

¢ LLOTJA Escola Superior de Disseny i d’Art,

Cicle Formatiu de Grau Superior d’Arts Plastiques i
Disseny en Estilisme d’Indumentaria.

¢ |[ED Barcelona Escola Superior de Disseny,

Titol Superior en Disseny de Moda, intinerari
d’Estilismo i Comunicaci6 de Moda.
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¢ [LLA Escola d’Art i Disseny,

Cicle Formatiu de Grau Superior d’Estilisme
d’Indumentaria.

e ELISAVA Escola Superior de Disseny i Enginyeria
de Barcelona, Master en Fotografia i Disseny.

e Grisart Escola Superior de Fotografia,

Curs Professional de Fotografia Publicitaria i de Moda.
¢ |[EFC - Institut d’Estudis Fotografics de Catalunya,
Curs d’Especialitzacié de Moda

¢ St. Ignasi - Jesuites Sarria,

Cicle Formatiu de Grau Superior d’Audiovisuals.

e Escola d’Art i Superior de Disseny Serra i Abella,
Cicle Formatiu de Grau superior d’Arts Plastiques i
Disseny en Fotografia.



25.26 FEBRUARY'15.

BEST SOLUTIONS
IN TEXTILE

ST

MANUFACTURING
F A | R

2\

>

Find your supply partners

in proximity of finished pieces
INNOVATION + KNOWLEDGE + SPEED

BSTIM &5 la primeera fira de producad BSTiM s la primera feria de produc- BSTIM is the first fair for textile pro-
ttoctil en procamitat de tot Europa, on cidn toxdil en proximicdad de toda duction in proximity in oll of Europe
les marques | distriblidors poden Europa, donde las marcas v los distn- where brands and distributors can
trobar els seus partners daprovisiona- buidores pueden encontrar sus part- find their supply partners in prosimi:
ment en proximitat de peca acabada. ners de aprovisionamients an prox ty of garments.

midad de prenda acabada
La nostra missié és faciiitar [establ)- Cwur aim = lo facilitate relationzhips
ment de relacions comercials entre Muestra misidn es facilitar el establs- between textile industrial enferpri
empreses industrialy bexdils | gestors cimierlo de relaciones comerciales ses and production managers of fas.
de produccions de productes de entre emprosas industriales texdiles y hion products and brands and distr:
moda amb marques i distribuiders eu- gestores de la prodiccién de produie butors in Europe.
PODEUS. tos de moda con marcas y distribui

dores europeos, The tair gathers more than 50 indus-
La fira reoneix més de 50 empreses trial enterprises which cover all the
industrials que cobrelxen tota la La faria redine mis de 50 empresas value chain.
cadena de valer. industriales gque cubren loda |a

cadena de valor,

DEaNiTT T
TAGER .....L._...F SHIMA SEIKI
ik T Thal B0l OF u"':r_*_'
wrores Powuss @z WIS, o0 B e O EEED OBM om firx X syoLL

a7 .
A} e by

¥

Srbh erbbrbbl rb. . vbh et

P e

¥ § 4

ddddddiddfgdidddiddaddaddadd
i e L e e g e by Lty g et L e Ly

Ty b, o
.4. z’;‘:'l’h Ay ..-r:-..rrrrr:;rrrr e e o v r?}h;}r 3'&

P FrFFFFFrFFFFrFFFFrFrFrFFrFrrrFry
fddddiddsddsddigdddididddiddddddadss
T T L e ) S

-
¥
i

o




OPEN AREA
STARS ON FASHION

Exposicions / Exposiciones / Exhibitions
sangnEEEEEEREEEEREREEENEREEREENONEEREENEEREENEENODEENEENODEENEREEONEEONROERONONNINN

02 -05/02/ 2015
Exterior Museu Maritim. Davant de I'entrada general

Sota la optica d’ un dels més reco-
neguts fotografs de moda i retrat
actuals, Ruven Afanador, una visio
refinada, divertida i captivadora d’
alguns dels rostres més famosos
del moment, gravats en la memoria
col.lectiva del mén.

Una impressionant llista de noms
d’ estrelles del cinema, la moda i
la musica, moltes d’ elles guan-
yadores i nominades a I’ Oscar

de Hollywood. Julianne Moore,
Amy Adams, Reese Whiterspo-
on, Glenn Close, Rihanna, Diane
Keaton, Robert Redford, Benedict
Cumberbatch, Jake Gyllenhaal,
Jared Leto, Mathew McConaughey,
Sofia Coppola, Liza Minelli, Sharon
Stone, Selma Hayek, Jennifer
Connelly, Catherine Deneuve,
Vanessa Paradis, George Clooney,
Marion Cotillard, Michelle Pfeiffer,
Viola Davis, Scarlett Johansson,
Steve Buscemi, Beyoncé, Emily
Blunt, Eddie Redmayne, Quentin
Tarantino, Pedro Almodévar, Hugh
Jackman, Charlize Theron, Sandra
Bullock, Naomi Watts, Amanda
Seyfried, Kenny Washington, Ni-
cole Kidman, Monica Belluci, Halle
Berry, Bimba Bosé, Rossy De
Palma, Bibiana Fernandez, Nieves
Alvarez, Paz Vega. El comissari de
la exposicio és Bernat Buscaté.

Bajo la 6ptica de uno de los mas
reconocidos fotografos de moda

y retrato actuales, Ruven Afana-
dor, una vision refinada, divertida

y cautivadora de algunos de los
rostros mas famosos del momento,
grabados en la memoria colectiva
del mundo.

Una impresionante lista de nombres
de estrellas del cine, la moday la
musica, muchas de ellas ganadoras
y nominadas al Oscar de Hollywood.
Julianne Moore, Amy Adams,

Reese Whiterspoon, Glenn Close,
Rihanna, Diane Keaton, Robert
Redford, Benedict Cumberbatch,
Jake Gyllenhaal, Jared Leto, Mathew
McConaughey, Sofia Coppola,

Liza Minelli, Sharon Stone, Selma
Hayek, Jennifer Connelly, Catherine
Deneuve, Vanessa Paradis, George
Clooney, Marion Catillard, Michelle
Pfeiffer, Viola Davis, Scarlett Jo-
hansson, Steve Buscemi, Beyoncé,
Emily Blunt, Eddie Redmayne,
Quentin Tarantino, Pedro Almodé-
var, Hugh Jackman, Charlize Theron,
Sandra Bullock, Naomi Watts,
Amanda Seyfried, Kenny Washing-
ton, Nicole Kidman, Monica Belluci,
Halle Berry, Bimba Bosé, Rossy De
Palma, Bibiana Fernandez, Nieves
Alvarez, Paz Vega. El comisario de la
exposicion es Bernat Buscaté.
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Under the perspective of one of the
most renowned fashion and portrait
photographers today, Ruven Afana-
dor, a refined, funny and captivating
vision of some of the most famous
faces now, which are in the collecti-
ve memory of the world.

An impressive list of names of cine-
ma, fashion and music personalities,
many of which have been winners
and nominees for the Oscars.
Julianne Moore, Amy Adams, Reese
Whiterspoon, Glenn Close, Rihanna,
Diane Keaton, Robert Redford,
Benedict Cumberbatch, Jake Gyll-
enhaal, Jared Leto, Matthew McCo-
naughey, Sofia Coppola, Liza Minelli,
Sharon Stone, Selma Hayek, Jen-
nifer Connelly, Catherine Deneuve,
Vanessa Paradis, George Clooney,
Marion Cotillard, Michelle Pfeiffer,
Viola Davis, Scarlett Johansson,
Steve Buscemi, Beyoncé, Emily
Blunt, Eddie Redmayne, Quentin
Tarantino, Pedro Almodovar, Hugh
Jackman, Charlize Theron, Sandra
Bullock, Naomi Watts, Amanda
Seyfried, Kenny Washington, Nicole
Kidman, Monica Bellucci, Halle Be-
rry, Bimba Bosé, Rossy De Palma,
Bibiana Fernandez, Nieves Alvarez
Paz Vega. Bernat Buscato has cura-
ted the exhibition.



OPEN AREA

LIVE PHOTO SHOOT

02/ 02/ 2015
Tarda / Tarde / Afternoon

En el marc del Museu Maritim
de Barcelona Ruven Afanador
realitzara una sessi6 fotografica
amb la Rossy De Palma, actriu
indispensable i icona de moda
internacional.

Aquesta jornada de treball tindra
una particularitat: estara oberta al
public de manera que aquest pugui
coneixer en directe com treballen
fotografs, models, estilistes i
maquilladors en un photo shoot
professional.

Ruven Afanador és molt conegut
pels seus treballs en moda i retrat
de personalitats i ha fotografiat
ala Rossy De Palma en varies
ocasions. Per a ell és una font
constant de inspiracié per la seva
forta personalitat i el seu fisic
inclasificable que ha captivat, com
a ell, als més importants fotografs
del moén.

En el marco del Museu Maritim
de Barcelona Ruven Afanador va
a realizar una sesion fotografica
con Rossy De Palma, actriz
indispensable e icono de moda
internacional.

Esta jornada de trabajo va a tener
una particularidad: estara abierta al
publico de manera que éste pueda
conocer en directo cémo trabajan
fotégrafos, modelos, estilistas y
magquilladores en un photoshoot
profesional.

Ruven Afanador es muy reconocido
por sus trabajos en moda y

retrato de personalidades y ha
fotografiado a Rossy De Palma en
varias ocasiones. Para él es fuente
constante de inspiracion por su
fuerte personalidad y su fisico
inclasificable que ha cautivado,
como a él, a los mas importantes
fotégrafos del mundo.
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In the incredible setting of the
Maritime Museum of Barcelona
renowed photographer Ruven
Afanador will be behind the camera
in a photo shoot with actress and
international icon Rossy de Palma.

This working day will be particular
though. It will be open to the public
So everyone can experience live
how photographers, models, stylists
and make up artists work in a
professional photoshoot.

Ruven Afanador is very appreciated
for his work in fashion and
personality portraits. He has
photographed Rossy de Palma in
many occasions. For Ruven, she
is a constant source of inspiration
because of her strong personality
and her unmistakable features
that have captivated not only him
but also the most recognized
photographers in the world.



OPEN AREA
DRESS COKE

Concurs / Concurso / Contest

CONCURSD DE DISERD

04 / 02 / 2015. 12.30h

Dress Coke és el concurs de
disseny de moda de Coca-Cola,
dirigit a joves dissenyadors, i
mitjancant el qual es seleccionara
el nou uniforme de la xarxa
comercial de Coca-Cola Iberian
Partners.

El concurs, que es va iniciar al

mes de Setembre, arriba a la seva
fase final, després d’una seleccio
de cinc finalistes: Cristina Castro i
Carlota Garcia, les dues de I’Escola
Superior de Disseny Goymar de
Galicia; Adria Doy Pou, de ’Escola
Superior de Disseny Felicidad
Duce de Barcelona; Tamara
Gonzélez, de 'Escola EPYCO de
Asturies i Noemi Filgueira de I’'ESDI
Llotja de Barcelona.

Després d’una primera seleccié

del jurat, format per Maria
Aranguren, Directora de Patrocinis
de Mercedes-Benz Fashion Week
Madrid, Nuria Mora, Directora
Creativa de 080 Barcelona Fashion,
el dissenyador Miguel Palacio i
representants de Coca-Cola, es

va reunir per a decidir el disseny
guanyador.

Dress Coke ha comptat amb la
participacio d’estudiants i recent
llicenciats en disseny de les
principals escoles nacionals, han
demostrat I'alt nivell existent al
nostre pais, no solament en quant
al disseny sin6 també en quant a la
confeccio.

El guanyador de Dress Coke es
coneixera a un esdeveniment
especial que tindra lloc dins
I’entorn de 080 Barcelona Fashion.
| els dissenys s’exposaran tant a
080 Barcelona Fashion com a la
Madrid Mercedes-Benz Fashion
Week.

Dress Coke es el concurso de
disefio de moda de Coca-Cola,
dirigido a jévenes disefiadores, y

a través del que se seleccionara el
nuevo uniforme de la red comercial
de Coca-Cola Iberian Partners.

El concurso, que se inici6 en el mes
de septiembre, llega a su fase final,
tras la seleccién de cinco finalistas:
Cristina Castro y Carlota Garcia,
ambas de la Escuela Superior de
Disefio Goymar de Galicia; Adria
Doy Pou, de la Escuela Superior

de Disefio Felicidad Duce de
Barcelona; Tamara Gonzalez, de

la Escuela EPYCO de Asturias y
Noemi Filgueira de la ESDI Llotja de
Barcelona.

Tras esta primera seleccion

el jurado, formado por Maria
Aranguren, Directora de Patrocinios
de Mercedes-Benz Fashion Week
Madrid, Nuria Mora, Directora
Creativa de 080 Barcelona Fashion,
el disefiador Miguel Palacio y
representantes de Coca-Cola,

se reunio para decidir el disefio
ganador.

Dress Coke ha contado con la
participacion de estudiantes y
recién licenciados en disefio de las
principales escuelas nacionales,
que han demostrado el alto nivel

existente en nuestro pais, no sélo en

disefio sino también en confeccion.

El ganador de Dress Coke se
conocera en un evento especial
desarrollado en el entorno de 080
Barcelona Fashion. Y los disefios
se expondran tanto en el certamen
de 080 Barcelona Fashion como en
la Madrid Mercedes-Benz Fashion
Week.
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Dress Coke is the fashion design
contest of Coca-Cola addressed

to young designers. Through this
contest, it will be selected the new
uniform for the commercial network
of Coca-Cola Iberian Partners.

Dress Coke began in September
and reaches now its final stage, after
the selection of five finalists who
made the designs presented to the
final jury.

The jury, which met in mid-January,
is composed of Marfa Aranguren,
Director of Sponsorship Mercedes-
Benz Fashion Week Madrid, Nuria
Mora, Creative Director of 080
Barcelona Fashion, the designer
Miguel Palacio and representatives
of Coca-Cola.

The contest has had the
participation of students and
recent graduated in design of
major national schools, which have
shown the existing high level in our
county, not only in design but also
in tailoring.

Dress Coke winner will be
announced at a special event held
in 080 Barcelona Fashion. The
designs will be exposed in Madrid
Mercedes- Benz Fashion Week.



VESTEIX-NOS
AMB EL

CONCURS DE DISSENY

El concurs de disseny dels uniformes
de la xarxa comercial de
Coca-Cola lberian Partners ja té guanyador.

El jove dissenyador i la seva creacid
es donaran a coneixer a la passarel.la
080 Barcelona Fashion

dresscoke.com

Coca-Cola, Coke i 'ampolla contour son margues registrades de The Coca-Cola Company



OPEN AREA

080 TV CHANNEL

El 080 Barcelona Fashion disposa
d’un canal de televisié que emet
de manera regular per internet,
através de la seva pagina web
(www.080barcelonafashion.cat).

Va ser inaugurat el gener de 2013

i compta amb una programacio
que inclou noticies, reportatges,
entrevistes, comentaris i analisis.
A més, retransmet en directe totes
les desfilades de les seves dues
edicions, la de primavera-estiuila
d’hivern-tardor.

D’aquesta manera, el 080
Barcelona Fashion ofereix per

la xarxa abundant material
audiovisual i completes
interpretacions per contextualitzar
i entendre les abundants

novetats d’aquest univers. Un
grup d’estudiants de la Facultat
de Comunicacioé Blanquerna
(Universitat Ramon Llull) dirigits
per I’equip 080 s’encarreguen
d’aquesta cobertura, en la qual es
contemplen les multiples facetes
d’aquest entorn -la creativa, la
industrial, la comercial...—i on

hi tenen cabuda els diversos
perfils que la fan possible:
dissenyadors i altres figures del
sector; empresaris, executius

i patrocinadors; representants
publics, models, periodistes,
bloggers i un llarg etcétera, tot
combinant el rigor en el tractament
periodistic amb un estil fresc i
actual.

El 080 Barcelona Fashion dispone
de un canal de televisién que
emite de manera regular por
internet, a través de su pagina web
(www.080barcelonafashion.cat).

Se inauguré en enero del 2013

y cuenta con una programacién
que incluye noticias, reportajes,
entrevistas, comentarios y andlisis.
Ademas, retransmite en directo
todos los desfiles de sus dos
ediciones, la de primavera-verano y
la de otofio-invierno.

De esta manera, el 080 Barcelona
Fashion ofrece, a través de la red,
abundante material audiovisual

y completas interpretaciones,

para contextualizar y entender las
abundantes novedades de este
universo. Un grupo de estudiantes
de la Facultad de Comunicacién
Blanquerna (Universidad Ramoén
Llull) dirigido por el equipo del 080,
se encargan de esta cobertura, en
la que se contemplan las multiples
facetas de este entorno - la creativa,
la industrial, la comercial... -y
donde tienen cabida los diversos
perfiles que la hacen posible:
disefiadores y otras figuras del
sector; empresarios, ejecutivos y
patrocinadores, representantes
publicos, modelos, periodistas,
bloggers y un largo etcétera, todo
ello combinando el rigor en el trata-
miento periodistico con un estilo
fresco y actual.
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080 Barcelona Fashion has a
television channel that broadcasts
regularly on the Internet, through its
website (www.080barcelonafashion.
cat).

It was launched in January 2013 and
has a schedule that includes news,
articles, interviews, commentary and
analysis. In addition, the channel
broadcasts all the spring-summer
and fall-winter editions’ fashion
shows live.

In this way, and on the Internet,

080 Barcelona Fashion offers

plenty of audiovisual material and
interpretations to contextualize and
understand the many developments
in this universe. A group of

students from the Communication
Department (Ramon Llull University)
led by the 080 team will be
responsible for this coverage, which
will include the many facets of this
environment, the creative, industrial,
commercial, and others — and where
there is room, the profiles of the
people that make it all possible:
designers and other industry figures,
entrepreneurs, executives and
sponsors, public representatives,
models, journalists, bloggers and
so on, combining rigorous press
coverage with a fresh and modern
style.



GIMODA R

GIRONA
DISSENYA

Durant quatre dies, Girona mostrara
dissenys téxtils i complements creats
per talents amb denominacié d’origen.

Del 18 al 21 de marg, deixa’t
sorprendre pel disseny gironi!

GIRONA
DISENA

Durante cuatro dias, Girona mostrara disefios
textiles y complementos creados por talentos
con denominacién de origen.

iDel 18 al 21 de marzo, déjate
sorprender por el disefio gerundense!

GIRONA
DESIGNS

For four days Girona will be showing
textile designs and accessories created
by its talented home-grown designers.

From 18 to 21 March let Girona’s
textile design amaze you!

Mitjans oficials:
! oy @
Amb el suport de @ Diputacsd de Girona  Ajuntament de Girona

Segueix-nos: W f @ @ V #gimodat



OPEN AREA

080 FASHION MARKET
[POP-UP STORES]

Aléxia Grustan
Prét-a-Porter Dona / Mujer /
Woman // Complements /
Complementos / Accessories
T. +34 625 142 505
www.alexiagrustan.com
alexiagrustan@gmail.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Aléxia Grustan Vidal

Alexia Ulibarry
Prét-a-Porter Dona /
Mujer / Woman

T. +34 622 720 844
www.alexiaulibarri.com
lino@alexiaulibarri.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Alexia Ulibarri

BCN Brand

Sneackers Prét-a-Porter
Tel: +34 932 019 022
www.bcnbrand.com
pablo@bcnbrand.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Pablo Caralps

BiU by Bartomeu i Uribe
Prét-a-Porter Dona /

Mujer / Woman

T. +34 933 150 070
www.biubarcelona.com
bartomeuiuribe@gmail.com
Dissenyadores / Disefiadoras /
Designers: Irene Bartomeu i
Gloria Uribe

Boria&Coria

Complements / Complementos /
Accessories // Bosses /

Bolsas / Bags

T. +34 626 578 336
www.boriaandcoria.com
boriaandcoria@gmail.com
Dissenyadores / Disefiadoras /
Designers: Beth Puig-Doria (Isabel)
i Isabel Puig Doria

Brott Barcelona
Complements / Complementos /
Accessories

T. + 34 938 274 515
www.brottdog.com
guau@brottdog.com
Dissenyadors / Disefiadores /
Designers: Marc Velasco

i Marta Huguet

CACHE.TOI Barcelona
Complements /

Complementos / Accessories

T. +34 679 496 508
www.cachetoi-bcn.com
info@cachetoi-bcn.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Daniela Calamita Dubois

Celeni

Prét-a-Porter Dona /
Mujer / Woman

T. +34 622 720 844
www.celeni.hu
cselenyieszter@gmail.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Eszter Cselenyi

Colette Barcelona
Joieria textil / Joyeria Téxtil /
Textile jewelry

T. +34 170 81 23
www.colettebarcelona.com
info@colettebarcelona.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Susana Soler Lucas

Costalamel

Prét-a-Porter Dona / Mujer /
Woman // Prét-a-Porter Home /
Hombre / Man

Tel: +34 650 963 763
www.costalamel.com
costalamel@gmail.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Ernest Costafreda

Crazy Dreams

Prét-a-Porter Dona / Mujer /
Woman // Complements /
Complementos / Accessories

T. + 34 936 587 688
www.crazydreams.es
comunicacion@crazydreams.es
Dissenyadores / Disefiadoras /
Designers: Carla Ramells i

Anna Cortés

Cuadecuc

Complements /
Complementos / Accessories
Joieria / Joyeria / Jewelry

T. +34 678 579 141
www.cuadecuc.com
info@cuadecuc.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Montse Figueras
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Gemma Lépez Barcelona
Joieria / Joyeria / Jewelry

T. +34 658933378 - +34 933182135
www.gemmalopez.com
joan@gemmalopez.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Gemma Lépez

Gemsgems

Complements /
Complementos / Accessories
Joieria / Joyeria / Jewelry

T. +34 678 560 317
www.gems-gems.com
info@gems-gems.com
Dissenyadores / Disefiadoras /
Designers: Gemma Sola i

Pilar Tafanell

GSBears

Peces d’ art decoratives /

Piezas de arte decoratives / Home
decoration work of art

T. +34 661 290 941
www.gsbears.com
info@gsbears.com

Dissenyadors / Disefiadores /
Designers: Gerard Sola Borgufi6 i
Bibiana Nogueras Bosch

HABIT

Joieria / Joyeria / Jewelry
Tel: +34 932 009 474
www.habitbcn.com
habit@telefonica.net
Dissenyador / Disefiador /
Designer: J. Miquel Barbera

Houseofm

Prét-a-Porter Home /

Hombre / Man // Complements /
Complementos / Accessories

Tel: +34 917 554 183
www.houseofm.es
houseofm@mutador.com
Dissenyadors / Disefiadores /
Designers: Luis Enmanuel Otero
(Leo) - Javier Rico Ascariz (Rico)

Kate Almighty
Prét-a-Porter Dona /
Mujer / Woman

T. +34 622 720 844
www.katealmighty.com
kate@katealmighty.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Katarina Dzale



Legend

Complements / Complementos /

Accessories

T. +34 932 540 342

+34 930 085 825
www.legendbelts.com
isouto@alphaagency.es
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Erik Van Zone Mode

Lito & Lola

Complements /
Complementos / Accessories
Joieria / Joyeria / Jewelry
Tel: +34 931 132102
www.litoylola.com
info@litoylola.com
Dissenyador / Disefador /
Designer: Mireia Marti

Lola Nomada
Prét-a-Porter Dona / Mujer /
Woman // Complements /
Complementos / Accessories
T. +34 722 309 753
www.lolanomada.com
annabel@lolanomada.com
Dissenyador / Disefador /
Designer: Lola Nomada

Makrama

Joieria / Joyeria / Jewelry

T. 34 646 959 262
www.makrama.es
arte@makrama.es
Dissenyadors / Disefiadores /
Designers: Andre Reis i
Marta Robles

Miguel Alex
Prét-a-Porter Dona /
Mujer / Woman
www.miguelalex.com
contact@miguelalex.com
Dissenyador / Disefador /
Designer: Miguel Alex

n.u.s.k

Prét-a-Porter Dona /
Mujer / Woman

T. +34 649 810 705
www.nusk.es
info@nusk.es
Dissenyador / Disefador /
Designer: Sonia Tebé

Olé Morena

Calcat / Calzado / Shoes

T. +34 692284889 - +34 695922634
www.olemorena.es
info@olemorena.es
Dissenyadores / Disefiadoras /
Designers: Dorleta Saenz de
Olazagoitia i Sandra Aparicio

Parselona

Calcat / Calzado / Shoes
T. +34 608 680 776
www.parselona.com
info@parselona.com
Dissenyador / Disefador /
Designer: Behnaz Rezaei

Pitusse by Lott

Complements / Complementos /
Accessories //Bosses /

Bolsas / Bags

T. + 34 669681520 - +34 679995757
www.pitussebylott.com
pitussebylott@gmail.com
Dissenyadors / Disefiadores /
Designers: Carmen Alonso Pazos

i Jose Luis Murcia Chica

Quirky Me

Prét-a-Porter Dona /

Mujer / Woman

T. +34 659 677 784
www.quirky-me.com
cintia@quirky-me.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Cintia Gonzalvez

Taranta

Complements /
Complementos / Accessories
Joieria / Joyeria / Jewelry

T. +34 620 245 362
www.taranta.es
administracion@taranta.es
Dissenyadors / Disefiadores /
Designers: Andrea Rodriguez
i Montse Rodriguez

Txano Complements
Complements /

Complementos / Accessories

T. 34 610 421289

www.txano.es

info@txano.es

Dissenyador / Disefiador /
Designer: Isabel Maria Gonzéalez
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Uia Design

Joieria / Joyeria / Jewelry
T. +34 618 249 869
www.uiadesign.com
uia@uiadesign.com
Dissenyador / Disefador /
Designer: Nuria Bacardit

Unigbrow

Ulleres de sol / Gafas de sol / Sun-
glasses - T. +34 688 332 252
www.unigbrow.com
cris@unigbrow.com

Dissenyadors / Disefiadores /
Designers: Andrew Swiler i
Cristina Brossa

Virginia Drém

Bosses / Bolsas / Bags

T.+ 34 676 777 041
www.virginiadrom.es
virginiadrombcn@gmail.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Virginia Bernal

VSB Barcelona

Joieria / Joyeria / Jewelry
www.vsbarcelona.com
info@vsbarcelona.com
Dissenyadors / Disefiadores /
Designers: Juan Canete i
Gabiriel Silvestri

Wild Clothing

Prét-a-Porter Dona / Mujer /
Woman - T. +34 930 009 582
www.wildcompanyclothing.com
wildcompanyclothing@gmail.com
Dissenyadors / Disefiadores /
Designers: Edgar de la Rosa i
Tania Maldonado

Woodys Barcelona

Ulleres de fusta / Gafas de madera/
Wooden glasses

T. + 34938 869 110
www.woodysbarcelona.com
info@woodysbarcelona.com
Dissenyador / Disefiador /
Designer: Josep Dosta

Xavi Grados

Prét-a-Porter Home / Hombre /
Man - T. +34 628 255 734
www.xavigrados.com
info@xavigrados.com
Dissenyador / Disefador /
Designer: Xavi Grados



OPEN AREA

080 FASHION MARKET
[POP-UP STORES]

Pop-ups de les escoles de moda de Barcelona
Pop-ups de las escuelas de moda de Barcelona
Barcelona Fashion Schools’ Pop-ups

Pop-ups Escoles de Moda

Les escoles tindran preséncia a la
zona de pop-ups d’aquesta edicio.

Cada escola ha pogut seleccionar
alumnes i ex-alumnes i oferir-los
I’'espai per a la promocio i/o venda
de les seves col-leccions, aixi
com altres accions de dinamit-
zaci6 dels espais.

Escoles participants:

- BAU Centre Universitari

de Disseny de Barcelona

- Escola de la Dona

- Escola Superior de Disseny
Felicidad Duce - LCI Barcelona

- ESDi Escola Superior de Disseny
- ICM Institut Catala de la Moda

- Idep Barcelona

Escola Superior d’Imatge i Disseny
- IED Barcelona

Escola Superior de Disseny

- ILLA Escola d’Art i Disseny

- LLOTJA Escola

Superior de Disseny i Art

Pop-ups Escuelas de Moda

Las escuelas tendran presencia en
la zona de pop-ups de esta edicién.

Cada escuela ha podido seleccionar
alumnos y ex-alumnos y ofrecerles
un espacio para la promocién y/o
venta de sus colecciones, asi como
otras acciones de dinamizacion de
los espacios.

Escuelas participantes:

- BAU Centre Universitari

de Disseny de Barcelona

- Escola de la Dona

- Escola Superior de Disseny
Felicidad Duce - LCI Barcelona

- ESDi Escola Superior de Disseny
- ICM Institut Catala de la Moda

- Idep Barcelona

Escola Superior d’Imatge i Disseny
- |[ED Barcelona

Escola Superior de Disseny

- ILLA Escola d’Art i Disseny

- LLOTJA Escola

Superior de Disseny i Art
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Fashion Schools Pop-Ups

The Fashion schools will be present
in this edition’s pop-up shops area.

Each school has selected one or
more students and/or alumni and
offered them the space to promote
and sell their collection.

Participating schools:

- BAU Centre Universitari

de Disseny de Barcelona

- Escola de la Dona

- Escola Superior de Disseny
Felicidad Duce - LCI Barcelona

- ESDi Escola Superior de Disseny
- ICM Institut Catala de la Moda

- Idep Barcelona

Escola Superior d’Imatge i Disseny
- I[ED Barcelona

Escola Superior de Disseny

- ILLA Escola d’Art i Disseny

- LLOTJA Escola

Superior de Disseny i Art



A movistar

Dona més intensitat
a lateva vida

amb els 100 Mb







MASTER CLASS
RUVEN AFANADOR

04 / 02/ 2015. 10h - 12h
Arts Santa Modnica - Claustre

Ruven Afanador és un dels foto-
grafs de personatges i moda més
cotitzats del mon. La seva extensa
obra es distingeix per un opulent
classicisme avivat per un punt de
vista irreverent i un sorprenent
llenguatge visual il-luminat per
I’'extravagant emocié de la seva
heréncia llatinoamericana i matisat
per un erotisme exquisit. Encara
que viu a Nova York i es mou en
I’elitista mén de la modaii la cele-
britat internacional va néixer a Bu-
caramanga, Colombia, on va viure
fins a 'adolesceéncia una infantesa
romantica en un fascinant entorn
que deixa una profunda empre-
mta en la seva obra. A I'edat de
catorze anys Afanador es trasllada
als Estats Units on estudia art i
descobreix I’encis de la camera. El
1987 viatja a Mila per afinar la seva
técnica i enriquir la seva estetica.
Arriba a Nova York el 1990 i capta
I'atencio d’editors que sol-liciten

el seu treball per a revistes de
moda i campanyes publicitaries.
En aquest moment comenca a
destacar com a retratista i la seva
obra apareix en les revistes més
importants del mén: New York
Times Magazine, The New Yorker,
Vanity Fair, The Hollywood Repor-
ter, Paris Match, Yo Donna, Citizen
K i Madame Figaro entre d’altres.
El seu llistat de clients no és menys
impressionant: Christian Dior, Yves
Saint Laurent, Moschino, Hugo
Boss, Guerlain, Lancome, L ‘Oréal,
Victoria’ s Secret, Bergdorf Go-
odman ‘s, Nordstrom’s, o Neiman
Marcus. Ha exposat la seva obra
als Estats Units, Colombia, Argen-
tina, Espanya, Franca, Italia, Japo
i Xina. Té editats quatre llibres:
Torero (2001), Sombra (2004), Mil
Besos (2009) i Angel Gitano (2014).

Ruven Afanador es uno de los foto-
grafos de personajes y moda mas
cotizados del mundo. Su extensa
obra se distingue por un opulento
clasicismo avivado por un punto de
vista irreverente y un asombroso
lenguaje visual iluminado por la ex-
travagante emocion de su herencia
latinoamericana y matizado por un
erotismo exquisito. Aunque vive en
Nueva York y se mueve en el elitista
mundo de la moda y la celebridad
internacional nacié en Bucaraman-
ga, Colombia ,donde vivié hasta la
adolescencia una nifilez romantica
en un fascinante entorno que deja
una profunda huella en su obra.

A la edad de catorce afios Afanador
se traslada a los Estados Unidos
donde estudia arte y descubre el
hechizo de la cdmara. En 1987 viaja
a Milan para afinar su técnica 'y en-
riquecer su estética. Llega a Nueva
York en 1990 y capta la atencién

de editores que solicitan su trabajo
para revistas de moda y campanas
publicitarias. En este momento
comienza a destellar como retratista
y su obra aparece en las revistas
mas importantes del mundo: New
York Times Magazine, The New
Yorker, Vanity Fair, The Hollywood
Reporter, Paris Match, Yo Donna,
Citizen Ky Madame Figaro entre
otras. Su listado de clientes no es
menos impresionante: Christian
Dior, Yves Saint Laurent, Moschino,
Hugo Boss, Guerlain, Lancéme, L’
Oréal, Victoria’s Secret, Bergdorf
Goodman’s, Nordstrom’s, o Neiman
Marcus. Ha expuesto su obra en
Estados Unidos, Colombia, Argenti-
na, Espafa, Francia, Italia, Japény
China. Tiene editados cuatro libros:
Torero (2001), Sombra (2004), Mil
Besos (2009) y Angel Gitano (2014).
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Ruven Afanador is one of the most
sought fashion and portrait photo-
graphers worlwide. His extensive
work is distinguished by an opulent
classicism spiced up by an irreve-
rent point of view and an amazing
visual language illuminated by the
extravagant excitement of its Latin
American heritage and tinged with
an exquisite eroticism. While living in
New York amongst the elitist fashion
world and international celebrities
he was born in Bucaramanga,
Colombia, where he lived a romantic
childhood in a fascinating place that
left a deep imprint on his work.

At the age of fourteen Afanador
moved to the United States where
he studied art and discovered the
charm of the camera. In 1987 he
travels to Milan to hone his tech-
nique and enhance its aesthetics.
He arrives back in New York in

1990 and captures the attention of
editors who want to work with him
for fashion editorials and advertising
campaigns. At this point Afanador
begins to stand out as a portrait
photographer and his work is publis-
hed in major publications around the
world: New York Times Magazine,
The New Yorker, Vanity Fair The
Hollywood Reporter, Paris Match,

lo Donna, Citizen K and Madame
Figaro among others. His client

list is no less impressive: Christian
Dior, Yves Saint Laurent, Moschino,
Hugo Boss, Guerlain, Lancéme,
L’Oréal, Victoria’s Secret, Berg-
dorf Goodman'’s, Nordstrom’s and
Neiman Marcus. His work has been
seen in exhibitions in the United
States, Colombia, Argentina, Spain,
France, Italy, Japan and China.

He has published four books: Torero
(2001), Sombra (2004), Mil besos
(2009) and Angel Gitano (2014).



BRAIN&
BEAST

02/02/ 2015 - 19h

Biografia / Biografia / Biography

Brain&Beast neix a Barcelona el
2010 de la ma dels dissenyadors
Angel Vilda, que préviament havia
comercialitzat la seva propia mar-
ca, César Olivar, amb una amplia
trajectoria en ’ambit de les arts
esceniques, i Verénica Raposo,
dissenyadora i antiga alumna de
tots dos.

Les seves peces es plantegen
com a jocs, endevinalles i jerogli-
fics d’aparent senzillesa estruc-
tural, que responen a complexes
equacions geomeétriques, en les
quals color i matéria formen part
d’uns codis on res no és aleatori.

Aixi, Brain&Beast proposa con-
junts de peces que combinen e-
mocid i rad, amb una forta influén-
cia de la cultura contemporania,
sense oblidar grans dosis de
sofisticacio i de sentit de I’lhumor.

Brain&Beast nace en Barcelona en
el 2010 de la mano de los disefa-
dores Angel Vilda, que previamente
habia comercializado su propia
marca, César Olivar, con una amplia
trayectoria en el &mbito de las artes
escénicas y Veronica Raposo, dise-
fladora y antigua alumna de ambos.

Sus prendas se plantean como
juegos, adivinanzas, jeroglificos de
aparente sencillez estructural, que
responden a complejas ecuaciones
geométricas en las cuales color y
materia forman parte de unos
codigos donde nada es aleatorio.

Asi, Brain&Beast propone conjuntos
de prendas que combinan emocion
y razén, con fuerte influencia de

la cultura contemporanea, sin
olvidar grandes dosis de sofisti-
cacioén y sentido del humor.

+ Flagship Store +
C/ Canvis Nous, 10
08003 Barcelona
T. 93 513 29 52

Brain&Beast was born in 2010;
Founded by Angel Vilda, who
previously managed his own brand,
César Olivar, with an extensive
background in costume design,
and Verdnica Raposo, designer and
former student of Angel and César,
who both held teaching positions in
fashion design.

This collection reflects on games,
riddles, hieroglyphics of apparent
structural simplicity, that respond to
complex geometrical equations in
which color and materials form parts
of codes where nothing is random.

Brain&Beast is presenting garments
that combine emotion and reason,
with a strong influence of contem-
porary culture, as well as a large
dose of sophistication and a sense
of humor.



Dissenyador / disefiador / designer:
Angel Vilda

Marca comercial / commercial brand:

BRAIN & BEAST

Adreca / direccion / address:

Carrer Canvis Nous, 10
08003 Barcelona

T. +34 315 87 56

www.brainandbeast.com
info@brainandbeast.com
facebook.com/brainandbeast
twitter.com/brainandbeast
Instagram: @brainandbeast
#brainandbeast

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn
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Décalogue, Part IX < MANIAC >.
Winter 2015 - 2016

Destrudo és en psicoanalisi un
terme introduit per Edoardo Weiss
que fa referéncia a I’energia

de I'impuls destructiu. El seu con-
trari és la libido o impuls per crear.
Destrudo és allo que ens

incita a destruir tot el que toquem,
fins i tot a nosaltres mateixos.

Segons Freud, té el seu origen en
la pulsié de mort o Tanatos, latent
en tot ésser huma, sovint
irrefrenable. Una educacié basada
a la cultura de la por ens genera
ansietat, complex de culpa

i necessitat de fugir.

< MANIAC > és unacrida a alliberar
la béstia interna, a assumir les
nostres pors com a exercici

de superacié de traumes i fobies
paralitzants. No hi ha ombra sense
llum i és precisament aqui

on anem.

Décalogue, Part IX < MANIAC >.
Winter 2015 - 2016

Destrudo es en psicoandlisis un tér-
mino introducido por Edoardo Weiss
que hace referencia a la energia del
impulso destructivo. Su contrario

es la libido o impulso para crear.
Destrudo es aquello que nos incita a
destruir cuanto tocamos, incluso

a nosotros mismos.

Segun Freud, tiene su origen en la
pulsiéon de muerte o Tanatos, latente
en todo ser humano, a menudo
irrefrenable. Una educacion esta-
blecida sobra la cultura del miedo
nos genera ansiedad,complejo de
culpa y necesidad de escape.

< MANIAC > es una llamada a liberar
la bestia interna, a asumir nuestros
miedos como ejercicio de supera-
cion de traumas y fobias paralizan-
tes. No hay sombra sin luz y es
precisamente ahi donde vamos.
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Décalogue, Part IX < MANIAC >.
Winter 2015 - 2016

Destrudo (or Destrado) is a term first
introduced by the Italian psychoa-
nalyst Edoardo Weiss in 1935 and
refers to the energy of the des-
tructive impulse. Whilst the libido

- literally ‘the energy from Eros’ —is
the drive to create, Destrudo is the
drive that encourages us to destroy
all that is within our reach, even
including our own selves.

Based as we are in a culture of fear,
the human being lives within a beast
that is very difficult to tame and

the repression of these urges can

in certain circumstances generate
feelings of anxiety,guilt and a need
to escape.

MANIAC calls to release the inner
beast, to accept the fear in our lives
as both ordinary and necessary for
the survival of the species and, in
addition, as an exercise to overcome
traumas and cope with crippling
phobias. Thus, it is understood that
there is no shadow without light.
However, it is always to the light that
we should run...



CELIA

VELA

02/ 02/ 2015 - 17.30h

Biografia / Biografia / Biography

Des del 1998 té botiga propia a
Figueres. El 2003 amplia la botiga
amb un nou espai dedicat a les
navies. S’introdueix al mercat
japones el 1999. Des del 2001 fins
al 2006 participa a I’Espai Cibeles-
SIMM.

ElI 2003 i el 2004 presenta les seves
col-leccions al sal6 Atmosphére de
Paris. Durant el mes d’octubre del
2005 realitza una exposicié titula-
da “Celia Vela-10 anys, 10 mirades
de moda” al Museu de ’Emporda
de Figueres, amb motiu del 10e
aniversari de la firma.

El 2007 participa al Bread &
Butter de Barcelona. Des del
2009, té showroom permanent a
Toquio. Des del 2010 participa a
la Passarel-la 080 de Barcelona.
Participa en conferéncies sobre
disseny i moda habitualment des
del 1998.

Desde 1998 tiene tienda propia en
Figueras. En el 2003 amplia la tienda
con un nuevo espacio dedicado a
novias. Se introduce en el mercado
japonés en el 1999. Desde el 2001
hasta el 2006 participa en el Espacio
Cibeles-SIMM.

En el 2003 y el 2004 presenta sus
colecciones en el saléon Atmosphere
de Paris. Durante el mes de octubre
de 2005 realiza una exposicion
titulada “Celia Vela-10 anos, 10
miradas de moda” en el Museo del
Empordan en Figueras, con motivo
del décimo aniversario de la firma.

En el 2007 participa en el Bread &
Butter de Barcelona. Desde el 2009
tiene showroom permanente en
Tokio. Desde el 2010 participa en la
Pasarela 080 de Barcelona. Partici-
pa en conferencias sobre disefio y
moda habitualmente desde 1998.
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Since 1998 she has had her own
shop in Figueres, Catalonia. In 2003
she expands the shop to include a
new space dedicated to bridalwear.
In 1999 she moves into the Japane-
se market. From 2001 to 2006 she
participated in the fashion show
Space Cibeles-SIMM.

In 2003 and 2004 she presented
her collections at the Paris Salon
Atmosphere. In October 2005 she
gave an exhibition entitled, “Celia
Vela - 10, 10 fashionable looks” at
the Museum of the Emporda, Figue-
res, to mark the 10th anniversary of
the firm.

In 2007 she participated in Bread &
Butter Barcelona. From 2009 on she
has a permanent showroom in Tok-
yo. Since 2010 she has participated
in the 080 Barcelona fashion show.
She has regularly lectured on design
and fashion since 1998.



Dissenyador / disefiador / designer: Adreca / direccién / address: www.celiavela.com

Celia Vela Carrer Banyuls, 2, baixos showroom@celiavela.com
17600 Figueres facebook.com/celiavelagallery

Marca comercial / commercial brand: Twitter @celiavela

Celia Vela T. +34 972 674 617

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

Tardor-hivern 2015/16 Otofo-invierno 2015/16 Fall-winter 2015/16

Si voleu conéixer la historia que ha Si queréis conocer la historia que ha  If you want to know the story that
inspirat aquesta col-leccio, haureu inspirado esta coleccion, tendréis inspired this collection, you will have
de venir a la nostra desfilada. que venir a nuestro desfile. to come to our show.
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CUSTO
BARCELONA

04 /02 / 2015 - 21h

Biografia / Biografia / Biography

Custo Barcelona va ser creada

a principis dels anys 80 pels
germans Dalmau, Custo i David,
després d’un llarg viatge que els
va portar arreu del mén. En el seu
cami, no solament van descobrir
nous paisatges, sin6 que també
van poder contemplar les més
variades manifestacions artisti-
ques, culturals i filosofiques. Una
de les coses que més els va cridar
I'atenci6 va ser I'estil de California,
expressat en el look dels surfistes
que vivien al sud de I'estat, aixi
com en I’element psicodélic de la
part nord. La innovadora moda
plena de color que van trobar-hi els
va impressionar, especialment un
estil de samarretes que no existia a
Espanya en aquella época.

Amb aquests elements com a punt
de partida, la marca es va llancar
amb el nom de Custo Line. Els
germans Dalmau van comencgar a
treballar i van aprendre tot el pos-
sible sobre técniques d’'impressié i
els seus acabats, amb una atencié
particular a I’area del disseny
grafic, en la qual se sentien espe-
cialment comodes. Amb el temps,
la investigacio en I'is del color i
els estampats es va convertir en
innovacié, audacia i sofisticacio.

Actualment, podriem dir que Custo
Barcelona existeix com un estil en
ell mateix, que en certa manera
suggereix una forma concreta

de veure la vida. Una manera de
veure la vida que s’expressa en
col-leccions per a I’lhome, per a

la dona, amb dues linies —Custo
Barcelona i Custo Line—, i Custo
Growing, la proposta per a nens i
nenes d’entre 4 i 14 anys.

Custo Barcelona fue creada a prin-
cipios de los afios 80 por los herma-
nos Dalmau, Custo y David, tras un
largo viaje que les llevé alrededor
del mundo. En su camino descu-
brieron no solo nuevos paisajes sino
también las mas variadas manifes-
taciones artisticas, culturales vy filo-
séficas. Una de las cosas que mas
llamé su atencion fue el estilo de
California, expresado en el look de
los surferos que vivian en el sur del
estado, asi como la psicodelia de

la parte norte. La innovadora moda
llena de color que encontraron alli
les impresiono, especialmente un
estilo de camisetas que no existia en
Espafa en aquella época.

Usando esto como punto de partida,
la marca se lanzé bajo el nombre de
Custo Line. Los hermanos Dalmau
empezaron a trabajar aprendiendo
todo lo posible sobre técnicas de
impresion y sus acabados, con

una particular atencién al area del
disefo gréfico, en la que se sentian
especialmente cémodos. Con el
tiempo, la investigacion en el uso del
color y los estampados se convirtio
en innovacion, audacia y sofistica-
cion.

En la actualidad, se puede decir que
Custo Barcelona existe como un
estilo en si mismo que en cierta me-
dida sugiere una manera concreta
de ver la vida. Una manera de ver la
vida que se expresa en colecciones
para hombre, para mujer, con dos
lineas — Custo Barcelona y Custo
Line-, y Custo Growing, la propuesta
para nifios de entre 4 y 14 afios.
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Custo Barcelona was created at

the start of the 80s by the Dalmau
brothers, Custo and David, following
a long journey which took them
around the world. On their way they
discovered not only new horizons
but also a huge swathe of artistic,
cultural and philosophical influen-
ces. One of the elements that most
attracted their attention was the
style in California, expressed in the
look of the surfers living to the south
of the State, as well as the psycho-
delia of the northern part. The in-
novative fashion - full of color - that
they found there impressed them,
especially a style of T-shirts that did
not exist in Spain at that point.

Using this as a starting-point, the
brand was launched under the name
of Custo Line. The Dalmau brothers
began to work learning as much as
possible about printing techniques
and their finishes, placing particular
attention on the area of graphic de-
sign, with which they felt particularly
comfortable. Over time, research
into the use of color and prints tur-
ned predominantly innovative, bold
and sophisticated.

Custo Barcelona could currently be
claimed to exist as a style in itself
which to a certain extent suggests
a particular way of viewing life. A
lifestyle that is expressed in collec-
tions for man, for woman, with two
lines — Custo Barcelona and Custo
Line-, and Custo Growing, their line
for children between 4 and 14 years
of age.



Dissenyador / disefiador / designer: Adreca / direccion / address: www.custo.com

Custo Dalmau Lo Gaiter del Llobregat, 145-147, recepcion@custo-barcelona.com
Pol. Ind. Estruc 08820 El Prat de facebook.com/custobarcelona

Marca comercial / commercial brand:  Llobregat - Barcelona Twitter: @custobarcelona

Custo Barcelona T. +34 933 788 410 Instagram: @custobarcelona
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Col-lecci6 / Coleccion / Collection yywawnsnsnsssnanasnasasn i naERERRNnNNnnn

Primera mirada a la col-leccié Primera mirada a la coleccion First look at the Fall Winter 1516
Tardor Hivern 1516 Otofio Invierno 1516 collection
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EDGAR

CARRASCAL

02/ 02/ 2015 - 16h

Biografia / Biografia / Biography

Vaig néixer a Barranquilla, una
ciutat de la costa del nord de
Colombia i un port important de
Llatinoameérica. Tota aquesta
sensibilitat vers el sol, el mari la
industria convergeixen a Barce-
lona, i és aqui on decideixo crear
la marca que porta el meu nom:
Edgar Carrascal. Tinc una formacié
solida, tant en disseny i creacio

de moda com en marqueting i
comunicacié. He estudiat disseny
de moda al Fashion Institute of
Technology (FIT) de Manhattan,
Nova York (NY); disseny de moda a
la Colegiatura Colombiana de Me-
dellin, i un master en marqueting

i comunicaci6é de moda a I'Institut
Europeu del Disseny de Barcelona.
Considero que la meva expe-
riéncia en diferents escenaris i
paisos m’ha aportat flexibilitat

i desimboltura per adaptar-me
sense problemes als diferents
tipus d’activitats i assumir noves
metodologies de treball. El meu
afany és impulsar la meva firma de
moda, a més de col-laborar amb
empreses, marques i creadors, per
buscar ser sempre vigent, amb una
visié renovada del mercat, i aixi
poder posar en marxa la passio
que tinc pel meu treball. Gaudeixo
de la moda i m’agrada emfatitzar
en els detalls i donar un tractament
poétic al guarda-roba masculi,
sense perdre d’esséncia del propi
ésser. D’aixo es tracta, la veritable
moda. He treballat i col-laborat
amb marques com Diesel, Levi’s,
Esprit, Swarovski, Citrique Heart,
Prégono, Loewe, entre d’altres.

Naci en Barranquilla una ciudad de
la costa norte Colombiana y puerto
importante en Latinoamérica. Toda
esta sensibilidad frente al sol, el mar
y la industria convergen en Barcelo-
nay es aqui donde decido crear la
marca que lleva mi nombre: Edgar
Carrascal. Tengo una formacion
sélida tanto en disefio y creacién

de moda, como en marketing y
comunicacién. He estudiado disefio
de moda en el Fashion Institute of
Technology (FIT) de Manhattan,
New York (NY); disefio de moda

en la Colegiatura Colombiana de
Medellin y un Master en Marketing y
Comunicacion de Moda en el Istituto
Europeo di Design de Barcelona.
Considero que mi experiencia en
distintos escenarios y paises me

ha aportado flexibilidad y soltura
para adaptarme sin problemas a

los diferentes tipos de actividades,
asumiendo nuevas metodologias de
trabajo. Mi empefio es impulsar mi
firma de moda, ademas de colabo-
rar con empresas, marcas y crea-
dores para buscar estar siempre en
vigencia, con una vision renovada
del mercado, y asi poder poner en
marcha la pasion que tengo hacia
mi trabajo. Disfruto de la moday
me gusta enfatizar en los detalles

y darle un tratamiento poético al
guardarropa masculino, sin perder la
esencia del propio ser. De esto trata
la verdadera moda.

He trabajado y colaborado con
marcas como Diesel, Levi’s, Esprit,
Swarovski, Citrique Heart, Prégono,
Loewe, entre otras.
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I was born in Barranquilla, a city on
the north coast of Colombia and an
important port in Latin America. All
this sensitivity to the sun, sea and
industry converge on Barcelona and
here | decided to create the brand
that bears my name, Edgar Carras-
cal. | have a strong background in
design, fashion design marketing
and communication. | studied fas-
hion design at the Fashion Institute
of Technology (FIT) Manhattan New
York (NY), Fashion Design Tuition

in the Colegiatura Colombiana in
Medellin and a Master in Fashion
Marketing and Communication

at the Istituto Europeo di Design

in Barcelona. | believe that my
experience in different settings and
countries has given me the flexibility
and freedom to adapt smoothly to
different types of activities, taking on
new methodologies as required.

My commitment is to promote my
fashion company and work with
companies, brands and creators,
always seeking to be up to date with
a renewed vision of the market and
to implement the passion that | have
for my work. | enjoy fashion and like
to emphasize details and give a poe-
tic treatment to the male wardrobe
without losing the essence of being,
this is real fashion. | have worked
and collaborated with brands like
Diesel, Levi’s, Esprit, Swarovski,
Citrique Heart , Prégono and Loewe,
among others.



Dissenyador / disefiador / designer:
Edgar Carrascal

Marca comercial / commercial brand:

Edgar Carrascal

Adreca / direccion / address:
Valencia 270 pral 1
08007 Barcelona

T. +34 637 984 130

www.edgarcarrascal.com
carrascal@edgarcarrascal.com
facebook.com/bycarrascal
Twitter: Edgar_Carrascal
Instagram: Edgar Carrascal

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

Blue Rose

Les col-leccions que desenvolupo
tenen com a punt de partida I’estat
d’anim al qual m’enfronto. Per a
aquesta col-leccié, m’he trobat
amb sentiments contraposats
davant de dues ciutats importants
a la meva vida, com sén Medellin

i Barcelona. He decidit buscar un
element que em reconfortés i, al
mateix temps, que les connectés,
la rosa, pero tintada d’un color tan
blau com el sentiment melancolic
de poder ser lluny de totes dues
algun dia. Aquesta col-lecci6 es
basa en la interaccié de ’home
actual amb el seu cos i amb
I'arquitectura humana. Tenint en
compte els 4 pilars importants que
articulen el meu procés de disseny
(actualitat, tendencies, poetica

i masculinitat), he concebut una
proposta de poética urbana, que
té com a eix de tota la col-leccié

la camisa, una pega fonamental
de la marca. Retorno al concepte
d’unseason i aplico materials de
qualitat, com el classic cot6 ginza.
En aquesta col-lecci6 faig un gir
als referents de la camiseria mas-
culina classica i creo una proposta
compacta i coherent. Els materials
d’aquesta col-leccié son coté,
poliamida, llanes fredes i materials
no convencionals, com la placa de
poliestire, que em porten a crear
textures com filigranes i pétals.
Altres textures sén els prisats en
camises de popelin elasta i flors
retallades a ma, que s’entrellacen
amb espigues formades per linies
agudes i serrells de seda que
envolten el cos. “Blue Rose” es
tenyeix de blancs, negres i blaus,
acompanyats d’accents daurats

i platejats. La proposta per a la
proxima temporada Tardor-Hivern
2015-2016.

Em
e mm EDGAR CARRASCAL

Blue Rose

Las colecciones que desarrollo
tienen como punto de partida el
estado de animo al que me enfrento.
Para esta coleccion me he encontra-
do con sentimientos contrapuestos
frente a dos ciudades importantes
en mi vida como son Medellin y
Barcelona. He decidido buscar un
elemento que me reconfortara 'y

al mismo tiempo las conectara, la
Rosa, pero tintada de un color tan
azul como el sentimiento melancdli-
co de algun dia poder estar lejos de
ambas. Esta coleccién esta basada
en la interaccion del hombre actual
con su cuerpo y la arquitectura
urbana. Teniendo en cuenta los 4
pilares importantes (actualidad,
tendencias, poética y masculinidad),
que articulan mi proceso de disefio,
he concebido una propuesta de
poética urbanay que tiene como

eje de toda la coleccion la camisa,
pieza fundamental de la marca.
Retomo el concepto unseason 'y
aplico materiales de calidad como
el clasico algodon ginza. En esta
coleccion le doy un giro a los
referentes de la camiseria cléasica
masculina creando una propues-

ta compacta y coherente. Los
materiales de esta coleccion son
algodédn, poliamida, lanas frias y
materiales no convencionales, como
la placa de poliestireno, que me lle-
van a crear texturas como filigranas
y pétalos. Otras texturas son plisa-
dos en camisas de popelin elastan
y flores recortadas a mano, que se
entrelazan con espigas formadas
por lineas agudas y flecos de seda
que envuelven el cuerpo. “Blue
Rose” se tifie de blancos, negros

y azules acompafiados de acentos
dorado y plata. La propuesta para la
préxima temporada Otofio-Invierno
2015-2016.
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Blue Rose

My collections have as their starting
point the mood that | am facing.

For this collection | have encoun-
tered mixed feelings for the two
major cities in my life; Medellin and
Barcelona. | decided to search for
an item that comforted me and

at the same time connected the

two cities: The Rose, but tinted as
blue as the melancholy feeling of
someday being away from them
both. This collection is based on

the interaction of modern man with
his body and urban architecture.
Considering the four major pillars
(current affairs, trends, poetry and
masculinity) that inform my design
process, | developed a proposal for
urban poetry on which the entire
collection turns, the shirt; corners-
tone of the brand. | have retaken the
concept “Unseason” and applied to
it quality materials like classic cotton
ginza . In this collection, | give a
twist to the classic male referents of
shirtmaking, creating a compact and
coherent proposal. The materials in
this collection are cotton, polyami-
de, wool voile, and unconventional
materials like polystyrene board,
which lead me to create textures
such as filigrees and petals. Other
textures are pleated into spandex
poplin shirts with hand-cut flowers
intertwined with spikes formed by
sharp lines and silk fringes surroun-
ding the body. Blue Rose is dyed
white, black and blue with gold and
silver accents. The proposal for next
Fall -Winter 2015-2016.



GEORGINA
VENDRELL

04 / 02/ 2015 - 10h

Biografia / Biografia / Biography

Georgina Vendrell va néixer a
Barcelona el 1983. Va estudiar a
I'Institut Catala de la Moda i va
realitzar practiques amb Josep
Font Haute Couture. Va debutar a
ModaFAD el 2007, on va presentar
la seva primera col-leccié d’home,
que va guanyar el premi ala

millor col-leccié. Aquest fet li va
permetre ser present a la seglient
edicio i crear la seva propia marca,
Georgina Vendrell Menswear. La
dissenyadora ha tingut el privi-

legi de participar a ’'Ego Cibeles
Madrid Fashion Week, a la 080
Barcelona Fashion, a la Islandia
Fashion Week i a la Valéncia Fas-
hion Week, on també va guanyar el
premi al millor dissenyador. Des-
prés d’un temps allunyada de les
passarel-les, el seu retorn va ser a
la 080, a I’edicié tardor-hivern 14-
15, amb la col-lecci6 ”Dualism” per
la qual va rebre la mencié especial
del jurat. | uns mesos més tard, va
tornar a presentar, a la 080, la seva
col-leccié d’estiu 2015, “Eclectic”.

Georgina Vendrell nacié en Bar-
celona el afno 1983. Estudioé en el
Instituto Catalan de la Moda y reali-
z6 practicas con Josep Font Haute
Couture. Debuté en ModaFAD en

el 2007, donde presento su primera
coleccién para hombre, con la que
gand el premio a la mejor colec-
cién. Este hecho le permitié estar
presente en la siguiente edicién y
crear su propia marca, Georgina
Vendrell Menswear. La disefiadora
ha tenido el privilegio de participar
en el Ego Cibeles Madrid Fashion
Week, en el 080 Barcelona Fashion,
en la Islandia Fashion Week y en la
Valencia Fashion Week, donde gané
el premio al mejor disefiador. Tras un
tiempo alejada de las pasarelas, su
retorno fue en la 080, en la edicion
otofio-invierno 14-15, con la colec-
cién “Dualism”, con la que recibid6 la
mencion especial del jurado. Y unos
meses mas tarde, volvié a presentar,
en la 080, su coleccion de verano
2015 “Eclectic”.
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Georgina Vendrell was born in Bar-
celona in 1983. She studied at the
Catalan Institute of Fashion and did
her internship at Josep Font Haute
Couture. She debuted at Modafad in
2007 and presented her first men’s
collection, which won the prize for
best collection. This ensured her
participation in the next edition and
encouraged her to create her own
brand, Georgina Vendrell Menswear.
The designer has had the privilege
of participating in the Ego Cibeles
Madrid Fashion Week, 080 Barce-
lona Fashion, Iceland Fashion Week
and Valencia Fashion Week, where
she also won the award for best de-
signer. After some time away from
the catwalk, she made her return

at the 080 fall-winter 14-15 fashion
show, with the collection “Dualism”,
which received the prize: Jury’s
Special Mention. A few months later
she has once again submitted a
collection, this time titled “Eclectic”,
to the 080 Barcelona spring/summer
2015 edition.



Dissenyador / disefiador / designer:
Georgina Vendrell

Marca comercial / commercial brand:

Georgina Vendrell Menswear

Adreca / direccién / address:
Carrer Sant Medi, 9
08110 Montcada i Reixac

T. +34 645 785 236

www.georginavendrell.com
info@georginavendrell.com
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DARKLIGHT
La col-leccié “Darklight” s’inspira

en el futurisme i en alldo conceptual.

Enlallumien lafoscor, enlaniti
en la ciutat.

Una nova visié contemporania

i avantguardista. Un somni de
ciéncia-ficcié. Un estil androgin,
minimalista i futurista.

Hi apareixen materials tecnologics
i texturats. Un Us antagonic dels
teixits. Gergues, punt, llanes i pell
sintética. Blancs i grisos contras-
ten sobre el negre com a protago-
nista.

Sastreria urbana, acabats tecnolo-
gics i textures futuristes. Classics
reinventats, acabats tecnologics i
textures futuristes.

GEDRGINA VENDRELL

DARKLIGHT

La coleccion “Darklight” se inspira
en el futurismo y en lo conceptual.
Enlaluzy enla oscuridad, en la
noche y en la ciudad.

Una nueva vision contemporanea y
vanguardista. Un suefio de ciencia
ficcion. Un estilo andrégino, minima-
lista y futurista.

Aparecen materiales tecnologicos
y texturizados. Uso antagénico de
los tejidos. Sargas, punto, lanas

y piel sintética. Blancos y grises
contrastan sobre el negro como
protagonista.

Sastreria urbana, siluetas arquitec-
tonicas y lineas serenas. Clasicos
reinventados, acabados tecnologi-
cos y texturas futuristas.
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DARKLIGHT

The Darklight collection is inspired
on futurism and the conceptual. On
darkness and light. On night and
the city.

An avant-garde contemporary
vision. A science fiction dream. An
androgynous minimalist futuristic
style.

Textured technological fabrics make
their appearance. Materials clash.
Twills, knitwear, wools and synthetic
leathers. Whites and grays contrast
on black-the star color.

Urban tailoring, architectural sil-
houettes and serene lines. Reinven-
ted classics, technological finishes
and futuristic textures.



ISOMETRIC

04 /02 /2015 - 10h

Biografia / Biografia / Biography

Isometric és el projecte creatiu
compartit pels dissenyadors Joan
Ros garrofé i Jessica Montes
Bonito.

Es coneixen treballant a Martin La-
mothe. Ell ha estat dissenyador de
la linia d’home i d’estampats des
del 2012, i ella assistenta de dis-
seny. Joan Ros també és graduat
en disseny de moda amb matricula
d’honor per Bau, Centre Universi-
tari de Disseny, el 2014, i finalista
als premis ModaFAD del mateix
any. Jessica Montes és estilista per
I'IDEP i finalista del concurs Photo
Shoot Contest 2014.

Isometric es el proyecto creativo
compartido por los disefiadores
Joan Ros Garrofé y Jessica
Montes Bonito.

Se conocen trabajando en Martin
Lamothe donde él ha sido disefiador
de la linea de hombre y estampa-
dos desde 2012 y ella asistente de
disefio. Joan es también graduado
en Disefio de Moda con Matricula
de Honor por la Universidad Bau en
2014, finalista a los premios MODA-
FAD del mismo afio y ella estilista
por IDEP vy finalista del concurso
Photo Shoot Contest 2014.
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Isometric is the joint creative project
by designers Joan Ros Garrofé and
Jessica Montes Bonito.

They met while working at Martin La-
mothe where he has been designing
the men’s line and prints since 2012
and her assistant designer. Joan is
also a graduate in Fashion Design
with honors from Bau University in
2014, finalist for the MODAFAD prize
the same year and her, stylist for
IDEP and finalist in the Photo Shoot
Contest 2014.



Dissenyador / disefiador / designer:
Joan Ros - Jessica Montes

Marca comercial / commercial brand:

Isometric

Adreca / direccién / address:
C/Fusina n7 3r Esquerra
08003 Barcelona

isometricpress@gmail.com
facebook.com/isometric-press
twitter.com/isometricpress
instagram.com/isometricpress

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

Psique

Aquesta col-lecci6 es presenta
com una declaracié de principis
de la marca. El concepte de tota la
col-lecci6 es pot englobar amb la
idea de la psique, la ment.

Les primeres linies de la col-leccié
se sustenten en els conceptes més
basics que va exposar Sigmund
Freud. Una vegada hem accedit

a tot allo intern, la col-lecci6 se
centra en els traumes. Per a aixo
hem utilitzat referents com Alfred
Hitchcock o Luis Buiuel, cineastes
les pel-licules dels quals se cen-
tren en aspectes interns, personals
i intims dels protagonistes. Com a
part final de la col-leccio, aques-
ta se centra en els somnis, i fa
servir com a referent la imatge que
comparteixen Hitchcock, Buiuel i
Dali: 'ull.

Psique

Esta coleccién se presenta como
una declaracién de principios de
dicha marca. El concepto de toda la
coleccion se puede englobar con la
idea de la psique, mente.

Las primeras lineas de la coleccién
estan sustentadas por los con-
ceptos mas basicos que expuso
Sigmund Freud. Una vez accedemos
a todo aquello interno, la coleccion
se centra en los traumas. Para ello
hemos utilizado referentes como
Alfred Hitchcock o Luis Bufiuel,
cineastas cuyas peliculas se centran
en aspectos internos, personales e
intimos de s la coleccion, esta se
centra en los suefos, usando como
referente la imagen que comparten
Hitchock, Bufuel y Dali: el ojo.
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ISOMETRIC

Psyche

This collection is presented as a
statement of principles of the brand.
The concept of the whole collection
can be encompassed by the idea of
the psyche, mind.

The first lines of the collection are
supported by the most basic con-
cepts presented by Sigmund Freud.
Once you access things internal, the
collection focuses on traumas. For
that we’ve used references such as
Alfred Hitchcock and Luis Bunuel,
filmmakers whose films focus on
internal, personal and intimate as-
pects of their main characters.

As for the final part of the collection,
this focuses on dreams, using as a
reference an image shared by Hitch-
cock, Buriuel and Dali: the eye.



JOSEP
ABRIL

03/ 02/ 2015 - 17.30h

Biografia / Biografia / Biography

Neix a Barcelona I'lany 1962. Estu-
dia belles arts. Estudia disseny de
moda a I’Escola d’Arts i Técniques
de la Moda (EATM) de Barcelona.
Viu i treballa a Barcelona. Crea la
seva propia firma el 1996. Josep
Abril és una col-leccié d’home.
Actualment, es comercialitza a
través de showrooms i de botigues
multi marca. Es presenta amb una
desfilada a Madrid i a Barcelona,
del 2003 al 2009. Es director crea-
tiu de la col-leccié “Armand Basi
One Home”, presentada a Paris
des del 2007. Lany 2006 neix el
projecte “Bespoke” de sastreria a
mida. El 2007 forma I’Abril Studio,
un estudi de creaci6 de conceptes
i de projectes de moda. Llanca la
linia “Uniformed By”, d’uniformitat
de disseny. Crea vestuaris per a
espectacles, per a teatre i per a
opera. Imparteix classes i works-
hops a diverses escoles de disseny
(IED, ESDi, Elisava i Felicidad
Duce). Exerceix de consultor
extern i de director d’art. El 1991
guanya el primer Premi Gaudi per a
nous dissenyadors. Lany 2004 rep
el Premi GQ al millor dissenyador
d’home nacional. EI 2008 rep el
Premi “Barcelona és Moda” al mi-
llor professional. El 2014, realitza
el vestuari per a I'opera “Fliegende
Hollander” - La Fura dels Baus /
Alex Ollé- a I'Opera de Lid, i rep el
premi a la millor col-leccié tardor

/ hivern 2014-15 durant I'edici6 de
gener del 2014 de la 080 Barcelona
Fashion.

Nace en Barcelona en el 1962.
Estudia bellas artes. Estudia disefio
y moda en la “Escola d’Arts i Téc-
niques de la Moda” (EATM) de Bar-
celona. Vive y trabaja en Barcelona.
Crea su propia firma en el 1996.
Josep Abril es una coleccién de
hombre. Actualmente se comerciali-
za a través de showrooms y tiendas
multimarca. Se presenta con un
desfile en Madrid y en Barcelona del
2003 al 2009. Es director creativo
de la coleccion “Armand Basi One
Home”, presentada en Paris desde
el 2007. En el afio 2006 nace el pro-
yecto “Bespoke” de sastreria a me-
dida. En el 2007 forma Abril Studio,
estudio de creacion de conceptos y
proyectos de moda. Lanza la linea
“Uniformed By” de uniformidad de
disefio. Crea vestuarios para es-
pectaculos, teatro y 6pera. Imparte
clases y workshops en diferentes
escuelas de disefio (IED, ESDi,
Elisava y Felicidad Duce). Ejerce de
consultor externo y director de arte.
En el 1991 gana el primer premio
Gaudi para nuevos disefiadores.

En el aflo 2004 recibe el premio

GQ al mejor disefiador nacional de
hombre. En el 2008 recibe el Premio
“Barcelona és Moda” al mejor profe-
sional.En el 2014, realiza el vestuario
para la 6pera “Fliegende Hollander”
— La Fura dels Baus/ Alex Ollé en la
Opera de Lyon, y recibe el premio

a la mejor coleccién otofo/invier-
no 2014-15 durante la edicion de
enero del 2014 de la 080 Barcelona
Fashion.
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Born in Barcelona in 1962. He
studies Fine Art. He studies Design
and Fashion at the “Escola d’Arts i
Técniques de la Moda” (EATM) in
Barcelona. He lives and works in
Barcelona. He creates his own firm
in 1996. JOSEP ABRIL is a collection
for men. It is currently commercially
available via showrooms and multi-
brand outlets. He unveils his catwalk
shows in Madrid and Barcelona from
2003 to 2009. He has been Creative
Director for the “ARMAND BASI
ONE HOME?” collection, presented in
Paris since 2007. In 2006 his “BES-
POKE” project for made-to-measure
tailoring sees the light of day. In
2007 he forms ABRIL STUDIO, a stu-
dio for creating fashion CONCEPTS
and PROJECTS. He launches the
line “UNIFORMED BY” of design
uniformity. He creates the costu-
mes for shows, theater and opera.
He gives classes and workshops

at different Design Schools: I.LE.D.,
ESDI, ELISAVA and FELICIDAD
DUCE. He operates as an external
consultant and Art Director. In 1991
he wins the first GAUDI Prize for new
designers. In 2004 he receives the
GQ Award for best designer for men
in the country. In 2008 he receives
the “Barcelona es Moda” (Barce-
lona is fashion) accolade for the
best professional. In 2014 he does
the costume design for the opera
“Fliegende Holldnder” - La Fura

dels Baus / Alex Ollé - Opera de
Lyon and receives the award for the
best collection fall / winter 2014-15
during the January 2014 edition 080
Barcelona Fashion.



Dissenyador / disefiador / designer: Adreca / direccion / address: www.josepabril.com
Josep Abril Consell de Cent, 159 contact@josepabril.com
Barcelona 08015
Marca comercial / commercial brand:
JOSEP ABRIL T. +34 930 047 280
T. +34 640 666 525

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

JOSEP ABRIL

FW#1516N36 GHOSTS FW#1516N36 GHOSTS FW#1516N36 GHOSTS
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JUSTICIA
RUANO

05 /02 / 2015 - 17.30h

Biografia / Biografia / Biography

Justicia Ruano és una companyia
creada I'lany 2009 a Barcelona.
Després d’una llarga trajectoria

en el moén del disseny —dins de
grans marques—, la seva directora
creativa, Justicia Ruano, ha volgut
reinventar, amb la seva particular
visio, el luxe i la feminitat actuals.
Lacurada selecci6 de tots els ma-
terials, les teles, els patrons i tot el
procés de cada peca, fan que Jus-
ticia Ruano sigui una marca en qué
el detall i la qualitat son part de la
seva identitat. Amb cada proposta
i amb cada disseny es reflecteixen
les diferents formes de veure la
moda femenina a cada etapaies
creen col-leccions veritablement
intemporals.

Especialitzada en el prét-a-porter,
mostra en cada col-lecci6 peces
per a ocasions i moments espe-
cials. Aixd s’aconsegueix amb la
utilitzacié de multitud de materials,
sedes, crepés, chiffon, xantillis,
cuir, pell, brodats a ma..., que fan
possible confeccionar un “total
look” de tendéncia.

Es una marca totalment cosmo-
polita i entén que “la seva dona
actual” es troba a tot arreu. Ac-
tualment, té preséncia a diversos
paisos i ciutats, com Franga, el
Japo, el Liban, Kuwait, Taiwan i
Nova York.

Justicia Ruano es una compafiia
creada en 2009 en Barcelona.

Tras una larga trayectoria en el mun-
do del disefio -dentro de grandes
marcas-, su directora creativa, Justi-
cia Ruano, ha querido reinventar,
con su particular vision, el lujo y la
feminidad actual. La cuidada se-
leccion de todos los materiales, las
telas, patrones y todo el proceso de
cada prenda, hacen de Justicia Rua-
no una marca en la que el detalle y
la calidad son parte de sus sefias

de identidad. Con cada propuesta

y disefio se reflejan las diferentes
formas de ver la moda femenina en
cada etapa, creando colecciones
verdaderamente

atemporales.

Especializada en el prét-a-porter,
muestra en cada coleccion piezas
para ocasiones y momentos es-
peciales. Esto se consigue con la
utilizacion de multitud de materiales,
sedas, crepés, chiffon, chantillis,
cuero, piel, bordados a mano,...que
hacen posible confeccionar un total
look de tendencia.

Es una marca totalmente cosmo-
polita y entiende que “su mujer
actual” se encuentra en todas
partes. Actualmente, tiene presen-
cia en diversos paises y ciudades
tales como Francia, Japon, Libano,
Kuwait, Taiwan y New York.
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Justicia Ruano is a company created
in 2009 in Barcelona. After a long
career in the design world -within
the big brands -creative director
Justicia Ruano wanted to reinvent,
with her particular vision, luxury and
femininity today. The careful selec-
tion of all materials, fabrics, patterns
and the whole process of each
garment, make Justicia Ruano a
brand in which detail and quality are
an integral part of its identity. Each
proposal and design reflects the
different ways of seeing women’s
fashion at every stage, creating truly
timeless collections.

Specializing in prét-a-porter they
show, in each collection, pieces for
special occasions and moments.
This is achieved with the use of a
multitude of materials; silks, crepes,
chiffon, chantillis, leather, fur,
manual embroidery..., that make a
trendy “total look” possible.

It’s a totally cosmopolitan brand
and understands that “their current
woman” is found everywhere. The
brand has presence in various
countries and cities such as France,
Japan, Lebanon, Kuwait, Taiwan and
New York.



Dissenyador / disefiador / designer:
Justicia Ruano

Marca comercial / commercial brand:
JUSTICIA RUANO

Adreca / direccién / address:
Carrer Diputaci6 293, Entlo 22
Barcelona 08009

T. +34 933 078 130

www.justiciaruano.com
info@justiciaruano.com
Facebook: JUSTICIARUANO

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

ETHNO-GLAM

Teixits naturals, com el coté, la lla-
naila seda, combinats amb teixits
innovadors, com els cuirs tractats i
els neoprens.

Estructures i grafics geométrics
amb pinzellades étniques i textures
rustiques, que es tornen exube-
rants amb les sedes

JUSTICIA RUANO

Mgt - Wisvies 7018

ETHNO-GLAM

Tejidos naturales como el algodén,
lalanay la seda, combinados con
tejidos innovadores, como los cue-
ros tratados y los neoprenos.

Estructuras y gréficos geométricos
con pinceladas étnicas, rusticas
texturas que se vuelven exuberantes
con las sedas.
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ETHNO-GLAM

Natural fibers like cotton, wool and
silk, combined with innovative ones
like treated leather and neoprene.

Geometric graphics and structures
with ethnic dashes in the coarse
textures silk expresses so well.



KRIZIA
ROBUSTELLA

04 / 02/ 2015 - 11.30h

Biografia / Biografia / Biography

Krizia Robustella és una firma de
moda autodefinida com a “Sport
Deluxe”, que pren com a referéncia
les peces esportives de les ultimes
décades per crear un univers
propi, en qué la comoditat es fon
amb el luxe. | el luxe es transforma
en formes i teixits fins ara relegats
a I’escala de la informalitat.

Krizia Robustella es una firma de
moda autodefinida como “Sport
Deluxe” que toma como referencia
las prendas deportivas de las Ulti-
mas décadas para crear un universo
propio, donde lo comodo se funde
con el lujo. Y el lujo se transforma en
formas y tejidos hasta ahora relega-
dos a la escala de lo informal.
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Krizia Robustella is a fashion com-

1

pany, self-defined as “Sport Deluxe”,
which draws on sports garments

in recent decades to create their
own universe in which comfort
merges with luxury. And luxury is
transformed into shapes and fabrics
hitherto relegated to the scale of the
informal.



Dissenyador / disefiador / designer:
Krizia Robustella

Marca comercial / commercial brand:
Krizia Robustella

Adreca / direccion / address:
c/ Sant Pere mes Alt, 50
Barcelona 08003

T. +34 932 682 668

www.kriziarobustella.com
krizia@kriziarobustella.com
Facebook: krizia robustella
Twitter: krobustella

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

SICKLY SWEET BEARS

Tan adorats com odiats, indub-
tablement els Ossos Amorosos
han marcat més d’una generacié.
Aquest també és el cas de Krizia
Robustella, que ha decidit jugar
amb ells per estampar-los en la
seva ultima col-leccio tardor-hivern
2015-2016, anomenada “SICKLY
SWEET BEARS”, que es presentara
ala 080 Barcelona Fashion.

Estampats de mida XXL, peces
oversize, neopre, encoixinats, pel...
a priori amb una tematica infantil

i cursi, pero a la qual Robustella
afegeix I'aire de gangsta hip-hoper
que la caracteritza.

Tampoc no hi poden faltar les go-
rres, les cadenes, les canelleres i
les vambes Reebook, directes des
del gueto, amb les quals podrem
riure’ns de tots els que creien que
ens mamavem el dit.

text by Isabel Sanchez-Vallejo

SICKLY SWEET BEARS

Tan adorados como odiados, indu-
dablemente los Osos Amorosos han
marcado a mas de una genera-
cién. Ese es también en el caso de
Krizia Robustella, que ha decidido
jugar con ellos para estamparlos

en su Ultima coleccion fw 2015-16,
llamada SICKLY SWEET BEARS que
se presentara en la 080 Barcelona
Fashion.

Estampados tamano XXL, prendas
oversize, neopreno, acolchados,
pelo...a priori con una tematica
muy infantil y fiofia, pero a la que
Robustella le afiade el aire gangsta
hip-hopero que la caracteriza.

No pueden faltar tampoco las
gorras, cadenas, muiequeras, y
zapatillas Reebook directas desde el
gheto con las que podremos reirnos
de todos los que crean que nos
chupamos el dedo.

Texto by Isabel Sanchez-Vallejo

69

3

rizia
obustella

SICKLY SWEET BEARS

Loved and hated in equal measu-

re, the Care Bears undoubtedly

left their mark on more than one
generation. Krizia Robustella was
marked and she has decided to play
by adorning her latest collection with
them. The collection she will present
at Barcelona 080 is entitled fw 2015-
16 SICKLY SWEET BEARS.

XXL prints, oversize garments,
padded neoprene, fur ... a priori with
a very childlike and sappy theme but
to which she adds the Robustella
hip-hop gangsta air that characte-
rizes her.

Not to be missed: caps, chains,
wristbands, and Reebook trainers
hot from the ghetto with which we
can laugh at everyone who thinks we
were born yesterday.

text by Isabel Sanchez-Vallejo



LEBOR
GABALA

03/ 02/ 2015 - 12.30h

Biografia / Biografia / Biography

Lebor Gabala és el projecte pro-
fessional de Maite Mufoz, que va
aprendre l'ofici a través de pioners
de la industria de la moda d’aquest
pais, com Pedro Morago, Rap
Diffusion o Mila i Tucho Balado.
Després d’uns anys a Eivissa, on
va dissenyar les seves primeres
col-leccions de moda Adlib, va
decidir que havia arribat el mo-
ment d’instal-lar-se a Barcelona

i posar en marxa un somni. Un
nom preciés i sonor va ser la seva
primera declaracié de principis. Es
la traduccié de Leabhar Ghabhala
Erenn, un conjunt de manuscrits
gaélics del segle Xl, que expliquen,
amb una barreja d’historia, de mi-
tologia, de llegendes i de folklore,
la fundacié d’lIrlanda a través dels
temps. La fantasia de les histories
i el fet que Irlanda estigui tan unida
a la tradici6 llanera, van fer que
decidis adoptar la foneética del titol,
que en castella es pronuncia Lebor
Gabala. Lebor Gabala va néixer
com una col-leccié dedicada en
exclusiva al punt, i poc a poc va
anar introduint teixits de seda i de
coto, brodats i estampats, amb
I'objectiu d’arrodonir una proposta
de look total. Es trien les matéries
primeres més exquisides, a la re-
cerca de la maxima qualitat. Per al
punt, se seleccionen fils de caixmir
i de seda, de cot6 i de lli, d’alpaca

i de llana merina extrafina; per als
teixits, sedes i velluts, batistes i
voiles, lli i coté.

Lebor Gabala es el proyecto profe-
sional de Maite Mufoz que aprendid
el oficio de pioneros de la industria
de la moda de este pais, como
Pedro Morago, Rap Diffusion, o Mila
y Tucho Balado, y que tras unos
afios en Ibiza, donde disefi6 sus
primeras colecciones para la moda
Ad Lib, decidié que ya era momento
de instalarse en Barcelona y poner
en marcha un suefio. Un precioso

y sonoro nombre fue su primera
declaracion de principios. Es la
traduccién de Leabhar Ghabhala
Erenn, un conjunto de manuscritos
gaélicos del siglo XI que cuentan,
con una mezcla de historia, mitolo-
gia, leyendas y folklore, la fundacion
de Irlanda a través de los tiempos.
La fantasia de las historias y el
hecho de que Irlanda esté tan unida
a la tradicion lanera, la decidieron a
adoptar la fonética del titulo, que en
espafol se pronuncia Lebor Gabala.
Lebor Gabala nacié como una
coleccién entregada en exclusiva al
punto, y poco a poco fue introdu-
ciendo tejidos de seda y algodon,
bordados y estampados, con el
propésito de redondear una pro-
puesta de total look. Se eligen las
materias mas exquisitas en busca
de la maxima calidad. Para el punto,
se seleccionan hilos de cachemir y
seda, algodon vy lino, alpaca y lana
merina extrafina; para los tejidos,
sedas y terciopelos, batistas y
voiles, lino y algodon.
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Lebor Gabala is the professional
endeavor of Maite Munoz, who
learned the trade from pioneers of
the fashion industry in this country
such as Pedro Morago, Rap Diffu-
sion, or Mila and Tucho Balado, and
after some years in Ibiza, where she
designed her first fashion collec-
tions for Ad Lib, decided it was time
to settle in Barcelona and launch

a dream. A lovely sounding name
and was her first statement. It is the
translation of Leabhar Ghabhala
Erenn, a set of Gaelic manuscripts of
the eleventh century which recount,
with a blend of history, mythology,
legends and folklore, the founding
of Ireland through the ages. The fan-
tasy of the stories and the fact that
Ireland is so closely tied to the wool
tradition, made her decide to adopt
the phonetic title, which is pronoun-
ced Lebor Gabala in Spanish. Lebor
Gabala was born as a collection
exclusively of knitwear and gradually
silk and cotton fabrics, embroidery
and patterned prints were introdu-
ced in order to round off a proposal
for a total look. The finest materials
are chosen in search of the highest
quality. For knitted fabrics, yarns
cashmere and silk, cotton and linen,
alpaca and superfine Merino wool

is selected; for the flat fabrics, silks
and velvets, voiles and batiste,
linens and cottons.



Dissenyador / disefiador / designer:
Maite Muinoz Roy

Marca comercial / commercial brand:
LEBOR GABALA

Adreca / direccion / address:
C/Diputaci6 37 Local 5a
Barcelona 08015

T. +34 934 234 374

www.leborgabala.com
info@leborgabala.com

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

LEBOR GABALA

ELS EXTREMS S’ATRAUEN
Enfrontant idees i materials es crea
una nova harmonia a copia d’unir
extrems oposats. Ambient hippy i
estampats psicodélics, a vegades
pixelats. Siluetes que recreen els
seixanta, encara que amb teixits
texturats i tecnologics, molt del
segle XXI. Faldilles i vestits o molt
curts o molt llargs. Jerseis de vetes
gruixudes, voluminosos, es porten
amb peces de gasa lleugerai va-
porosa. El punt gruixut declina una
paleta de tons foscos, hivernals. El
punt fi hi posa la nota de color. Pe-
ces urbanes amb acabats rustics,
envellits, suaus, tenyits a la peca.
Sén artesanals. La seda es barreja
amb alld esportiu. Una col-leccié
de contrastos que es mou entre
conceptes antagonics.

LOS EXTREMOS SE ATRAEN
Enfrentando ideas y materiales se
crea una nueva armonia a base de
unir extremos opuestos. Ambiente
hippie y estampados sicodélicos,

a veces pixelados. Siluetas que
recrean los sesenta, aunque con
tejidos texturados, tecnoldgicos,
muy del siglo XXI. Faldas y vestidos
muy cortos o muy largos. Jerséis
de galgas gruesas, voluminosos, se
llevan con prendas de gasa ligera

y vaporosa. El punto grueso declina
una paleta de tonos oscuros, inver-
nales; el punto fino pone la nota de
color. Prendas urbanas, con acaba-
dos rusticos, envejecidos, suaves,

tefiidos en prenda. Son artesanales.

La seda se mezcla con lo deportivo.
Una coleccion de contrastes que
se mueve entre conceptos anta-
gonicos.
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OPPOSITES ATTRACT

Opposing ideas and materials
create a new harmony by uniting
opposite ends. Psychedelic Hippie
prints, sometimes pixilated. Lines
recreate the sixties but with textured
technical fabrics, very twenty-first
century. Very short or very long
skirts and dresses. Thick knit swea-
ters are worn with light and gauzy
chiffon garments. The thick knits in a
palette of dark, wintry tones; the fine
ones add the note of color. Urban
clothing, with rustic finishes, aged,
soft, stained garment. Handcrafted.
Silk is mixed with sportswear. A
collection of contrasts that moves
between opposing ideas.



MANUEL
BOLANO

04 / 02/ 2015 - 16h

Biografia / Biografia / Biography

Manuel Bolano va néixer a Barce-
lona pero es va criar a Galicia.

ElI 2002 es trasllada a Barcelona

i el 2007 es gradua a ’Escola Su-
perior de Disseny i Moda Felicidad
Duce. Guanya el premi a la millor
col-lecci6 de la seva promoci6 al
Bread & Butter Barcelona.

Participa a la Pasarela Abierta de
Murcia i guanya premis als concur-
sos de Joves Creadors de Madrid,
al Festival Noovo de Santiago de
Compostel-lai és seleccionat per
participar en el Projecte Bressol de
la Generalitat de Catalunya.

Des del 2008 presenta les seves
col-leccions al 080 Barcelona
Fashion i ha guanyat el premi a la
millor col-leccié femenina en dues
ocasions: Estiu 2011, amb “Algo
de mi”, i Estiu 2012, amb “Como
reparar un corazon roto”.

Nacido en Barcelona, pero criado
en Galicia.

En 2002 se traslada a Barcelona, y
en 2007 se gradua en la Escuela
Superior de Disefio y Moda Felici-
dad Duce, donde obtiene el premio
a la Mejor Coleccién de su promo-
cion en Bread & Butter Barcelona.

Participa en la Pasarela Abierta de
Murcia, y gana premios en los Con-
cursos de Jovenes Creadores de
Madrid, Festival Noovo de Santiago
de Compostela, Murcia Joven y es
seleccionado para el Projecte Bres-
sol de la Generalitat de Catalunya.

Desde 2008 presenta sus colec-
ciones en 080 Barcelona Fashion

y ha sido ganador del Premio a la
Mejor Coleccién femenina en dos
ocasiones: Verano 2011 “ Algo de mi
“y Verano 2012 “Cémo reparar un
corazon roto”.

72

Born in Barcelona, but brought up
in the Spanish province of Galicia.

In 2002 he moved back to Barce-
lona, and in 2007 graduated from
the College of Design and Fashion
Felicidad Duce, where he won

the prize for the best Collection in
his year-group at Bread & Butter
Barcelona.

He takes part in the Open Catwalk
of Murcia, and wins prizes at the
competition for Young Creators in
Madrid, the Noovo Festival of San-
tiago de Compostela, Young Murcia
and is selected for the Bressol Pro-
ject of the Government of Catalonia.

Since 2008 he has unveiled his co-
llections at 080 Barcelona Fashion
and has won the prize for the best
female collection on two occasions:
Summer 2011 “Something about
me*“, and Summer 2012 “How to
repair a broken heart”.



Dissenyador / disefiador / designer:
Manuel Bolafo

Marca comercial / commercial brand:

Manuel Bolafo

Adreca / direccién / address:
c/Aragén 344, 3° 12
Barcelona 08009

T. +34 687 644 750

www.manuelbolano.com
info@manuelbolano.com
facebook.com/manuel.bolano.77
twitter.com/manuel_bolano
instagram.com/manuelbolano

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

Palomo Cojo
Dives de I'est envoltades de pols

d’estrelles, idols de fang i de paper,

marginades per la societat, bus-
cant aqui, buscant alla...

Mons de seda i de cartr6 s’agiten
en els seus somnis, llums,
Camera, accio...

Qui us ha vist i qui us veu?

Vivint encadenades a un vell
escenari, convertint-vos en una
pols bruta i grisa. Qui us ho havia
de dir?

9I

ARTISAN DEPUIS 2008

Palomo Cojo

Divas del este envueltas en polvo
de estrellas, idolos de barro y de
papel, marginadas por la sociedad,
buscando aqui, buscando alla...

Mundos de seda y cartén se agitan
en sus suenos, luces, camara,

accion...

¢Quién os ha visto y quién os ve?

Viviendo encadenadas a un viejo es-

cenario, convirtiéndose en un sucio
polvo gris, quién os lo iba a decir.
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OLANO

GIMP PIGEON

Divas from the east. Enveloped in
star dust, clay and paper effigies,
marginalized by society, searching
hither and yon...

Worlds of silk and paper gyrate in
her dreams, lights, camera, action...

If only they could see you now.
Living chained to an old scenario,

turning into dirty gray dust. Who
would’ve said?



MENCHEN
TOMAS

04 / 02/ 2015 - 19h

Biografia / Biografia / Biography

Menchén Tomas. Olga R. Menchén
i Francesc Grau Tomas es coneixen
al’Escola d’Arts i Técniques de

la Moda de Barcelona I’'any 1988.
En finalitzar els estudis i des-

prés d’haver adquirit experiéncia
treballant com a dissenyadors per
a altres firmes del sector, funden,
el 1995, Menchén Tomas. A través
de ModaFAD, entren en contacte
amb el Sal6é Gaudi, on presenten
les seves primeres col-leccions a
passarel-la. Des del 1995 fins al
2001, el seu producte es distribueix
a diversos punts de venda a tota
Espanya i a I'estranger (Bélgica,
I’Arabia Saudita, el Japé...). EI 1997
obren la seva primera botiga a Bar-
celonaii el juliol del 2002 n’obren
una altra al barri del Born de la
mateixa ciutat. El marg del 2006
inauguren una altra botiga al carrer
Cuna de Sevilla.

Tots els productes Menchén Tomas
es fabriquen integrament a Barce-
lona i rodalia, per tal de garantir

la maxima qualitat en acabats i en
disseny.

Menchén Tomas. Olga R. Menchén

i Francesc Grau Tomas se conocen
en la Escola d’Arts i Tecniques de

la Moda de Barcelona el afio 1988.
Al finalizar los estudios y después
de haber adquirido experiencia
trabajando como disefiadores para
otras firmas del sector, fundan, en
1995, Menchén Tomas. A través de
ModaFAD, entran en contacto con el
Salén Gaudi, donde presentan sus
primeras colecciones en pasarela.
Desde el 1995 hasta el 2001, su pro-
ducto se distribuye en diversos pun-
tos de venta de toda Espafay en el
extranjero (Bélgica, Arabia Saudita,
Japon...). En 1997 abren su primera
tienda en Barcelona y en julio del
2006 inauguran una segunda en el
barrio del Born de la misma ciudad.
En marzo del 2006 inauguran otra
tienda en la calle Cuna de Sevilla.

Todos los productos Menchén
Tomas se fabrican integramente en
Barcelona y alrededores, con el fin
de garantizar la maxima calidad en
acabados y en disefo.
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Menchén Tomas. Olga R. Menchén
and Francesc Grau Tomas met

at the Barcelona School of Arts

and Fashion Techniques in 1988.
Upon completion of their studies
and having gained experience as
designers working for other firms in
the industry, they founded Menchén
Tomas in 1995. Through ModaFAD,
they came into contact with the Sald
Gaudi fashion show, where they pre-
sented their first collections on the
catwalk. From 1995 until 2001, their
production is distributed through
several outlets throughout Spain
and abroad (Belgium, Saudi Arabia,
Japan...). In 1997 they opened their
first store in Barcelona and in July
2002, the second in the Born district
of the same city. In March 2006 they
inaugurated another store in Cuna
Street in Seville.

All Menchén Tomas products are
manufactured entirely in Barcelona
and surrounding areas to ensure the
highest quality finishes and design.



Dissenyador / disefiador / designer:
Olga Ronquillo Menchén
Francesc Grau Tomas

Marca comercial / commercial brand:
MENCHEN TOMAS

Adreca / direccion / address:
c/ Riera de Sant Miquel 37
Barcelona 08006

T. +34 934 160 571

www.menchentomas.com
info@menchentomas.com
facebook.com/menchentomas
Twitter: @menchentomas

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

PASSIONS

Lesséncia de I'art esta composta

per dues forces complementaries:
la dionisiaca i I'apol-linia. Embria-

guesairaé.

Al llarg del temps, molts artistes
s’han enfrontat a la dificil tasca

de saber reflectir, a través de I'art,
la complexitat de les emocions
humanes. La tragédia és I'art d’allo
dionisiac. En ella, s’hi representen
les passions humanes, els actes
irracionals, els vicis i les miséries
de les persones: la tristesa, la ira,
el dolor, I'alegria...

Les peces que componen la
col-lecci6 proposada per a la
temporada tardor-hivern 2015 de
Menchén Tomas es presenten
intimes i silencioses, com en la
seva font d’inspiracio: la série de
videocreacions The passions, de
I’artista Bill Viola. En aquesta obra,
I'artista retrata fidelment els estats
emocionals, els canvis en els senti-
ments i els pensaments.

En la col-lecci6, els colors densos i
les textures dels teixits estableixen
un llenguatge basic per formular
el dolor, I'angoixa, la incertesa, el
record o la sorpresa. Les passions!

Pasiones

La esencia del arte estd compuesta
por dos fuerzas complementarias:
lo dionisiaco y lo apolineo. Embria-
guez y razén.

Alo largo del tiempo, muchos
artistas se han enfrentado a la dificil
tarea de saber reflejar, a través del
arte, la complejidad de las emocio-
nes humanas. La tragedia es el arte
de lo dionisiaco. En ella se represen-
tan las pasiones humanas, los actos
irracionales, los vicios y las miserias
de las personas: la tristeza, la ira, el
dolor, la alegria...

Las piezas que componen la colec-
cién propuesta para la temporada
otofio-invierno 15 de Menchén
Tomas, se presentan intimas y
silenciosas, como en su fuente de
inspiracion: la serie de videocreacio-
nes "The Passions”, del artista Bill
Viola. En esta obra, el artista retrata
fielmente los estados emocionales,
los cambios en los sentimientos y
los pensamientos.

En la coleccién, los colores den-
sos y las texturas de los tejidos,
establecen un lenguaje basico
para formular el dolor, la angustia,
la incertidumbre, el recuerdo o la
sorpresa. jLas pasiones!
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MENCHEN TOMAas

#19 /04 /1995

PASSIONS

The essence of art is composed
of two complementary forces:
the Dionysian and the Apollonian.
Drunkenness and reason.

Over time, many artists have faced
the difficult task of reflecting the
complexity of human emotions
through art. Tragedy is Dionysian. In
her, the human passions, irrational
acts, vices and miseries, are repre-
sented: Sadness, anger, pain, joy...

The pieces that make up the Men-
chén Tomas collection for the F/W
15 season appear as intimate and
silent, as their inspiration: the series
of video creations “The Passions”,
by artist Bill Viola. In this work, the
artist faithfully portrays the emotio-
nal states, changes in feelings and
thoughts.

In the collection, dense colors and
textures of fabrics establish a basic
language for formulating grief, an-
guish, uncertainty, remembrance or
surprise. The Passions!



MIQUEL

SUAY

04 / 02/ 2015 - 17.30h

Biografia / Biografia / Biography

Dissenyador valencia, nascut a
Xativa. Estudia disseny de moda,
dret i direcci6 d’empreses. Va
créixer en un ambient familiar molt
artistic, sempre vinculat al mén de
la moda.

El 1999 obre el seu atelier a Valén-
ciai el 2005 llanca la seva propia
marca, amb una visié molt clara i
transformadora de la forma de ves-
tir masculina, en qué aposta per un
prét-a-porter d’avantguarda.

Entre els seus éxits es troba

haver participat en les principals
passarel-les d’Espanya (Valéncia
Fashion Week, Madrid Cibeles i
080 Barcelona) i en esdeveniments
i passarel-les rellevants a escala
internacional (Soho de Nova York,
Dusseldorf, Paris, Mila i Chic
Pequin). Tot aixo s’ha reflectit en
revistes tan reconegudes com, per
exemple, Vogue, Collezioni Uomo,
DT, Man, FHM, Squire i Neo2, entre
d’altres.

Estilistes i celebrities sol-liciten els
seus looks per a gales, editorials

i diversos esdeveniments de
referéncia.

Té preséencia en més de 300 boti-
gues multimarca, repartides en 14
paisos.

Disefiador valenciano nacido en
Xativa, estudia disefio de moda,
derecho y management de empresa.
Crecio en un ambiente familiar muy
artistico, siempre vinculado al mun-
do de la moda.

En 1999 abre su atelier en Valen-
ciay en el 2005 lanza su propia
marca, con una vision muy claray
transformadora del modo de vestir
masculino, apostando por un prét-a-
porter de vanguardia.

Entre sus logros se encuentra

haber participado en las principa-
les pasarelas de Espafia (Valencia
Fashion Week, Madrid Cibeles y 080
Barcelona) y relevantes eventos y
pasarelas a nivel internacional (Soho
en Nueva York, Disseldorf, Paris,
Milan y Chic Pekin), haciéndose re-
flejo de todo esto en publicaciones
tan reconocidas como por ejemplo
Vogue, Collezioni Uomo, DT, Man,
FHM, Squire y Neo2, entre otras.

Estilistas y celebrities solicitan sus
looks para galas, editoriales y dife-
rentes eventos de referencia.

Tiene presencia en mas de 300

tiendas multimarca, repartidas en
14 paises.
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A Valencian designer born in Xativa.
He studies fashion design, business
law and management. He grows up
in an artistic family environment,
always connected to the fashion
world.

In 1999 he opens his atelier in
Valencia and in 2005 launches

his own brand, with a very clear

and transformative vision of male
fashion, betting on avant-garde prét-
a-porter.

Among his achievements we find
he has participated in the main
fashion events of Spain (Valencia
Fashion Week, Madrid Cibeles and
080 Barcelona) and also in notable
international fashion events and
on the catwalk (Soho Nueva York,
Dusseldorf, Paris, Milan and Chic
Peking), this being recorded and
published in such widely recognized
magazines as Vogue, Collezioni
Uomo, DT, Man, FHM, Squire and
Neo2, among others.

Stylists and celebrities solicit his
looks for galas, publications and
major events.

He is commercialized through
over 300 multibrand outlets in 14
countries.



Dissenyador / disefiador / designer:
Miquel Suay

Marca comercial / commercial brand:
Miquel Suay

Adreca / direccion / address:
Avda. Barén de Carcer, 52
46001 Valencia

T.+34 963 529 053

www.miquelsuay.com
ventas@miquelsuay.com
facebook.com/MiquelSuay
twitter.com/MiquelSuay
youtube.com/user/miquelsuay
instagram.com/miquelsuay
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CRON

UCRONIA

Miquel Suay proposa mostrar un
temps que “mai no va ser pero

que podria haver estat”. El passat
és el punt de partidai el lloc des
d’on imaginar escenaris i histories
alternatives a les ocorregudes real-
ment. D’aquest concepte, Ucronia,
parteix la nova proposta de formes
geométriques. Conviuen, en una
mateixa peca, formes simétriques,
amb superposicio de peces i plecs;
formes que recorden objectes
d’inspiracio6 retrofuturista.

Un entusiasme per les imatges del
futur, pero basades en el passat,
principalment en aquelles que es
van elaborar a mitjans del segle
XX, ambientades en la ciéncia
ficcio.

Miquel Suay proposa imaginar la
utopia sense temps.

Autumn/ Winter 2015-16

MIQU/ELSUAY

UCRONIA

Miquel Suay propone mostrar un
tiempo que “nunca ocurrié pero que
podria haber sido”. El pasado es el
punto de partida y el lugar desde
donde imaginar escenarios e histo-
rias alternativas a las realmente ocu-
rridas. De este concepto, Ucronia,
parte la nueva propuesta de formas
geométricas. Conviven en una mis-
ma prenda formas simétricas, con
superposicion de piezas y pliegues;
formas que recuerdan objetos de
inspiracion retrofuturista.

Un entusiasmo por las imagenes del
futuro pero basadas en el pasado,
principalmente aquellas que se
elaboraron a mediados del siglo XX,
ambientadas en la ciencia ficcion.

Miquel Suay propone imaginar la
utopia sin tiempo.

77

UCHRONIA [Alternate History]
Miquel Suay proposes to show a
time that “never happened but could
have”. The past is the starting point,
and the place from which to imagine
scenarios and alternative stories to
those that actually occurred. From
this concept, Uchronia, proposed
new shapes emerge. Coexisting

in the same garment symmetrical
shapes, with overlapping flaps and
folds; forms that resemble objects of
a retro-futuristic inspiration.

An enthusiasm for the images of
the future but based on the past,
especially those developed in the
mid- twentieth century, set in scien-
ce fiction.

Miquel Suay proposes we imagine a
utopia out of time.



MIRIAM
PONSA

03/ 02/ 2015 - 16h

Biografia / Biografia / Biography

Miriam Ponsa és diplomada en
disseny de moda per la Univer-
sitat de Southampton (RU) i s’ha
especialitzat en disseny i en
tecniques de punt, a Igualada. Té
el taller a Manresa, al mateix espai
on la seva rebesavia, I’'any 1886, va
fundar una fabrica téxtil dedicada
ala produccio de les betes de les
espardenyes.

Miriam Ponsa dissenya totes les
col-leccions al seu taller de Manre-
sa i produeix les col-leccions en ta-
llers catalans. Valors com l’esforg,
el treball en equip, I'autenticitat i la
recuperacio de técniques artesa-
nals formen part del seu manifest.
Les seves col-leccions estan re-
bent nombrosos reconeixements.

El darrer d’una llarga llista és el
premi a “Dones mula” com a millor
col-leccié de la Passarel-la 080
Primavera-Estiu 2015, atorgat per
la Generalitat de Catalunya.

Miriam Ponsa es diplomada en
disefio de moda por la Universi-

dad de Southampton (RU) y se ha
especializado en disefio y técnicas
de punto, en Igualada. Tiene el taller
en Manresa, en el mismo espacio en
el que su bisabuela, en el afio 1886,
fundé una fabrica textil dedicada

a la produccién de cintas para las
alpargatas.

MIRIAM PONSA disefia todas las
colecciones en su taller de Manresa
y produce todas las colecciones en
talleres catalanes. Valores como el
esfuerzo, el trabajo en equipo, la
autenticidad y la recuperacién de
técnicas artesanales forman parte
de su manifiesto.

Sus colecciones estan recibiendo
numerosos reconocimientos. El
Ultimo de una larga lista es el premio
a “Dones mula” (“Mujeres mula”)
como mejor coleccion de la Pasa-
rela 080 Primavera-Verano 2015,
otorgado por la Generalitat

de Catalunya.
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MIRIAM PONSA graduated with an
associate’s degree in fashion design
from the University of Southampton
(UK) and specialized in Knitwear
Techniques and Design in Igualada.
Her workshop is in Manresa, on the
same premises in which, her great-
great-grandmother, founded a texti-
le factory specializing in webbing for
espadrilles in 1886.

MIRIAM PONSA designs all the co-
llections in her workshop in Manresa
and the garments are produced in
workshops in Catalonia. Values like
endeavor, team work and authen-
ticity are important to her as well

as the recuperation of handicraft
techniques and they all form part of
her manifesto.

Her collections have received
numerous accolades; the latest the
award for the best collection for her
collection “Mule Women” at the last
edition of 080 Barcelona Fashion
spring/summer 2015/2016, awarded
by the Generalitat of Catalonia.



Dissenyador / disefiador / designer:
Miriam Ponsa

Marca comercial / commercial brand:

Miriam Ponsa

Adreca / direccién / address:
c/ Bruc, 25
Manresa 08241

T.+34 93 872 17 58

www.miriamponsa.com
enric@miriamponsa.com
facebook.com/miriamponsa
Twitter: @miriamponsa
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Lexili

El gelid hivern de 1939, més de
470.000 persones van arribar a
Franca empeses per I'avang de
les tropes franquistes. Moltes
families es van veure obligades

a abandonar les seves cases i
I’'evacuacio dels nens i nenes

fora del pais era una constant. La
majoria d’intel-lectuals de I'época
es van exiliar fora del pais, i aixi va
ser com part de la nostra cultura
va quedar silenciada, sense veu al
territori.

Aquesta col-leccié vol retre ho-
menatge a tots aquests exiliats i
exiliades.

Laflicci6 i el patiment d’un viatge
forcat sén I'esséncia de I'imaginari
de la col-leccié.

MIRIAM PONSA @

El exilio

El gélido invierno de 1939, més de
470.000 personas llegaron a Francia
empujados por el avance de las
tropas franquistas. Muchas familias
se vieron obligadas a abandonar sus
casas y la evacuacion de los nifios

y nifias fuera del pais era una cons-
tante. La mayoria de intelectuales de
la época se exiliaron fuera del pais,
y asi fue como parte de nuestra
cultura quedo silenciada, sin voz en
el territorio.

Esta coleccion quiere rendir ho-
menaje a todos estos exiliados y
exiliadas.

La afliccion y el sufrimiento de un

viaje forzado son la esencia del
imaginario de la coleccion.
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Exile

In the ice cold winter of 1939, more
than 470,000 people crossed the
border into France, pushed by

the advance of Franco’s troops.
Many families were forced to leave
their homes and the evacuation

of children out of the country was
constant. Most intellectuals of the
time were exiled abroad, and that
was how a part of our culture was
silenced, rendered voiceless in its
own territory.

This collection pays homage to all
those exiled men and women.

The grief and suffering of a forced
journey are the essence of the ideas
on which the collection is based.



NATALIE
CAPELL

05/ 02/ 2015 - 16h

Biografia / Biografia / Biography

En un racé d’un carrer de Barce-
lona, una olor de lavanda ens guia
cap a ’Atelier de Natalie Capell.
Alla, des del 2002, amb el seu
equip, crea dissenys que ofe-
reixen una interpretacié diferent
de la nova feminitat, basada en

la bellesa de tota dona,la bellesa
que sorgeix de la manera de ser de
cadascuna.

Des dels 14 anys, Natalie Capell
s’ha dedicat a crear peces Uniques
que destaquen per jugar amb
transparéncies i brodats a ma, res-
pectant i cuidant el cos femeni.

Va ser guardonada amb el Premi
Nacional d’Artesania el 2013.

Peces de la seva col-leccié “vent..”
formen part de I'exposicié Dream
Weavers a Tel Aviv, on 16 dissenya-
dors de reconeixement internacio-
nal exposen les seves obres.

En un rincén de una calle de Barce-
lona, un olor de lavanda nos guia ha-
cia el atelier de Natalie Capell. Alli,
desde el 2002, con su equipo, crea
disefios que ofrecen una interpreta-
cion diferente de la nueva feminidad,
basada en la belleza de toda mujer,
la belleza que surge de la manera de
ser de cada una.

Desde los 14 afios, Natalie se ha de-
dicado a crear prendas Unicas que
destacan por jugar con transparen-
cias y bordados a mano, respetando
y cuidando el cuerpo femenino.

Fue galardonada con el Premio
Nacional de Artesania en el 2013.

Prendas de su coleccién “vent..”
forman parte de la exposicion
Dream Weavers en Tel Aviv, donde
16 disefiadores con reconocimiento
internacional exponen sus obras.
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On a street corner in Barcelona

a waft of lavender draws us into
Natalie Capell’s boutique. There
since 2002, along with her team she
conjures up designs which offer

a different approach to the new
femininity, based on the beauty of all
women, the beauty that emanates
from each woman’s way of being.

Since she was 14, Natalie has been
creating one-off pieces, striking for
the way translucent fabrics interplay
with embroidery done by hand,
respecting and caring for the female
form.

Her work earned her the national
prize for craftsmanship in 2013.

Pieces from her collection entitled
“vent...” (wind), make up part of the
exhibition Dream Weavers in Tel
Aviv, where 16 internationally recog-
nized designers exhibit their work.



Dissenyador / disefiador / designer:
Natalie Capell

Marca comercial / commercial brand:
Natalie Capell

Adreca / direccion / address:
Carrer Carassa 2
Barcelona 08003

T.+3493 3199219

www.nataliecapell.com
atelier@nataliecapell.com
Facebook: Natalie Capell
Twitter: @nataliecapell
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Terra...

La bellesa sorgeix de la forma

de ser. La teva postura, la teva
preséncia, el teu pes, el teu cami-
nar sobre la terra... Les coses que
portem a sobre del cos, les coses
que passen al llarg de la nostra
existéncia, les creences, les pors,
les idees... tot ens forma.

Com una escultura africana de
vudu envoltada amb teixits i co-
berta de creences; les coses que
portem a sobre dissenyen la nostra
postura, els nostres gestos...
formen el nostre pes.

“Terra” és una col-leccié de peces
d’hivern, fulards i jaquetes. Punts
de viscosa, cotod i llana sobre les
nostres siluetes languides. Un ball
sobre la terra humida, en el qual tot
s’uneix per néixer de nou...

Terra (Tierra...)

La belleza surge de la forma de ser.
Tu postura, tu presencia, tu peso,

tu caminar sobre la tierra... Las
cosas que llevamos sobre el cuerpo,
las cosas que pasan a lo largo de
nuestra existencia, las creencias,
los miedos, las ideas... todo nos
conforma.

Como una escultura africana de
vudu envuelta de tejidos y cubier-
ta de creencias; las cosas que
llevamos encima disefian nuestra
postura, nuestros gestos...confor-
man nuestro peso.

“Terra” es una coleccion de prendas
de invierno, fulares y chaquetas.
Puntos de viscosa, algodon y lana
sobre nuestras siluetas languidas.
Un bailes sobre la tierra hiumeda

en la que todo se une para nacer

de nuevo...
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Terra (Earth...)

Beauty emerges from our way of
being. Your posture, your presen-
ce, your weight, your gait over the
earth... what we wear on our bodies,
what happens to us throughout our
lives, our beliefs, ideas...all of them
make us who we are.

Like an African voodoo doll draped
in fabric and beliefs, what we wear
determines our posture, our gestu-
res...our weight.

“Terra” is a winter collection consis-
ting of jackets and scarves. Viscose
cotton and wool knitwear drape

our languid silhouettes. A dance on
the sultry earth in which everyone
fuses... to be reborn.



OSCARLEON
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Llicenciat en patronatge, disseny,
estilisme i en assessoria d’imatge
integral.

Crea la seva primera col-leccio
I'any 1996. Des de llavors no ha
deixat de crear per a la seva propia
marca, tasca que ha compaginat
amb el disseny de col-leccions per
a altres empreses.

Ha presentat els seus treballs a la
Passarel-la Gaudi i a la Passarel-la
080 Barcelona Fashion i ha estat
present a showrooms internacio-
nals d’alt nivell.

EIl 2005 va crear el projecte “Trash
Lifestyle”.

Actualment, treballa com a auto-
nom per a diverses marques de
moda i compagina aquesta feina
amb la docéncia.

Les col-leccions d’Oscarleon es
caracteritzen per la seva enor-
me identitat i la seva elaboracié
complexa.

Licenciado en patronaje, disefio,
estilismo y en asesoria de imagen
integral.

Crea su primera coleccioén en el afio
1996. Desde entonces no ha dejado
de crear su propia marca, tarea que
ha compaginado con el disefio de
colecciones para otras empresas.

Ha presentado sus trabajos en la
Pasarela Gaudiy en la Pasarela 080
Barcelona Fashion y ha estado pre-
sente en showrooms internacionales
de alto nivel.

En el 2005 crea su proyecto “Trash
Lifestyle”.

Actualmente, trabaja como freelan-
ce para diversas marcas de ropa,
compaginando este trabajo con la
docencia.

Las colecciones Oscarleon se ca-

racterizan por su enorme identidad y
su elaboracién compleja.
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Oscar Leon has a Bachelor’s in
pattern-making, design, styling and
integrated image consulting.

He created his first collection in
1996. Since then he has continued
create for his own brand, a task that
he has combined with designing
collections for other companies.

He has presented his work at the
Pasarela Gaudi and 080 Barcelona
Fashion and has been shown in
high-level international showrooms.

In 2005 he came up with the “Trash
Lifestyle “ project.

He currently works as a freelance for
numerous fashion brands and com-
bines this with teaching work.

OSCARLEON collections are
characterized by their unmistaka-
ble identity and developmental
complexity.



Dissenyador / disefiador / designer:
Oscar Leon

Marca comercial / commercial brand:
OSCARLEON

T. +34 616 363 616

www.oscarleon.com
info@oscarleon.com
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Enfants troubleurs w-15/16
Trastorns psicologics.

Les malalties mentals sén altera-
cions dels processos cognitius

i afectius del desenvolupament,
considerades com a anormals res-
pecte al grup social de referéncia
del qual prové l'individu.

Es pot tractar d’alteracions en el
raonament, en el comportament,
en la facultat de reconéixer la reali-
tat o d’adaptar-se a les condicions
de la vida.

OSCARLEON

Enfants froubleurs w-1%16

Enfants troubleurs w-15/16
Trastorno psicolégico.

Las enfermedades mentales son
alteraciones de los procesos cog-
nitivos y afectivos del desarrollo,
consideradas como anormales con
respecto al grupo social de referen-
cia del cual proviene el individuo.

Se puede tratar de alteraciones en
el razonamiento, el comportamiento,
la facultad de reconocer la realidad
o de adaptarse a las condiciones de
la vida.
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Enfants troubleurs w-15/16
Psychological disorder.

Mental illnesses are disorders of
cognitive and affective processes
of development, considered as
abnormal with respect to the social
reference group from which the
individual stems.

They can be expressed as altera-
tions in thinking, behavior, the ability
to recognize reality or to adapt to
the conditions of life.



PABLO
ERROZ
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Pablo Erroz és una marca de moda
“ready to wear” per a ’home i per
ala dona, fundada el 2010 pel dis-
senyador que dona nom a la firma.
La marca es defineix per I's de
materials de primera qualitat,

aixi com per una gran atenci6 als
detalls i un sentit del gust refinat,
que barreja conceptes classics i
modernitat. Ofereix un producte

creat en la seva totalitat a Espanya.

Des dels seus inicis, la mar-

ca ha estat present a diferents
passarel-les, com la Valéncia
Fashion Week, la Mercedes-
Benz Fashion Week de Madrid, la
Viena Fashion Week (convidat per
I’Ambaixada espanyola) i, recen-
tment, la 080 Barcelona Fashion
Week.

Pablo Erroz ha estat guardonat
amb diferents premis al llarg de la
seva trajectoria, entre els quals en
destaquen alguns, com el Premi
Onda Cero 2014 al disseny. Aquell
mateix any també va obtenir el
premi del Barcelona Designers Co-
llective, comissariat per Georgina
Chapman (fundadora de Marche-
sa) i el prestigiés critic de moda
Colin McDowell. Compta també
amb un gran nombre d’aparicions
a la premsa destacada del sector,
tant nacional com internacional.
Actualment, des del seu estudi de
disseny, Pablo Erroz col-labora
activament amb altres marques
nacionals i internacionals.

Pablo Erroz es una marca de moda
“ready to wear” para hombre y
mujer, fundada en 2010 por el dise-
fAador que da el nombre a la firma.
La marca se define por el uso de
materiales de primera calidad,

asi como por una gran atencién

al detalle y un sentido de gusto
refinado, mezclando conceptos
clasicos y de modernidad. Con un
producto creado en su totalidad en
Espana. Desde sus inicios, la marca
ha estado presente en diferentes
pasarelas como Valencia Fashion
Week, Mercedes-Benz Fashion
Week Madrid, Vienna Fashion Week
(invitado por la Embajada espafiola)
y, recientemente, en la 080 Barcelo-
na Fashion Week.

Pablo Erroz cuenta con diferentes
premios durante su trayectoria, don-
de, entre otros, destacan algunos
como el Premio Onda Cero 2014 al
disefio. Ese mismo afo también se
alzé con el premio del Barcelona
Designers Collective, comisariado
por Georgina Chapman (fundadora
de Marchesa) y el prestigioso critico
de moda Colin McDowell. Cuenta
también con un gran nimero de
apariciones en la prensa destacada
del sector, tanto nacional como
internacional. En la actualidad,
desde su estudio de disefio, Pablo
Erroz colabora activamente para
otras marcas nacionales e interna-
cionales.
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Pablo Erroz is a ready to wear
fashion brand for men and women
founded in 2010 by the designer
whose name it bears. The brand is
defined by the use of quality mate-
rials, great attention to detail and a
sense of refined taste, mixing classic
and modern concepts to fashion

a product entirely made in Spain.
Since its inception , the brand has
paraded on numerous fashion
catwalks like the Valencia Fashion
Week, Mercedes - Benz Fashion
Week Madrid, Vienna Fashion Week
(invited by the Spanish Embassy)
and more recently, at the 080
Barcelona Fashion Week.

Pablo Erroz has earned several
awards during his career, among
them the Onda Cero 2014 design
award. That same year he also won
the Barcelona Designers Collective
prize, curated by Georgina Cha-
pman (founder of Marchesa) and
the prestigious fashion critic Colin
McDowell. He has also garnered

a lot of media attention in leading
publications both nationally and in-
ternationally. Today, from his design
studio, Pablo Erroz is also engaged
in collaborations with other national
and inter-national brands.



Dissenyador / disefiador / designer:
Pablo Erroz

Marca comercial / commercial brand:

Pablo Erroz

Adreca / direccion / address:
Av. Gran Via Corts Catalanes,
727 - 4°3

08013 Barcelona

T. +34 630 024 753

www.pabloerroz.com
pabloerroz@gmail.com
facebook.com/pages/Pablo-
Erroz/212063408888874
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NOSTALGIC - A/W 2015-2016
Es la proposta unisex per a la
proxima temporada tardor-hivern.

Basa els seus teixits principals

en materials rastics i calids, com
llanes 100% en diferents gammes
i textures, cotons, draps, napes i
pel. Juga amb diferents estampats
sobre llanes, amb técniques que
van des del bottonato en diferents
tons sobre un mateix teixit fins a la
reinterpretacié d’estampats clas-
sics. Composta per una gamma
de colors de tons blau mari (navy),
marrons, terra, grisos, blanc gel

i groc.

El punt d’inspiracié explica la
historia d’un viatge, el moment
d’emigracié america dels anys
20, després del Crack del 29, a
paisos com Alemanya, que dota
la col-lecci6 d’una imatge d’home
dandi i de dona elegant i sofisti-
cada, a larecerca d’un nou rumb,
deixant enrere la nostalgia i trepit-
jant amb forca, traslladant aquest
moment cap a una imatge actual i
contemporania.

Els accessoris, com els patinets de
cuir (article de “viatge” del carrer
transformat en una peca sofistica-
da) donen el punt de contrast a la
col-leccié.

NOSTALGIC - A/W 2015-2016
Es la propuesta unisex para el proxi-
mo otofio-invierno .

Basa sus principales tejidos en
materiales rusticos y calidos, como
lanas 100% en diferentes gamas y
texturas, algodones, pafos, napas
y pelo. Juega con diferentes estam-
pados sobre lanas, con técnicas que
van desde el bottonato en diferentes
tonos sobre un mismo tejido, a la
reinterpretacion de estampados
clasicos. Compuesta por una gama
de colores de tonos navy, marro-
nes, tierra, grises, blanco hielo, y
amarillo.

El punto de inspiracién cuenta la
historia de un viaje, el momento de
emigraciéon americano de los afios
20, tras el crack del 29, a paises
como Alemania, dotando a la
coleccion de una imagen de hombre
dandy y mujer elegante y sofistica-
da, en busca de un nuevo rumbo,
dejando atras la nostalgia y pisando
con fuerza, trasladandolo hacia una
imagen actual y contemporanea.

Los accesorios, como los patinetes
de cuero (articulo de “viaje” callejero
transformado en una pieza sofisti-
cada) dan el punto de contraste a la
coleccion.
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NOSTALGIC - A/W 2015-2016
The unisex proposal for next fall/
winter.

The chief fabrics are rustic and
warm materials such as 100 % wool
in different ranges and textures,
cottons, high quality wool cloths,
suede leathers and furs. Playing
with different prints on wool, with
techniques ranging from nubby yarn
in different shades on the same
color fabric to the reinterpretation
of classic prints. Composed of a
palette of navy tones, browns,
earth, gray, ice white, and yellow.

The point of inspiration tells the
story of a journey: the American
emigration of the 20s, after the crash
of 29, to countries like Germany,
giving to the collection a dandy male
image and one of sleek, sophisti-
cated women, looking for a new
direction, leaving behind nostalgia
and coming on strong, transforming
it into a modern and contemporary
look.

The accessories, like leather
scooters (a “street” article trans-
formed into a sophisticated object)
furnish the point of contrast to the
collection.
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Gerard Angulo. Es estilista i
director d’Art. Va fundar HORSE.
Es va traslladar a Méxic per exercir
d’editor de moda de Marie Claire.
Va convertir la publicacié en una
de les més influents de la industria.
Ha col-laborat amb Vogue, Elle,
Glamour, Harper’s Bazaar...

Ha produit portades i editorials
amb Irina Shayk, Cindy Crawford,
Nicole Richie, Behati Prinsloo, Sara
Sampaio, Kendall Jenner, Olivia
Palarmo, Andrés Velencoso, Jon
Kortajarena...

Paulina Canales. Fa 10 anys es va
endinsar en el mitja editorial, en
revistes d’Editorial Televisa, la més
gran d’América. Va ser editora de
Marie Claire a Méxic. Actualment
és I'editora de Cosmopolitan.

Ha entrevistat personalitats com
Michael Kors, Olivia Palermo,
Charlize Theron...

Gerard Angulo. Es estilista y Art
Director. Fundé HORSE. Se mudé

a México para ejercer como editor
de moda de Marie Claire. Convirtio
la publicacion en una de las mas
influyentes de la industria. Ha cola-
borado para Vogue, Elle, Glamour,
Harper’s Bazaar... Ha producido
portadas y editoriales con Irina Sha-
vk, Cindy Crawford, Nicole Richie,
Behati Prinsloo, Sara Sampaio, Ken-
dall Jenner, Olivia Palarmo, Andrés
Velencoso, Jon Kortajarena...

Paulina Canales. Hace 10 afios se
adentré en el medio editorial en
revistas de Editorial Televisa, la méas
grande de América. Fue Editora de
Marie Claire en México. Actualmente
es la Editora de Cosmopolitan. Ha
entrevistado a personajes como Mi-
chael Kors, Olivia Palermo, Charlize
Theron...
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Gerard Angulo. Stylist and Art Direc-
tor. Founder of HORSE. He moved
to Mexico to be fashion editor at
Marie Claire and made the magazine
into one of the most influential
publications in the industry. He

has collaborated with Vogue, Elle,
Glamour, Harper’s Bazaar...He has
produced front pages and editions
with Irina Shayk, Cindy Crawford,
Nicole Richie, Behati Prinsloo, Sara
Sampaio, Kendall Jenner, Olivia
Palarmo, Andrés Velencoso, Jon
Kortajarena...

Paulina Canales. She first got

into the publishing game 10 years
through magazines published by
Televisa, the biggest publisher in
America. She was Editor at Marie
Claire Mexico. She is now Editor

at Cosmopolitan Mexico. She has
interviewed personalities like Mi-
chael Kors, Olivia Palermo, Charlize
Theron...



Dissenyador / disefiador / designer:
Gerard Angulo

Marca comercial / commercial brand:

Page

Adreca / direccién / address:
Carrer Alcalde Maria Pons 1
43205 Reus Tarragona

www.gerardangulo.com
gerardap60@hotmail.com
Facebook: gerardangulo
Twitter: gerard_angulo
Instagram: gerardangulo
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FROG ME A KISS

La col-leccié es compon de vestits
asimetrics, talls i transparéncies,
aixi com de vestits d’home de
sastre i esmoquings, que es com-
binen amb peces street wear, com
samarretes i dessuadores. A tot
aixo, hi sumem vestits vaporosos,
confeccionats amb gases transpa-
rents, i una linia d’accessoris.

Els distintius son els prints i els
brodats—alguns amb pedreria,
realitzats per mans artesanes—
que hem creat amb la finalitat
d’omplir d’intensitat, diversié i llum
tant les peces com els accessoris
que conformen “FROG ME A KISS”,
Tardor-Hivern 2016.

FROG ME A KISS

La coleccién se conforma de vesti-
dos asimétricos, cortes y transpa-
rencias, asi como de trajes sastre

y smokings, que se combinan con
prendas street-wear, como camise-
tas y sudaderas. A todo lo anterior,
le sumamos vestidos vaporosos,
confeccionados en gasas transpa-
rentes, y una linea de accesorios.

Los distintivos son los prints y bor-
dados —algunos con pedreria, rea-
lizados por manos artesanas— que
hemos creado con el fin de llenar
de intensidad, diversiony luz tanto
las prendas como los accesorios
que conforman “FROG ME A KISS”,
Autumn/Winter 2016.
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FROG ME A KISS

The collection comprises asymme-
tric dresses, slits and transparencies
and tailored suits and tuxedos which
combine with street-wear garments,
like t-shirts and sweaters. On top

of that, we add vaporous dresses

in transparent gauzes and a line of
accessories.

The distinguishing marks are the
prints and the handcrafted em-
broidery -some with semi precious
stones- we have created to fill both
the garments and the accessories
that make up “FROG ME A KISS”
Fall/Winter 2016 with intensity, light
and fun.



RITA
ROW

05 /02/ 2015 - 10h

Biografia / Biografia / Biography

Rita Row la formen dues meitats.
Rita Row sembla americana, pero
és mediterrania. Rota Row crea
les seves propies col-leccions i les
produeix en tallers 100% locals.
Rita Row estima allo que fa, es-
colta musica tot el dia i li agraden
les petites coses de la vida. Rita
Row té una historia darrere de
cada peca. Ella no és comuna, és
diferent.

Rita Row la forman dos mitades.
Rita Row suena a americana, pero
es mediterranea. Rita Row crea sus
propias colecciones y las produce
en talleres 100% locales. Rita Row
ama lo que hace, escucha musica
todo el dia y le gustan las pequefias
cosas de la vida. Rita Row tiene una
historia detras de cada prenda. Ella
no es comun, es diferente.
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Rita Row is comprised of two hal-
ves. Rita Row sounds North Ameri-
can but she is Mediterranean. Rita
Row creates her own collection and
produces them in 100% local works-
hops. Rira Row loves what she does:
she listens to music all day and she
likes the little things in life. There’s a
story behind each and every one of
Rita Row’s garments. She’s not run
of the mil. She’s different.



Dissenyador / disefiador / designer: ~ Adrega / direccion / address: www.ritarow.com

Imma Serra - Xénia Semis C/Fossos 6, 2° studio@ritarow.com

17600 Figueres (Girona) facebook.com/ritarowclothes
Marca comercial / commercial brand: twitter.com/ritarow_clothes
RITA ROW T. +34 686649211 - 686960464 instagram.com/ritarow
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N/

WOW (Widows of Woodland) WOW (Widows of Woodland) WOW (Widows of Woodland)
[Vidues del bosc] [Viudas del bosque] The retirement of two widows to the
INSPIRACIO El retiro de dos viudas a los bosques  Woods of Norway.

de Noruega. Two deers as pets.
El retir de dues vidues als boscos Dos ciervos como animales de The lifelong apparel.
de Noruega. compafia. The tartan, their uniform.
Dos cérvols com a animals de La indumentaria de toda una vida. Milky tea in the morning.
companyia. El tartan, su uniforme. Their means of transport to society:
La indumentaria de tota la vida. Té lechoso por las mafanas. a row boat.
El tarta, el seu uniforme. Su medio de transporte hacia la That’s WOW.
Te amb llet als matins. sociedad: un bote de remos That’s Widows of Woodland.
El seu mitja de transport cap a la Esto es WOW.
societat: un bot de rems. Esto es Widows of Woodland.
Aixo és WOW. [viudas del bosque]

Aixo és Widows of Woodland.
[Vidues del bosc]
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MURT
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Biografia / Biografia / Biography

Apassionada. Activa. Curiosa.
Viatgera. Sempre creativa.
Aixi és Sita Murt.

Atenta a allo que passa al seu
voltant, qualsevol detall pot ser
I'origen d’una nova col-lecci6. La
seva personalitat inquieta sap in-
terpretar les tendéncies i adaptar-
les al seu estil.

Els seus dissenys sén petits home-
natges a aquella dona incansable
que atén mil coses a la vegada i
per la qual Sita Murt sent un enor-
me respecte.

Sita Murt ha apostat per posar la
tecnica al servei de la imaginacio.
Els seus dissenys incorporen de-
talls que son el resultat de moltes
hores d’investigacio. Sita Murt creu
que tot és possible, i aquesta tena-
citat es reflecteix en cada peca, en
cada teixit, en cada volum.

Apasionada. Activa. Curiosa. Viaje-
ra. Siempre creativa.
Asi es Sita Murt.

Atenta a lo que sucede a su alrede-
dor, cualquier detalle puede ser el
origen de una nueva coleccion. Su
personalidad inquieta sabe inter-
pretar las tendencias y adaptarlas a
su estilo.

Sus disefos son pequefios home-
najes a esa mujer incansable que
atiende mil cosas alavezy por la
que Sita siente un enorme respeto.

Sita Murt ha apostado por poner la
técnica al servicio de la imaginacién.
Sus disefios incorporan detalles que
son el resultado de muchas horas
de investigacion. Sita cree que todo
es posible, y esa tenacidad se refleja
en cada prenda, en cada tejido, en
cada volumen.
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Passionate. Active. Curios. Restless.
Always creative.
This is Sita Murt.

Aware of what is happening around
her, every detail can be the source
of a new collection. Her inquisitive
personality can interpret trends and
adapt them to her style.

Her designs are small tributes to the
tireless woman who do a thousand
things at once and who Sita feels
enormous respect for.

Sita Murt has opted to put technolo-
gy at the service of the imagination.
Her designs incorporate details

that are the result of many hours of
research. Sita believes that anything
is possible, and that tenacity, is re-
flected in each garment, each fabric,
each volume.



Dissenyador / disefiador / designer:
Sita Murt

Marca comercial / commercial brand:
Sita Murt

Adreca / direccion / address:
Rita Mercader, 22
Igualada 08700

T. +34 938037411

www.sitamurt.com

isabelesteve@sitamurt.com

facebook.com/pages/SITA-MURT-

/484921529107fref=ts

Twitter: @sitamurt_cat (catala)
@sita_murt (castella)
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Fall/Winter 15/16

Looks masculins on s’intueix el
sexy més sutil. La nova col.leccié
de Sita Murt respira estil, estil amb
accent british, vitalitat intel.ligent.
Peces pensades per a les dones
que van més enlla del superficial.

El punt arrasa: abrics, jerseis,
pantalons en punts llisos 0 amb es-
tructura, sol o combinat amb teixit.
Redescobrim els plisats en punt
que, aplicats en vestits i faldes, es
converteixen en protagonistes de
la col.lecci6.

Treballem amb teixits dolcos i
fluids que contrasten amb altres
més estructurats i marcadament
grafics, un joc entre volums i ma-
teries, on el punt es teixeix entre
mohairs d’alpaques i llanes molt
primes i irregulars.

La sobrietat dels colors és només
aparent: un masculi i elegant gris
marengo combina amb I'esclat
d’un coure molt suggerent, o el cru
melange i la paleta de tonalitats
naturals com el caqui reben pinze-
llades de llum amb el blau eléctric.

Fall/Winter 15/16

Looks masculinos donde se intuye el
sexy mas sutil. La nueva coleccion
de Sita Murt respira estilo, estilo con
acento british, vitalidad inteligente.
Prendas para las mujeres que van
mas alla de lo superficial.

El punto arrasa: abrigos, sweaters,
pantalones en puntos lisos o con
estructura, solo o combinado con
tejido. Redescubrimos los plisados
en punto que, aplicados en vestidos
y faldas, se convierten en protago-
nistas de la coleccion.

Trabajamos con tejidos dulces y
fluidos que contrastan con otros
mas estructurados y marcadamente
graficos, un juego entre volimenes
y materias, donde el punto se teje
entre mohairs de alpacas y lanas
muy delgadas e irregulares.

La sobriedad de los colores es solo
aparente: un masculino y elegante
gris marengo combina con el estalli-
do de un cobre muy sugerente, o el
crudo melange y la paleta de tonos
naturales como el caqui reciben pin-
celadas de luz con el azul eléctrico.
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sita murt/

Fall/Winter 15/16

Masculine looks where you can
guess the most subtle sexiness.
The new collection inhales style,
style with a British accent,
intelligent vitality.

Knitwear ravages: coats, sweaters,
trousers in single jersey or with
structure, alone or mixed with wo-
ven. We rediscover knitted pleats,
applied in dresses and skirts, as
they become the main protagonists
of the collection.

We work with lovely fluid fabrics in
contrast with others more structured
and highly graphic, a game between
volumes and materials, where the
knit appears between alpaca
mohairs and very smooth and
irregular wools.

The sobriety of the colors is just in
appearance: a masculine and ele-
gant charcoal grey combines with a
burst of a suggestive copper, or the
ecru mélange and a pallet of natural
tones such as khaki receive brush
strokes of light with an electric blue.



03/ 02/ 2015 - 14h

Biografia / Biografia / Biography

Va néixer a Arenys de Mar, Barce-
lona, a la década dels seixanta.
De Saint Tropez, on la seva familia
tenia una botiga i on ella passava
les seves vacances d’estiu, encara
recorda els seus jocs d’infantesa
perduda entre maniquins, empro-
vadors i prestatgeries.

Als 10 anys la Totén Comella
dibuixava amb rapidesa qualse-
vol figuri, patré o estampat que
se li passés pel cap. El seu talent
natural la porta a estudiar interio-
risme i aingressar a Belles Arts
donat que en aquella época el seu
desig era dedicar-se a la pintura i
I'interiorisme.

TCN neix de la necessitat de
trobar una peca de bany comoda,
versatil, que s’adapti al seu gust
natural i innat. Des de 1987 la firma
esta present en les millors boti-
gues del mon, sent una referéencia
avui dia ja en el mén sencer pel seu
estil shaby chic.

Nacio6 en Arenys de Mar, Barcelona,
en la década de los sesenta. De
Saint Tropez donde su familia tenia
una tienda y donde ella pasaba

sus vacaciones de verano, todavia
recuerda sus juegos de infancia per-
dida entre maniquies, probadores y
estanterias.

A los 10 afos, Toton Comella dibu-
jaba con rapidez cualquier figurin,
patrén o estampado que se le pasa-
ra por la cabeza. Su talento natural
le decide a estudiar interiorismo e
ingresar en Bellas Artes ya que en
esa época su deseo era dedicarse a
la pintura y interiorismo.

TCN nace de la necesidad de
encontrar una prenda de bafo
comoda, versatil, que se adapte a su
gusto natural e innato. Desde 1987
la firma esta presente en las mejores
tiendas del mundo siendo una re-
ferencia hoy ya en el mundo entero
por su estilo shaby chic.
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Born in Arenys de Mar, Barcelona
in the sixties. In Saint Tropez where
her family ran a shop and where she
spent her summer vacations, she
remembers childhood games lost
among shop mannequins, fitting
rooms and shelves.

At 10, Totdn Comella could swiftly
draw any figure, pattern or design
that came to mind. Her innate talent
led her to decide to study interior
design and she undertook studies in
fine arts as at that time, her desire
was to dedicate herself to painting
and interior design.

TCN is born out of the need for
swimwear for her, swimwear which
is at the same time comfortable

and versatile, which adapts to her
innate taste. Since 1987 the firm is
carried by the best shops around the
world, today being a reference for its
shabby, chic style.



Marca comercial / commercial brand:
TCN

Adreca / direccion / address:
RIAL BELLSOLELL 30
ARENYS DE MUNT 08358

T. +34 937 937 583

www.tcn.es
donat@tcn.es
Facebook: tcn.es
Twitter: tcn.es

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

TARDOR-HIVERN 2015-2016
Existeix una doble intencié que
es pugui combinar I'exterior amb
Pinterior, alld INTIM amb alld OUT.
Com sempre a TCN, tot encaixa
com per art de magia, tots els
colors i peces es combinen els
uns amb els altres perqué existeix
un denominador comu, que és el
segell de la marca TCN que ho
amara tot.

Ens trobem davant d’una col-leccié
TCN preét-a porter d’hivern, el pilar
fonamental de la qual és la barreja
com a esséencia. En aquest cas, la
utilitzacio de colors secundaris,
com ho és l'ocre, els blaus i els
verds. S’identifiquen tres paletes
de color diferents, pero a la vegada
complementaries i totalment com-
binables entre elles.

Qualsevol dibuix TCN té un toc de
gris, ja que aixo és el que ajuda

a fer que la peca sigui facilment
combinable amb tot. Els estampats
s6n més aviat falsos llisos, sempre
subtils i molt poc estridents.

Una vegada més, la seda és un
teixit best-seller de TCN. Resulta
una companya de viatge ideal per
al punt i en general per a bruses

i camisoles, que en alguns casos
son estampades i en altres casos
es confeccionen al revés per apor-
tar major suavitat a la pell.

OTONO-INVIERNO 2015-16

Existe una doble intencién de que
se pueda combinar el exterior con

el interior, lo INTIMO con lo OUT.
Como siempre en TCN, todo encaja
como por arte de magia, todos los
colores y prendas se combinan unos
con otros porque existe un
denominador comun que es el

sello de la marca TCN que lo
empapa todo.

Estamos ante una coleccién TCN
prét-a porter de invierno cuyo pilar
fundamental es la mezcla como
esencia. En este caso en la utiliza-
cién de colores secundarios, como
son el ocre, los azules y los verdes.
Se identifican tres paletas de color
diferentes pero a su vez comple-
mentarias y totalmente combinables
entre si.

Cualquier dibujo TCN tiene un toque
de gris, ya que es esto lo que ayuda
a que la prenda sea facilmente com-
binable con todo. Los estampados
son mas bien falsos lisos, siempre
sutiles y muy poco estridentes.

La seda es un tejido bestseller de
TCN una vez mas. Resulta un com-
pafiero de viaje ideal para el punto y
en general para blusas, camisolas y
blusones que en algunos casos son
estampados y en otros se confec-
cionan al revés para aportar mayor
suavidad a la piel.
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FALL WINTER 2015/16

There is a dual purpose, that Out-
side can be combined with Inside,
the INTIMATE with OUT. As always
in TCN, all fits together as if by art of
magic. All colors and garments can
combine with one another because
the common denominator that is

the hallmark of the brand TCN

runs through it all.

What we have here is a TCN prét-
a-porter winter collection, whose
mainstay is the mix as essence.

In this case the use of secondary
colors, like ocher, blues and greens.
Three different color palettes are
identifiable but they turn out to

be complementary and fully
combinable.

Any TCN design has a touch of
gray, because that is what makes
the garments easily combinable.
The prints are smooth almost
false plains, always subtle and
not in the least bit strident.

Silk is once again TCN'’s bestselling
fabric. It is an ideal travel companion
for knitwear and generally for blo-
uses, camisoles and blousons

which in some cases are printed
and in others are sewn inside out
for added softness on the skin.



TXELL
MIRAS

03 /02/ 2015 - 12.30h

Biografia / Biografia / Biography

Marca propia des del 2004.

Treballa per a la linia femenina de
Neil Barrett des del 2003.

2010: convidada al On/Off de la
London Fashion Week.

2009: finalista de la LICC (London
International Creative Competi-
tion).

2008: inclosa al llibre 100 new
fashion designers (Ed. Laurence
King).

2007: finalista dels Mango Fashion
Awards “El Bot6” i finalista del
concurs Gen Art New York Fashion
Awards. Es inclosa al llibre Euro-
pean Young Fashion Designers
(Ed. Daab)

2006: Premi “Barcelona és moda”
al millor professional del sector.
2005: Premi Lancéme com a millor
dissenyador jove de I'any de la
Passarel-la Gaudi.

Llicenciada en belles arts per la
Universitat de Barcelona.

Marca propia desde el 2004.

Trabaja para la linea femenina
de Neil Barrett desde el 2003.

2010: invitada al ON/Off de la
London Fashion Week.

2009: finalista de la LICC (London
International Creative Competition).
2008: incluida en el libro 100 new
fashion designers (Ed. Laurence
King).

2007: finalista de los Mango Fashion
Awards “El Boton” y finalista del
concurso Gen Art New York Fashion
Awards. Se la incluye en el libro
European Young Fashion Designers
(Ed. Daab).

2006: Premio “Barcelona és moda”
al mejor profesional del sector.
2005: Premio Lancéme como

mejor disefiador joven del afio

de la Pasarela Gaudi.

Licenciada en bellas artes por la
Universidad de Barcelona.
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Txell Miras started her own brand
in 2004.

She has worked on the Neil Barrett
women'’s line since 2003.

In 2010 she was invited to participa-
te in On/Off at the London Fashion
Week. In 2009 she was a finalist at
LICC (London International Creative
competition).

In 2008 she was included in the
book 100 New Fashion Designers,
published by Lawrence King.

In 2007 she was a finalist in the “El
Botd” Mango Fashion Awards and
finalist in the Gen Art New York
Fashion Awards. She is included in
the book Young Fashion Designers
published by Daab.

In 2006 she received the Barcelona
Is Fashion award to the most profes-
sional designer in the sector.

In 2005 she won the Lancéme Best
Young Designer of the Year award at
the Gaudi fashion show.

She has a degree in Fine Arts from
the University of Barcelona.



Dissenyador / disefiador / designer:
TXELL MIRAS

Marca comercial / commercial brand:

TXELL MIRAS

Adreca / direccién / address:
MAS SOT 46
MATADEPERA 08230

T. +34 610422016

www.txellmiras.eu
ivan@txellmiras.eu
facebook.com/TxellMiras
twitter.com/TxellMirasTw
instagram.com/txellmiras

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

ANGLES

Un exercici que reivindica la pure-
sa de la forma. Les tres dimensions
que sorgeixen de les dues dimen-
sions del patrons.

Buscar I'esséncia esculpint amb
cartrons des d’'un esquema que fa
les funcions d’esquelet. D’aquesta
base neixen els fonaments d’unes
mesures que esdevenen mate-
matica.

Entitats estatiques en moviment
mitjancant articulacions. La meca-
nica de Iinert cap a la robotica. Un
viatge retrofuturista.

Combinacié de materials técnics i
de materials nobles naturals.
Blanc, gris, cartré, bordeus i negre.

ANGULOS

Un ejercicio que reivindica la pureza
de la forma. Las tres dimensiones
que surgen de las dos dimensiones
de los patrones.

Buscar la esencia esculpiendo con
cartones desde un esquema que
hace las funciones de esqueleto.
De esta base nacen los fundamen-
tos de unas medidas que resultan
matematica.

Entidades estaticas en movimiento
mediante articulaciones. La mecani-
ca de lo inerte hacia la robética. Un
viaje retrofuturista.

Combinacién de materiales técnicos
y de materiales nobles naturales.
Blanco, gris, carton, burdeos y
negro.
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ANGLES

An exercise extolling purity of form.
The three dimensions arising from
two-dimensional patterns.

Seeking the essence by sculpting
with cubes from a figure drawing
that serves as the backbone. The
fundamentals derived from these
measurements become mathema-
tics.

Static entities articulated through jo-
ints. The mechanics of the inert that
approach robotics. A retro-futuristic
voyage.

A combination of technical and
natural materials.

White, gray, cardboard, burgundy
and black.



05/ 02/ 2015 - 11.30h

Biografia / Biografia / Biography

Laia Roca va crear la marca WHO
I'any 2000.

Prové d’una familia amb una llarga
tradicié en el mon del textil i, ja
des de petita, li va ser facil des-
cobrir que la moda seria el seu
motor de vida.

Les col-leccions de WHO sén fa-
cilment identificables, dins del seu
estil, pels detalls, volums, teixits...
que sempre segueixen una linia
personal estructurada i sobria.

WHO ha estat present a fires na-
cionals (Gaudi, CIRCUIT i Cibeles)
i internacionals (White, a Mila, i
Who's Next, a Paris) aixi com en
les passades cinc edicions del
080 Barcelona Fashion.

Laia Roca cre6 la marca WHO
el afho 2000.

Viene de una familia con una larga
tradicién en el mundo textil. Ya
desde pequena le fue facil descubrir
que el mundo de la moda seria

el motor de su vida.

Las colecciones de WHO son facil-
mente identificables dentro de su
estilo, por los detalles, volumenes,
tejidos... siempre a base de una
linea personal estructurada y sobria.

WHO ha estado presente en ferias
internacionales (Gaudi, Circuit y
Cibeles) e internacionales (White

en Milan y Who'’s next en Paris), asi
como en las cinco ultimas ediciones
del 080 Barcelona Fashion.
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Laia Roca created the WHO
brand in 2000.

Her family has a long-standing tra-
dition in the textile world. When she
was only a child, she already knew
that fashion would be the driving
force in her life.

The WHO collections are easily
identifiable inside her style, because
of details, volumes, fabrics... always
following a structured and sober
personal line.

WHO has been present in national
(Gaudi, Circuit and Cibeles) and in
international (White in Milan and
Who'’s next in Paris) shows, as well
as in the last four editions of 080
Barcelona Fashion.



Dissenyador / disefiador / designer:
Laia Roca

Marca comercial / commercial brand:

Who

Adreca / direccion / address:

Enric Morera, 14 3a

08950 Esplugues del Llobregat

T. +34 933721 112

www.who-bcn.com
who.laiaroca@gmail.com
facebook.com/whobcn
twitter.com/who_bcn
instagram.com/who_bcn

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

ReWorks

Revisié d’estructures i de patrons
classics amb teixits innovadors.
Barreja de sastreria i modernitat.

Color negre combinat amb la gam-
ma de vins i roses empolsats.

ReWorks

Revision de estructuras y patrones
clasicos con tejidos novedosos.
Mezcla de sastreria con moder-
nidad.

Color negro combinado con la gama
de vinos y rosas empolvados.
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ReWorks

Revision of and classic patterns
and structures in innovative fabrics.
A mix of tailoring with modernity.

Black combined with the range
of wine reds and dusty pinks.
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ALDOMARTINS

05/ 02/ 2015 - 11.30h

Biografia / Biografia / Biography

Nuria Bisbal neix a Igualada, ciutat
amb una llarga tradicio textil.

Des de ben petita demostra apti-
tuds pel dibuix i creix influenciada
pel disseny del génere de punt
gracies al seu pare, fundador de

la marca Aldomartins. Es forma a
Barcelona, a I’Escola d’Arts i Técni-
ques de la Moda, i obté el titol uni-
versitari BA Honors Fashion Design
per la Universitat de Southampton.
L'any 1997 s’incorpora a I’empresa
familiar i lidera, fins a I'actualitat,
I’ambit creatiu de la marca.

Nuria Bisbal nace en Igualada, ciu-
dad con una larga tradicién textil.

Desde muy pequefa demuestra
aptitudes para el dibujo y crece
influenciada por el disefio de género
de punto gracias a su padre, funda-
dor de la marca Aldomartins. Se for-
ma en Barcelona, en la Escola d’Arts
i Tecniques de la Moda, y obtiene

el titulo universitario BA Honors
Fashion Design por la Universidad
de Southampton. El afio 1997 se
incorpora en la empresa familiar y
lidera, hasta la actualidad, el ambito
creativo de la marca.

100

Nuria Bisbal was born in Igualada,
a city with a long tradition in textiles.

From an early age, she shows an
aptitude for drawing and grows

up influenced by knitwear design
thanks to her father, founder of the
brand Aldomartins. She trains in
Barcelona, at the School of Arts
and Fashion Techniques, and gets
a BA Honors in Fashion Design from
the University of Southampton. In
1997 she joins the family business
and been in charge of the brands
creativity since then.



Dissenyador / disefiador / designer:
NURIA BISBAL

Marca comercial / commercial brand:
ALDOMARTINS

Adreca / direccion / address:
Carrer Portugal, 5
Igualada 08700

T. +34 938 054 042

www.aldomartins.com
aldomartins@aldomartins.com
facebook.com/pages/ALDO-MAR-
TINS/81635562023

Twitter: @Aldomartins_bcn
Instagram: @Aldomartins_bcn

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

aldomartins

PASSIO PER LHIVERN

(WINTER PASSION)

L’heréncia i la historia dels es-
ports alpins d’época i els contes
populars d’hivern inspiren aquesta
col-leccié. Férmules antigues

que s’actualitzen cap a un nou
romanticisme modern i apropen

al carrer I'estil apres-ski.

La roba interior masculina que
s’utilitzava com a peces espor-
tives, per la falta de teixits més tec-
nics, inspira els nostres dissenys,

i hi aporta volums i reinterpreta les
formes, fusionant i sobreposant
peces. Un estil rastic i aventurer,
unit a ’esperit Aldomartins. Una
barreja de dibuixos, de jacquards i
de colors, que aporta eclecticisme
i atemporalitat a I’hivern 2016.

WINTER PASSION

(PASION POR EL INVIERNO)

La herencia y la historia de los de-
portes alpinos de época y los cuen-
tos populares de invierno, inspiran
esta coleccién. Férmulas antiguas
que se actualizan hacia un nuevo
romanticismo moderno, cercano a la
calle, el estilo “apres-ski”.

La ropa interior masculina que se
utilizaba como prenda deportiva,
debido a la falta de tejidos mas
técnicos, inspira nuestros disefios,
aportando volumenes y reinter-
pretando las formas, fusionando

y superponiendo prendas. Un

estilo rustico y aventurero, unido al
espiritu Aldomartins. Una mezcla de
dibujos, de jacquards y de colores,
que aporta eclectismo y atemporali-
dad en el invierno del 2016.
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WINTER PASSION

The heritage and history of vintage
alpine sports and winter folktales
inspire this collection. Old formulas
are updated into to a new, modern
romance, bringing an “apres ski“
style to the street.

The men’s underwear that was used
as sportswear for want of more te-
chnical fabrics, inspires our designs,
providing volumes, reinterpreting
forms, merging and overlapping
pieces. A rustic and adventurous
spirit melded to the Aldomartins
spirit; a mix of designs, colors and
jacquards, bringing an eclectic and
timeless spirit to winter 2016.



BOBOLI

03 /02 /2015 - 10.30h

Biografia / Biografia / Biography

Béboli té el seu origen a 'empresa
Star Textil, fundada el 1981. El 1984
es crea la marca Béboli, dedicada
al disseny i a la comercialitzacio
¢de moda infantil. A partir del 1990
inicia la seva activitat internacio-
nal. Laposta pel retail té lloc a par-
tir de I’'any 2000, amb I'objectiu de
posicionar la marca com a cap-
davantera dins del mercat de

la moda infantil.

Béboli ofereix col-leccions en qué
la intensitat de color, els estam-
pats i el tractament innovador dels
teixits son els principals prota-
gonistes. Color, moda, disseny i
qualitat son la targeta de presen-
tacio de la marca, una col-leccié
completa que cobreix totes les
necessitats dels nens i les nenes
(de 0 mesos a 16 anys). Avui en dia
Béboli és present a més de 1.500
punts de venda en més de

50 paisos i, a Espanya, compta
amb 50 botigues exclusives.

Boboli tiene su origen en la empresa
Star Textil fundada en 1981. En 1984
se crea la marca Béboli, dedicada al
disefio y comercializacién de moda
infantil. A partir de 1990 se inicia en
su actividad internacional. La apues-
ta por el retail se realiza a partir del
2000 con el objetivo de posicionar la
marca como pun-

tera dentro del mercado de

moda infantil.

Boboli ofrece colecciones en las
que la intensidad de color, los es-
tampados y el innovador tratamiento
de los tejidos son los principales
protagonistas. Color, moda, disefio
y calidad son la tarjeta de presen-
tacion de la marca, una colecciéon
completa que cubre todas las ne-
cesidades de los nifios (de 0 meses
a 16 afos). Hoy en dia Boboli esta
presente en mas de 1500 puntos
de venta en mas de 50 paises y

en Espafna cuenta con 50 tiendas
exclusivas.
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Bdboli has its origins the Star Textil
company founded in 1981. In 1984
the Boboli trademark was crea-

ted, dedicated to designing and
commercializing children’s fashion.
From 1990 onwards it was commer-
cialized internationally. The attempt
to strengthen its retail arm stretches
back to 2000 with the aim of positio-
ning the brand at the forefront of
the childwear market.

Boboli collections stand out for the
intensity of the color, the prints and
the innovative treatment of their
fabrics. Color, fashion, design and
quality are this brand’s calling-card,
a complete collection covering the
needs of all children (from 0 mths to
16 yrs). These days Bdboli is present
throughout 50 countries and in more
than 1500 salespoints with 50 exclu-
sive shops in Spain alone.



Marca comercial / commercial brand:
BOBOLI

Adreca / direccién / address:
A7 Llinars Park, C. de la Fisica,
18-20. 08450 Llinars del Vallés,
Barcelona

T. +34 93 798 20 00

www.boboli.es
startextil@boboli.es
www.facebook.com/boboliclub
twitter.com/BoboliFashion

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

MAKE A WISH

Amb la col-leccié “Make a wish”
de Béboli, la passarel-la del 080
s’omple d'’il-lusié. Colors sobris

en blanc i negre, perdo amb tocs
brillants de coure, omplen la
passarel-la d’estrelles i de somnis,
amb un aire romantic i somniador.

La nova col-lecci6 incorpora una
gran varietat de teixits, tots ells
rics i calids, que es combinen

en una col-leccié femenina

pero molt sobria.

Per a les nenes, incorporem alguns
tocs de color rosa. Per als nens, el
verd déna una mica de llum a una
col-lecci6é urbana i moderna.

MAKE A WISH

La pasarela de 080 con la coleccién
BOBOLI se llena de ilusion con la
coleccion “Make a wish”. Colores
sobrios en blanco y negro, pero
con toques de brillo cobre, llenan la
pasarela de estrellas y suefios con
un aire romantico y sofiador.

La nueva coleccion incorpora una
gran variedad de tejidos, todos
ellos ricos y calidos, que se combi-
nan en una coleccion femenina
pero muy sobria.

Para las nifias incorporamos algu-
nos toques de color rosa y para el
nifio el verde da un poco de luz a
una coleccién urbana y moderna.
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Descubre el mundo con

MAKE A WISH

The 080 catwalk will brim with
enthusiasm with BOBOLI’s “Make
a wish” collection. Black and white
sobriety sprinkled with touches

of copper glitter fill the catwalk
with stars and dreams of a
romantic dreamy air.

The new collection features a
variety of textiles all rich and
warm that combine into a femi-
nine but very sober collection.

For girls we added some touches
of pink and for boys green, giving
some light to a modern urban
collection.



CND by
CONDOR

03 /02 /2015 - 10.30h

Biografia / Biografia / Biography

Condor és una marca catalana
que data de 1898 i és un referent
en calceteria. Des de fa 8 anys,
presenta col-leccions “look total”
en moda infantil per a nens i
nenes de 0 a 12 anys.

D’estil inconfusible, elegant i
tradicional, amb gran persona-
litat i varietat de colors. Marca
compromesa amb el benestarila
comoditat dels nens.

Col-leccions dissenyades i fabrica-
des a Barcelona.

Actualment, té 4 botigues propies i
5 franquicies, treballa amb més de
3.000 clients multimarca a Espan-
ya, i té com a principals mercats
exteriors la Unié Europea, Russia,
els Estats Units, ’América Central
i del Sud, el Japé i la Uni6 dels
Emirats Arabs.

Céndor es una marca catalana que
data de 1898 y es un referente en
calceteria. Desde hace 8 afos,
presenta colecciones “look total”
en moda infantil para nifios y

nifas de 0 a 12 afos.

De estilo inconfundible, elegante y
tradicional, con una gran persona-
lidad y variedad de colores. Marca
comprometida con el bienestar y la
comodidad de los nifios.

Colecciones disefadas y fabricadas
en Barcelona.

Actualmente, tiene 4 tiendas propias
y 5 franquicias, trabaja con méas de
3.000 clientes multimarca en Espa-
fa, y tiene como principales mer-
cados exteriores la Unién Europea,
Rusia, los Estados Unidos, América
Central y del Sur, Japén y la Unién
de los Emiratos Arabes.
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Condor is a Catalan brand dating
back to 1898 and is a leader in ho-
siery. For the last 8 years, they have
presented “total look” collections
in children’s fashion for children
aged Oto 12.

Condor has an unmistakable style,
elegant and traditional, with great
personality and variety of colors.
The brand is committed to the wel-
fare and comfort of children.

The collections are designed

and manufactured in Barcelona.

Condor currently has 4 stores and
5 franchises, works with over 3,000
multi-brand clients in Spain, and

its main foreign markets are the
European Union, Russia, the United
States, Central and South America,
Japan and the UAE.



Marca comercial / commercial brand:
CONDOR

Adreca / direccion / address:
RIAL DE SA CLAVELLA 89
08350 ARENYS DE MAR

T. +34 937 959 980

www.condor.es

mkt@condor.es
facebook.com/condormodainfantil
twitter.com/Condormoda
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Chocolat by cnd Barcelona
L'aroma de la xocolata ens retorna
alainfantesa. Les nenes i els nens
sempre es recullen al voltant d’'una
tassa de xocolata calenta als ma-
tins o a les tardes fredes d’hivern.
Moments dolgos per compartir.

Els marrons xocolata, el blanc
trencat de la nata, els colors dels
caramels, dels bombons, dels
toffees, combinats amb roses
salmonats, amb tocs de blau in-
tens, amb el gel i amb el rosa pols.
També els vermells robi, hivernals
i elegants i, com per fer festa, els
metal-lics suaus que tant agraden
ales nostres nenes.

Els teixits, majoritariament de
llana, amb barreges de colors i
texturats com a jacquards, per

als abrics, les capesii els grans
fulards. El coté per als vestits, amb
flocats i estampats. Disseny de
vestits i complements amb cre-
malleres vistes i un toc de plomes
en colls i butxaques. Seguim amb
el neopré i la pell per als nostres
nens. Metal-lics en argent i daurat,
amb combinacions de teixidura
per als complements.

La col-leccié “Chocolat” és un
mesclum d’allo antic amb el

més nou i modern.

Elegancia, com sempre, al
costat d’'una bona xocolata.

Mmm...

BARCELOMA

by comdiits

Chocolat by cnd Barcelona

El aroma del chocolate nos devuelve
a la infancia. Las nifas y los nifios
siempre se retinen alrededor de una
taza de chocolate caliente las ma-
flanas o las tardes frias de invierno.
Momentos dulces para compartir.

Los marrones chocolate, los blan-
cos rotos de la nata, los colores de
los caramelos, de los bombones, de
los toffees, combinados con rosas
asalmonados, toques de azul inten-
so, con el hielo y con el rosa polvo.
También los rojos rubi, invernales y
elegantes y, como para hacer fiesta,
los metalicos suaves que tanto
gustan a nuestras ninas.

Los tejidos, mayoritariamente de
lana, con mezclas de colores y
texturados como jacquards para
los abrigos, las capas y los grandes
fulares. El algodoén para los vesti-
dos, con flocados y estampados.
Disefio de vestidos y complementos
con cremalleras vistas y, un toque
de plumas en cuellos y bolsillos.
Siguiendo con el neopreno y la piel
para nuestros nifos. Metdlicos en
plata y dorado, con combinaciones
de tejedura para los complementos.

La coleccién “Chocolat” es un mes-
clun de lo antiguo con lo mas nuevo

y moderno.

Elegancia como siempre,
alrededor de un buen chocolate.

Mmm...
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Chocolat by cnd Barcelona

The aroma of hot chocolate takes
us back to our childhood. Girls and
boys gathered around a cup of hot
chocolate in the mornings or cold
winter afternoons. Sweet moments
to share.

Chocolate brown, off-white cream,
the colors of sweets, chocolates,
toffees, combined with salmon pink
and touches of deep blue ice and
powder pink. Ruby red, wintery and
elegant, and, ready to party, the soft
metallic touches that our children
like so much.

The fabrics are mainly woolen
blends of colors and textured
jacquards for coats, layers and big
scarves. Printed and flecked cotton
for dresses. The designs of dresses
and accessories feature visible
zippers with touches of feathers on
collars and pockets, followed by
neoprene and leather for our boys.
Metallic silver and gold combined
with woven fabrics for accessories.

The collection “Chocolat” is a mixtu-
re of the old and the new and more

modern.

Elegant as always, with a good hot
chocolate.

Mmm ....



DESIGUAL

03 /02 /2015 - 21h

Biografia / Biografia / Biography

Desigual neix el 1984 i, des dels
seus inicis, s’ha caracteritzat

pels seus dissenys diferenciats,
optimistes i plens de color. “La
vida es chula” és el crit de guerra
de la marca, un lema entusiasta,
estimulant, positiu i optimista, una
veritable declaracié d’intencions.
Es la frase que explica la rad de ser
de Desigual, una manera de pensar
que va inevitablement, marcada,
per I'’esperit mediterrani, el sol, la
llum, la passié i les ganes de viure.
Una filosofia vital que es reflecteix
en una manera de vestir divertida,
fresca i original.

Desigual aposta sempre per una
actitud alegre, ludica i creativa.
Amb seguretat, sense por de ser
un mateix. A Desigual no s’hi fa
moda, s’hi fan peces amb emocio.
La roba afecta I’estat d’anim i per
aquest motiu els dissenys de Des-
igual estan pensats per alliberar
endorfines i per generar energia i
bon humor.

Desigual compta, actualment,
amb una preseéncia al mén de 475
botigues de venda al detall, 11.000
botigues multimarca i 2.500 c6r-
ners en grans magatzems de 109
paisos, i compta amb una plantilla
formada per 4.200 persones de 90
nacionalitats diferents.

Desigual nace en 1984 y, desde sus
inicios, se ha caracterizado por sus
disefios diferenciados, optimistas y
llenos de color. “La vida es Chula”
es el grito de guerra de la marca,
un lema entusiasta, estimulante,
positivo y optimista, una verdadera
declaracion de intenciones. Es la
frase que explica la razén de ser de
Desigual, una forma de pensar que
va, inevitablemente, marcada por el
espiritu mediterraneo, el sol, la luz,
la pasion y las ganas de vivir. Una
filosofia vital que se refleja en una
forma de vestir: divertida, fresca

y original.

Desigual apuesta siempre por una
actitud alegre, ltdica y creativa. Con
seguridad, sin miedo a ser uno mis-
mo. En Desigual no se hace moda,
se hacen prendas con emocion. La
ropa afecta al estado de animo y por
ese motivo los disefios de Desigual
estan pensados para liberar endorfi-
nas, generar energia y buen humor.

Desigual cuenta en la actualidad
con una presencia en el mundo de
475 tiendas retail, 11.000 tiendas
multimarca y 2.500 cérneres en
grandes almacenes en 109 paises,
y una plantilla formada por més de
4.200 personas de 90 nacionalida-
des diferentes.
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Desigual was born in 1984 and,
since its inception, has been cha-
racterized by its distinct, optimistic
and colorful designs. “Life is a blast”
is the battle cry of the brand, an
enthusiastic, inspiring, positive and
optimistic slogan, a real statement
of intent. Is the phrase that explains
Desigual’s raison d’étre, a way of
thinking that is inevitably colored by
the Mediterranean spirit, sun, light,
passion and the will to live. A philo-
sophy of life that is reflected in a way
of dressing: fun, fresh and original.

Desigual always subscribe to a
cheerful, playful and creative attitu-
de. Confident, without fear of being
oneself. Desigual do not create
fashion, we create stirring garments.
Clothing affects mood and for that
reason Desigual designs are concei-
ved to release endorphins, generate
energy and put one in a good mood.

Desigual currently has 475 retail sto-
res around the globe, is present in
11,000 multi-brand stores and 2,500
corners in department stores in 109
countries and a workforce of 4.200
people of 90 different nationalities.



Marca comercial / commercial brand:  Adrega / direccion / address: www.desigual.com/es_ES

DESIGUAL Passeig Mare Nostrum 15 cristina.gispert@interprofit.es
08039 BARCELONA facebook.com/Desigual
twitter.com/Desigual
T. +34 933 043 164 youtube.com/user/webdesigual
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ESCORPION

05/ 02/ 2015 - 14h

Biografia / Biografia / Biography

Fundada el 1929, Escorpion va
revolucionar la roba de punti va
reinventar una dona lliure, femeni-
na i amb actitud.

Fins al dia d’avui, I’equip creatiu ha
sabut barrejar, amb exquisidesa i
contemporaneitat, el saber fer de
la casa, s’ha adaptat a les tendén-
cies marcades per la moda

i ha aconseguit un estil propi.

“Reinventar-se cada dia sense per-
dre I"anima, mirant amb uns nous
ulls el llegat de I'ahir per convertir-
lo en el dema.”

Sybille Horaist Gramaglia va néixer
i créixer a Paris i, des de la seva
infantesa, va tenir la certesa

que volia treballar en el mén

de la moda.

Va iniciar els seus estudis a
I’Esmod i es va graduar a la Cam-
bra Sindical de Costura de Paris.

A la capital francesa, va comencgar
a col-laborar amb Christian Lacroix
i Georges Rech, i, des d’alla, va
venir a Barcelonai es va incor-
porar a Inditex.

Actualment, Sybille Horaist
Gramaglia és la directora artistica
d’Escorpion, firma de moda amb
un llegat extraordinari, on aporta
aire fresc i noves formes.

Fundada en 1929, Escorpion revo-
luciond la moda en punto reinven-
tando a una mujer libre, femenina

y con actitud.

Hasta el dia de hoy, el equipo creati-
vo ha sabido mezclar, con exquisitez
y contemporaneidad, el savoir-faire
de la casa adaptandose a las
tendencias marcadas por la

moda, logrando un estilo propio.

“Reinventarse cada dia sin perder
el alma, mirando con nuevos ojos
el legado del ayer para convertirlo
en el mafiana”.

Sybille Horaist Gramaglia. Nacioy
crecio en Paris, y, desde su infancia,
tuvo la certeza que queria trabajar
en el mundo de la moda.

Inicié sus estudios en Esmod y se
gradué en la Chambre Syndicale de
la Couture Parisienne.

En la capital francesa empezé a co-
laborar con Christian Lacroix, Geor-
ges Rech y de alli vino a Barcelona,

donde se incorpor6 a Inditex.

En la actualidad, Sybille Gramaglia
es la directora artistica de Escor-
pion, firma de moda con un extraor-
dinario legado, a la que aporta aire
fresco y nuevas formas.
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Founded in 1929, Escorpion
revolutionized knitwear fashion by
reinventing a free, feminine and
feisty woman.

In all this time, the creative team has
managed to mix the savoir-faire of
the house with contemporary refine-
ment, adapting to fashion trends and
thereby achieving a unique style.

“Reinventing oneself every day
without losing one’s soul; looking at
the legacy of yesterday with fresh
eyes to transform it into tomorrow.”

Sybille Horaist Gramaglia. Born and
raised in Paris, from childhood she
was certain she wanted to work in
the world of fashion.

She began her studies in Esmod and
graduated from the Chambre Syndi-
cale de la Couture Parisienne.

In the French capital she began
collaborating with Christian Lacroix,
Georges Rech and from there came
to Barcelona, where she joined
Inditex.

Currently, Sybille Gramaglia is the
artistic director of Escorpion, a
fashion brand with an extraordinary
legacy which provides a fresh air
and new forms.



Marca comercial / commercial brand:
ESCORPION

Adreca / direccién / address:
C/ Valéncia, 229 Ppal
Barcelona 08007

T. +34 938 030 600

www.escorpion.com
info@escorpion.com
facebook.com/Escorpionstudio
twitter.com/escorpionstudio
instagram.com/escorpionstudio
pinterest.com/escorpionstudio/
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INTERLUDIOS
Instagram.com/interludios

Acte |

L’aroma dels roserars omplia la
seva anima i I'ansia d’explorar nous
horitzons I’envoltava d’esperanca.

Acte Il

Lolor de mar i la brisa marina que
I'acotxava harmonitzaven amb el
sentiment de ventura que li provo-
cava aquesta sensacio.

Acte lll

Aquell moment de cavil-lacié la
va encaminar cap al seu calid
raco d’esbossos i d’'optimisme.

escorpion

INTERLUDIOS
instagram.com/interludios

Acto |

El aroma de las rosaledas
llenaban su almay el ansia

de explorar nuevos horizontes
la envolvia de esperanza.

Acto Il

El olor a mar y la brisa marina
que la arropaban armonizaban
con el sentimiento de ventura

que le provocaba dicha sensacion.

Acto lll

Ese momento de cavilacién la
encaminé a su calido rincon
de bocetos y optimismo.
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INTERLUDES
instagram.com/interludios

Act |

The scent of the rose gardens filled
her soul and the desire to explore
new horizons of hope enveloped her.

Act ll

The smell of the ocean and the
sea breeze that swirled around
her harmonized with the feeling of
happiness that such sensations
caused her.

Act Il

That moment of rumination led her
to her warm haven of sketches and
optimism.



MANGO

02/ 02/ 2015 - 20.30h

Biografia / Biografia / Biography

MANGO, la marca de moda espan-
yola amb més projecci6 interna-
cional, va obrir la primera botiga
I'any 1984 al Passeig de Gracia de
Barcelona. Actualment, compta
amb més de 2.700 botigues a 109
paisos. Es la segona empresa ex-
portadora de moda d’Espanyai el
seu concepte es basa en 'alianca
entre un producte de qualitat, que
segueix les ultimes tendéncies, i un
preu assequible.

La seva imatge de marca es veu
reforgada pels punts de venda,
que constitueixen la seva carta

de presentacié i creen un ambient
dinamic adient per a la personalitat
del client.

MANGO, la marca de moda espafio-
la con mas proyeccion internacional,
abrié su primera tienda en 1984 en
el Passeig de Gracia de Barcelona.
Actualmente, cuenta con mas de

2 700 tiendas en 109 paises. Es la
segunda empresa exportadora de
moda de Espafia y su concepto se
basa en la alianza entre un producto
de cualidad, que sigue las ultimas
tendencias, y a un precio asequible.

Su imagen de marca se ve refor-
zada por sus puntos de venda,
que constituyen su carta de pre-
sentacion i crean un ambiente
dindmico adecuado para la
personalidad del cliente.
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MANGO, the Spanish fashion brand
with the most far-reaching inter-
national projection opened its first
store in 1984 on the central Passeig
de Gracia boulevard in Barcelona.
They currently have more than 2,700
stores in 109 countries. They are the
second biggest exporting fashion-
house in Spain, their concept being
based on the alliance between a
quality product that follows the la-
test trends, and an accessible price.

Their brand image is always reinfor-
ced via their sales points that serve
a dual purpose as their calling-card
and by creating a dynamic feel right
for the personality of the customer.



Marca comercial / commercial brand:
MANGO

Adreca / direccién / address:
Mercaders, 9-11

(Pol. Ind. Riera de Caldes)
08184 Palau-solita i Plegamans

T. + 34 93 860 22 22

www.mango.com
lidia.meca@mango.com
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MANGO

Elegant, jove i amb molt d’estil.
Les peces de la col-lecci6 Pri-
maveraEstiu 2015 evoquen I'estil
més hippy dels anys 70. Puntes,
brodats, gases, pell girada i teixits
vaporosos vesteixen la majoria de
les models. Un esperit lliure, que
llueix vestits i faldilles llargues,
minivestits, ponxos, quimonos
llisos i estampats. La col-leccié
irradia feminitat i un sabor bohemi,
amb una paleta de colors molt
suaus, entre els quals destaquen
blancs i crus amb tocs tabac.

Cal destacar els vestits llargs.
Un estil retro boho-chic que
aporta una sensaci6 de frescor
a la passarel-la.

Elegante, joven y con mucho estilo.
Las prendas de la coleccion prima-
vera/verano 2015 evocan el estilo
mas hippy de los afios 70. Puntas,
bordados, gasas, piel girada 'y
tejidos vaporosos visten la mayoria
de los modelos. Un espiritu libre que
luce vestidos y faldas largas, mini-
vestidos, ponchos, quimonos lisos
y estampados. La coleccién irradia
feminidad y un sabor bohemio con
una paleta de colores suaves, entre
los cuales destacan blancos y cru-
dos con toques tabaco.

A destacar los vestidos blancos.
Une estilo retro boho-chic que
aporta una sensacion de frescor
a la pasarela.
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Elegant young and stylish, the
pieces of the Spring / Summer 2015
collection evoke the most hippy ele-
ments of 70s fashion. Lace, embroi-
dery, chiffon, suede and diaphanous
fabric dress most models. A free
spirit who dons dresses and long
skirts, mini-dresses, ponchos,
plain and patterned kimonos. The
collection radiates femininity and

a bohemian flavor with a palette

of soft colors, most notably white
and raw with touches of tobacco.

Long Boho-chic retro style
dresses bring a note of
freshness to the catwalk.



NAULOVER

04 /02 /2015 - 13h

Biografia / Biografia / Biography

Disseny, qualitat i confort
fets a Barcelona.

Des del 1957, sempre va apos-

tar per no deslocalitzar la seva
produccié. Artesa i d’avantguarda,
aposta per una dona elegant i

una roba de qualitat, comoda

i versatil. Carmen Noguera és
I'administradora i la directora
artistica de la firma. Es nascuda a
Barcelona i és filla del fundador. Va
estudiar empresarials i es va iniciar
a l'empresa des de molt jove.

El punt de Naulover té un ADN
que permet als creadors fer peces
exclusives i estudiades, de llarga
durada i de qualitat. Look total,
basat en el punt, i barrejat amb
seda, brodats, estampats, bruses,
caftans i quimonos.

Disposem d’una botiga en linia i
de flagship al carrer del Rossello,
a Barcelona. Botigues a El Corte
Inglés, als magatzems Pyrénées,
a Andorra, i als magatzems Coin,
a Italia.

Un 25% de la seva producci6 anual
és exportacié. Naulover ha incre-
mentat un 31% les seves vendes

el 2014.

Disefio, calidad y confort
hechos en Barcelona.

Desde 1957, siempre apostd por

no deslocalizar su produccion.
Artesano y de vanguardia, apuesta
por una mujer elegante, ropa de
calidad, cémoda y versatil. Carmen
Noguera es la administradora y di-
rectora artistica de la firma. Nacida
en Barcelona, hija del fundador.
Estudié empresariales, y se inicio en
la empresa desde muy joven.

El punto de Naulover, tiene un ADN
que permite a los creadores hacer
prendas exclusivas y estudiadas de
larga duracién y de calidad. Look to-
tal, basado en el punto, y mezclado
con seda, bordados, estampados,
blusones, caftanes y kimonos.

Disponemos de una tienda on-line,
flagship en la calle Rosell6, de Bar-
celona. Tiendas en El Corte Inglés,
en los almacenes Pyrénnés de
Andorra y en los almacenes Coin
en ltalia.

Un 25% de su produccién anual es

exportacion. Naulover ha incremen-
tado en 2014 un 31% sus ventas.
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Design, quality and comfort
made in Barcelona.

Naulover has never relied on
anything but local production since
1957. Espousing progressive crafts-
manship, Naulover’s offer centers on
the elegant woman and quality clo-
thing both comfortable and versatile.
Carmen Noguera is the administra-
tor and creative director of the firm.
She was born in Barcelona and is
the founder’s daughter. She studied
business administration and started
in the company very young.

Naulover’s knitwear has a DNA
which allows the designers to make
highly elaborated, long lasting quali-
ty garments. They offer a total look
based on knitwear and mixing it with
silk, embroidery, prints, blouses,
caftans and kimonos.

We have an online store, a flagship
store in Roselld street, in Barcelona
and store in stores inside El Corte
Inglés, Pyrénnés in Andorra and
Coin in Italy.

We export 25% of our production
and sales have increased by 31%
in 2014.



Marca comercial / commercial brand:
NAULOVER

Adreca / direccion / address:
Carrer Muntaner, 240 2° 22
Barcelona 08021

T. +34 934 877 318

www.naulover.com
javier@naulover.com
facebook.com/naulover
twitter.com/Naulover
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Mademoiselle Zhivago

Dona elegant, sofisticada, que es
vesteix per satisfer-se ella mateixa.
D’esperit ironic, excentric i indivi-
dualista, gaudeix combinant les
seves peces preferides de forma
irreverent. Linies clares i definides,
en juxtaposicié amb estampats,
flors de Moldavia i pells.

SILUETA | MATERIALS

La col-lecci6 es caracteritza per
les linies geométriques definides,
reinterpretades mitjancant I'is

del punt. Tons monocromatics o
estampats exotics. Els vestits mini
destaquen per les obertures i el tall
entallat. Les jaquetes s’adapten

al cos. La barreja d’estampats i

de complements adquireix un as-
pecte tridimensional a través

de I'Gis de pells.

COLORS

El negre serveix de preludi al ta-
ronja, al bordeus, al blau i al verd.
Monocromatic o combinat amb
estampats exotics.

‘MOOD’
Sofisticat, visual, calidoscopic,
glamurés, femeni.

Mademoiselle Zhivago

Mujer elegante, sofisticada que se
viste para satisfacerse a si misma.
Espiritu, irénico, excéntrico e indivi-
dualista disfruta combinando sus
prendas favoritas de forma irreve-
rente. Lineas claras y definidas en
yuxtaposiciéon con estampados,
flores de Moldavia y pieles.

SILUETA y MATERIALES

La coleccioén se caracteriza por

las lineas geométricas definidas,
reinterpretadas mediante el uso del
punto. Tonos monocromaticos o
estampados exéticos. Los vestidos
mini destacan por las aberturas y el
corte entallado. Las chaquetas se
adaptan al cuerpo. La mezcla de
estampados y complementos ad-
quiere un aspecto tridimensional

a través del uso de pieles.

COLORES

El negro sirve de preludio al naranja,
al burdeos, al azul y al verde.
Monocromatico o combinado con
estampados exéticos.

‘MOOD’

Sofisticado, visual, caleidoscopico,
glamuroso, femenino.
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Naulover

1957

Mademoiselle Zhivago

An elegant sophisticated woman
who dresses to please herself.
Spirited, ironic, eccentric and with

a strong sense of herself, she enjoys
mixing and matching her favorite
garments irreverently.

LINES and MATERIALS

The collection is characterized by
well defined geometric lines, reinter-
preted in knitwear. Monochromatic
tones or exotic prints, mini dresses
with openings and fitted cuts. Jac-
kets adapt to the body. The interplay
of prints and accessories acquires

a three-dimensional aspect through
the use of leathers.

COLORS

Black serves as a prelude to
orange, burgundy, blue and
green. Monochrome or
combined with exotic prints

MOOD
Sophisticated, visual, kaleidos-
copic, glamorous, feminine.



PUNTO
BLANCO

05/ 02/ 2015 - 12.30h

Biografia / Biografia / Biography

Punto Blanco es dedica a la fabri-
caci6 de mitjons d’alta gamma des
de 1948, i és present als mercats
internacionals des de 1953. Punto
Blanco Underwear neix el 1996,
amb I'objectiu de satisfer la neces-
sitat d’incorporar I’element de la
moda a la roba interior.

Les nostres peces, fabricades
amb mateéries primeres de maxima
qualitat, han fet evolucionar la
roba interior. Aquesta passa de ser
una commodity oblidada a ser un
producte actual, al qual s’exigeixen
unes caracteristiques de patronat-
ge i de disseny que el converteixen
en I'actor principal del mén de

la moda.

Som liders del sector en el mén
dels mitjons i oferim una col-leccié
especifica per a cada situacio,

amb materials de primera qualitat i
tecnologia punta, per proporcionar
al mercat mitjons i roba interior que
satisfacin l'usuari més exigent.

Punto Blanco se dedica a la fabri-
cacioén de calcetines de alta gama,
desde 1948, y esta presente en los
mercados internacionales desde
1958. Punto Blanco Underwear
nace en 1996, con el objetivo de
satisfacer la necesidad de incorpo-
rar el elemento de moda en la

ropa interior.

Nuestras piezas, fabricadas con
materias primas de maxima calidad,
han evolucionado la ropa interior.
Esta pasa de ser una commodity
olvidada a ser un producto actual,
al que se le exigen unas caracteris-
ticas de patronaje y disefio que lo
convierten en el actor principal del
mundo de la moda.

Somos lideres del sector en el mun-
do de los calcetines y ofrecemos
una coleccion especifica para cada
situacion, con materiales de primera
calidad y tecnologia punta, para
proporcionar al mercado calcetines
y ropa interior que satisfagan al
usuario mas exigente.
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Punto Blanco has been making
up-market socks since 1948, and
has been present in the international
market since 1953. Punto Blanco
Underwear was created in 1996,
with the aim of satisfying the need to
incorporate the element of fashion
into underwear.

Manufactured with top quality raw
materials, underwear has evolved
from a forgotten commodity into

a product which answers to the
demand for patterning and design,
becoming the protagonist in the
world of fashion that it is nowadays.

Market leaders in the world of socks,
we offer a specialized product for
each situation, with top quality ma-
terials and the latest technology

to satisfy the needs of even the
most demanding users.



Marca comercial / commercial brand:
PUNTO BLANCO

Adreca / direccion / address:
Av. Balmes, 16
Igualada 08700

T. +34 938 035 252

www.puntoblanco.com
info@puntoblanco.com
facebook.com/puntoblanco
twitter.com/puntoblancocom

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

“CONNECTIVITY”

Lera digital apodera els indivi-
dus, la tecnologia és més rapida,
smarter, i possibilita un mén sense
fronteres, sense fils, que ens per-
met opcions immediates sobre
alldo que fem i allé que volem.

Al mateix temps, hi ha un interés i
una necessitat creixent d’equilibrar
els sistemes virtuals amb la intuicié
i 'instint. Busquem la connexio
emocional, temps per pensar i per
somiar en un mén multidimensio-
nal, on governen el contrastila
diversitat.

Apostem per un estil de vida
versatil i contemporani, amb
matisos retro. Els classics agafen
un nou gir i es converteixen en
una font d’inspiracié fonamental.
Les harmonies de color sén una
barreja de calent i de fred, de clar
i de fosc. Efectes sorprenents,
que aconsegueixen, a través de
materials innovadors, una sensacié
extraordinaria.

“CONNECTIVITY”

La era digital empodera a indivi-
duos, la tecnologia es mas rapida
“smarter”, posibilitando un mundo
sin fronteras, inalambrico, permi-
tiéndonos opciones inmediatas
sobre lo que hacemos y queremos.

Al mismo tiempo hay un interés

y necesidad crecientes de equili-
brar los sistemas virtuales con la
intuicion y el instinto. Buscamos
la conexién emocional, tiempo
para pensar y sofiar en un mundo
multidimensional donde gobiernan
el contraste y la diversidad.

Apostamos por un lifestyle versatil
y contemporaneo con matices
retro. Los clasicos toman un nuevo
giro y se convierten en una fuente
de inspiracion fundamental. Las
armonias de color son una mezcla
de caliente y frio, claro y oscuro.
Efectos sorprendentes logran, a
través de materiales innovadores,
una sensacion extraordinaria.
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@ Punt

“CONNECTIVITY”

The digital age empowers indivi-
duals, technology is faster, “smar-
ter”, giving rise to a wireless world
without borders, allowing immediate
choices about what we do and want.

At the same time there is a growing
interest and need to balance virtual
systems with intuition and instinct.
We seek emotional connection,
time to think and dream in a
multidimensional world in which
contrast and diversity reign.

We believe in a versatile and
contemporary lifestyle with retro
shades. Classics take a new turn
and become a major source of
inspiration. Color harmonies are a
mixture of hot and cold, light and
dark. Surprising effects achieve an
extraordinary sensation through
innovative materials.



TORRAS
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Biografia / Biografia / Biography

TORRAS, fundada el 1951, ha

creat un innovador concepte de
moda en pell i punt. La marca dis-
senya per seduir amb estil propi,
més enlla de les peces basiques
de vestir; una manera d’entendre la
moda que passa per incorporar els
materials de la més alta qualitat en
pell, coté, seda, lli, llana, caixmir o
teixits funcionals. Les col-leccions
de TORRAS, nascudes a Caldes de
Montbui, sén presents, avui, a top
stores de 40 paisos, en ciutats com
Barcelona, Nova York, Londres,
Moscou o Xangai. TORRAS té

una taxa d’exportaci6 d’'un 70%,
showrooms a Mila i Nova York, i
participa en les fires de la moda de
Nova York (MRketNY), Las Vegas
(MRketLV), Disseldorf (Supreme)

i Moscou (CPM-Collection Pre-
miere Moscow) .

Juanmabyelcuco

Juanma Granero Fernandez
(Barcelona, 1978). Cursa els

seus estudis de disseny de moda

i d’estilisme d’indumentaria a
I'escola d’arts i oficis artistics
Llotja de Barcelona, juntament
amb alumnes com Txell Miras o
Juan Antonio Lopez. Es desen-
volupa com a estilista, i crea les
seves primeres col-leccions i
il-lustracions al taller de Josep
Font, per a la seva marca d’alta
costura i prét-a-porter. També
realitza treballs de patronatge per
a diferents dissenyadors, feina que
alterna amb tasques d’estilisme
per a revistes nacionals i interna-
cionals. Entre els anys 2004 i 2013,
presenta nombroses col-leccions
a les diferents passareleles de Ma-
drid, Cadis, Valéncia i Barcelona.
El ultims dos anys ha col-laborat
amb la marca TORRAS en
I'estilisme i I'escenificacié de les
desfilades “Torras Black”, tardor-
hivern 2013, “The Authentic Me”,
primavera-estiu 2014, “Capricious”,
tardor-hivern 2014 i “Avant-Garde”,
primavera-estiu 2015.

TORRAS, fundada el 1951, ha crea-
do un concepto innovador de moda
en piel y punto. La marca disefia
para seducir con estilo propio, mas
alla de las prendas basicas de ves-
tir; una manera de entender la moda
que pasa por incorporar los mate-
riales de la mas alta calidad en piel,
algodén, seda, lino, lana, cachemir o
tejidos funcionales. Las colecciones
de TORRAS, nacidas en Caldes de
Montbui, estan hoy presentes en top
stores de 40 paises, en ciudades
como Barcelona, Nueva York, Lon-
dres, Moscu o Shanghai. TORRAS
tiene una red de exportacion del
70%, showrooms en Milan y Nueva
York, y participa en las ferias de
moda de Nueva York (MRketNY),
Las Vegas (MRketLV), Disseldorf
(Supreme) y Moscu (CPM-Collec-
tion Premiere Moscow).

Juanmabyelcuco

Juanma Granero Fernandez (Bar-
celona, 1978).Cursa sus estudios
de disefio de moda y estilismo

de indumentaria en la escuela de
artes y oficios artisticos Llotja de
Barcelona, junto con alumnos como
Txell Miras o Juan Antonio Lopez.
Evoluciona como estilista, creando
sus primeras colecciones e ilustra-
ciones en el taller de Josep Font,
para su marca de alta costura 'y
prét-a-porter. Realiza, también, tra-
bajos de patronaje para diferentes
disefiadores, faena que alterna con
tareas de estilismo para revistas
nacionales e internacionales. Entre
los afios 2004 y 2013, presenta
numerosas colecciones en las dife-
rentes pasarelas de Madrid, Cadiz,
Valencia y Barcelona.En los ultimos
dos afios ha colaborado con la
marca TORRAS en el estilismo y es-
cenificacion de los desfiles “Torras
Black”, otofo-invierno 2013, “The
Authentic Me”, primavera-verano
2014, “Capricious”, otofio-invierno
2014 y “Avant-Garde”, primavera-
verano 2015.
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TORRAS, founded in 1951, has
created an innovative concept of
fashion in leather and knitwear. The
brand designs to seduce in their
unique style, beyond basic pieces
of clothing, a way of understanding
fashion that incorporates materials
of the highest quality in leather,
cotton, silk, linen, wool, cashmere
and functional fabrics. The TORRAS
collections, created in Caldes de
Montbui, are now present in top
stores in 40 countries, in cities

like Barcelona, New York, London,
Moscow and Shanghai. TORRAS
exports 70% of its production, has
showrooms in Milan and New York,
and participates in the fashion fairs
of New York (MRketNY), Las Vegas
(MRketLV), Diisseldorf (Supreme)
and Moscow (CPM-Collection
Premiere Moscow).

Juanmabyelcuco

Juanma Granero Fernandez (Bar-
celona, 1978). He studies fashion
design and styling of clothing at the
Llotja School of arts and crafts in
Barcelona, along with students like
Txell Miras and Juan Antonio Lopez.
He develops as stylist, creating his
first collections and illustrations in
the workshop of Josep Font for his
brand of haute couture and prét-a-
porter. He also does pattern designs
for other clients, a job he juggles
with styling for national and interna-
tional magazines. Between 2004 and
2013, he presents many collections
at various fashion shows in Madrid,
Cadiz, Valencia and Barcelona.

For the last two years he has colla-
borated with the brand on Torras
styling and in staging parades
“Torras Black” FW13, “The Authentic
Me” SS14, “Capricious” FW14 and
“Avant-Garde” SS15.



Marca comercial / commercial brand:

TORRAS

Adreca / direccion / address:

C/ Del Garraf, 33
Caldes de Montbui 08140

T. +34 938 627 533

www.torras.com
info@torras.com
facebook.com/TorrasWorld
twitter.com/TorrasWorld

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

MiMESIS

Ens endinsem en la voragine d’un
pla encara sense explorar d’'una
estranya procedeéncia. Salvat-

ge, hivernal, tosc, on destaquen
homes i dones bohemis, viatgers
amb olors diferents, compostos
de barreges de textures. Solitaris,
autodidactes, amos de la seva
propia llibertat, lluitadors davant
I'adversitat. Temps d’assossec i de
calma. Mimetitzen amb I"'ambient

i el marc on es troben. Rescaten
del passat elements que imiten a
I'actualitat. Aprofundeixen en la
seva energia interior i exterioritzen
la forga del clima i les circumstan-
cies que troben al seu pas a través
dels colors, matéries i textures.
S’adapten al medi i d’ell n’extreuen
tota la seva forga. Es el Mimetisme
adaptat a la propia naturalesa.

MIMESIS

Nos adentramos en la voragine de
un llano aun sin explorar de una
extrafa procedencia. Salvaje, inver-
nal, tosco, donde destacan hombres
y mujeres bohemios, viajeros con
olores diferentes, compuestos

de mezcla de texturas. Solitarios,
autodidactas, amos de su propia
libertad, luchadores ante la adversi-
dad. Tiempo de sosiego y de calma.
Mimetizan con el ambiente y el mar-
co donde se encuentran. Rescatan
del pasado elementos que imitan

en la actualidad. Profundizan en

su energia interior y exteriorizan la
fuerza del clima y las circunstancias
que encuentran a su paso a través
de los colores, materias y texturas.
Se adaptan al medio y de él extraen
toda su fuerza. Es el Mimetismo
adaptado a la propia naturaleza.
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TORRAS

MIMESIS

We go deep into a prairie maelstrom
of uncertain origin, yet to explore.
Wild, winterly, rustic enhanced by
bohemian and traveler men and wo-
men, with different smells, compo-
sed by a mixture of textures. Lonely,
autodidact, owners of their own
liberty, courageous in the face of
adversity. Time for peace and sere-
nity. Blending in with the environ-
ment and the frame they are located
in. They bring from the past ele-
ments they imitate at present. They
delve into their inner energy and
reveal the strength of the atmosphe-
re and the circumstances they find in
their path through colours, materials
and textures. They adapt to the envi-
ronment from which they bring off all
the strength. It is mimicry adapted
to the very nature.



YERSE

04 /02 / 2015 - 14h

Biografia / Biografia / Biography

Fundada I’'any 1964 per Lluis
Gener6 i Domenech, i basant la
seva producci6 en els jerseis de
punt per a tota la familia, la marca
Yerse ha anat globalitzant-se i
canviant d’estratégia empresarial,
per centrar-se, 50 anys després,
en els total looks femenins. Sense
perdre la seva esséncia, el punt,
molt present en totes les seves
col-leccions, ha anat entremes-
clant textures i matéries per arribar
al segle XXI amb una esséncia de
marca molt genuina, sota el prisma
de l'estil vintage i la influéncia
urbana de les grans ciutats cos-
mopolites. El resultat, col-leccions
casual-chic, amb detalls subtils i
sofisticats que vesteixen una dona
natural, a la recerca d’un estil con-
fortable i cosmopolita, i amb una
actitud davant la vida: slow life.

Yerse dissenya i comercialit-

za quatre col-leccions I'any: la
col-leccié Yerse de la temporada
(primavera-estiu / tardor-hivern), la
col-leccié de complements corres-
ponent a cada temporada, i dues
col-leccions flaix (High Summer/
Special Edition). Un total de més
de 300 referéncies, que es venen
en més de 1.300 punts de venda de
tot el moén.

Fundada el afio 1964 por Lluis Ge-
neré i Domenech, y basando su pro-
duccion en los jerséis de punto para
toda la familia, la marca Yerse ha ido
globalizandose y cambiando de es-
trategia empresarial, para centrarse,
50 afios después, en los total looks
femeninos. Sin perder su esencia,

el punto, muy presente en todas sus
colecciones, ha ido entremezclando
texturas y materias para llegar al
siglo XXI con una esencia de marca
muy genuina, bajo el prisma del
estilo vintage y la influencia urbana
de las grandes ciudades cosmo-
politas. El resultado, colecciones
casual chic, con sutiles y sofistica-
dos detalles, que visten una mujer
natural a la busqueda de un estilo
confortable y cosmopolita, y con
una actitud ante la vida: el slow life.
Yerse disefia y comercializa cuatro
colecciones cada afio: la coleccién

Yerse de la temporada (primavera-
verano /otofio-invierno), la coleccion
de complementos correspondiente
a cada temporada, y dos coleccio-
nes flash (High Summer/Special
Edition). Un total de méas de 300
referencias, que se venden en mas
de 1.300 puntos de venta de todo el
mundo.
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Yerse was founded by Louis Generé
i Domenech in 1964, and basing its
production on knitwear for the whole
family , the Yerse brand has focus-
sed on globalizing and changing its
business strategy over the last 50
years to come up with a feminine
“total look “. Without losing its
essence, the knitwear, very present
in all collections, has gone intermin-
gling textures and materials to reach
the 21st century with a very authen-
tic essence through the prism of
vintage style and the urban influence
of the great cosmopolitan cities.
The resulting collections “casual
chic” with subtle and sophisticated
details adorning a woman looking
for a natural and comfortable style
and a cosmopolitan attitude to life:
the slow life.

Yerse designs and markets four
collections per year, the seasonal
Yerse collection (spring and summer
/ fall- winter), the Yerse collection of
accessories for each season, and
two flash collections (High Summer/
SpecialEdition ) . A total of over 300
items sold in over 1,300 retail outlets
worldwide



Marca comercial / commercial brand:
YERSE

Adreca / direccion / address:
Carretera Terrassa, 263
Sabadell 08205

T. +34 93 74517 00

www.yerse.com
marketing@yerse.com
facebook.com/yerse.fans
twitter.com/YERSE_modalns-
tagram

Col-leccio / Coleccion / Collection yywawsssnsssnanasnasasn i naERERRNNnnnn

THE BEAUTY SURROUNDS

La bellesa no és un do. Es una
actitud, una melodia que com-
ponem mitjancant petits detalls i
gestos felicos que ens reconforten
sense presses. La nova col-lecci6
de Yerse tardor-hivern 2015-2016
s’inspira en la bellesa que cada
dona dibuixa al seu voltant per
donar forma al seu propi benestar.

Optimistes flors d’hivern naixen
sobre teixits naturals. Quadres de
racionalitat nordica construeixen
trames infinites. Fruites del bosc
floreixen ingénuament al mig de
llengos minerals. Vermells terra,
blaus malva i verds jade donen co-
lor als eterns dies de fred. El blanc
trencat cobreix, poc a poc, paisat-
ges de llanes verges. Talls urbans
desafien simetries convencionals.

El que és imperceptible si que
importa.

,
CI'SC

SINCE 1964

THE BEAUTY SURROUNDS

La belleza no es un don. Es una
actitud, una melodia que compone-
mos a base de detalles pequefios y
gestos felices que nos reconfortan
sin prisas. La nueva coleccion

Yerse AW15-16 se inspira en la
belleza que cada mujer dibuja a su
alrededor para dar forma a su propio
bienestar.

Optimistas flores de invierno nacen
sobre tejidos naturales. Cuadros
de racionalidad nérdica construyen
tramas infinitas. Frutos del bosque
florecen ingenuamente en medio
de lienzos minerales. Rojos tierra,
azules malva y verdes jade dan color
a los eternos dias de frio. El blanco
roto cubre, poco a poco, paisajes
de lanas virgenes. Cortes urbanos
desafian simetrias convencionales.
Lo imperceptible si importa.
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THE BEAUTY SURROUNDS

Beauty is not a gift. It is an attitude,
a melody composed of small details
and gestures that comfort us un-
hurriedly. The new Yerse FW15-16
collection is inspired on the beauty
that every woman draws around her
to create her own well being.

Optimistic winter flowers bloom on
natural fabrics. Pictures of Nordic
rationality build endless interlocking
networks. Wild berries borne naively
amid mineral canvases. Red earth,
mauve blues and jade greens color
the endlessly cold days. Off-white
covers, bit by bit, virgin wool lands-
capes. Urban lines defy conventio-
nal symmetries.

The imperceptible does indeed
matter.



Cluster Textil Moda de Catalunya

El Cluster Textil i Moda de Catalun-
ya, és una organitzacié sense anim
de lucre, d’ambit catala, de nova
creacio, que pretén integrar a totes
les empreses que desenvolupen la
seva activitat al voltant del negoci
de la moda i téxtil en Catalunya.

La finalitat principal de I'entitat
és fomentar la competitivitat de
les empreses del cluster textil,
confeccié i moda de Catalunya
mitjancant la cooperacié entre
empreses i professionals, la
promocio de serveis i iniciatives
d’internacionalitzacio, forma-
cio, recerca, desenvolupament i
innovacid, aixi com qualsevol altre
iniciativa orientada a la millora
competitiva.

Les empreses que actualment
formen part de cluster (Desembre
2014) s6n 115 i generen una fac-
turacié agregada de 1.500 milions
d’euros, tenen preséncia comercial
en més de 200 paisos i ocupen a
mes de 5.000 professionals.

El Cluster Textil i Moda ha obtingut
el reconeixement d’Agrupacion
Empresarial Innovadora (AEI),
atorgat pel Ministerio de Indus-
tria, Energia y Turismo; també
disposa del certificat Bronze Label
d’excel-léncia en gesti6 de clus-
ters, que atorga I’European Secre-
tariat for Cluster Analysis (ESCA)

i de I'etiqueta Catalonia Clusters,
del Departament d’empresa i
Ocupacio de la Generalitat de
Catalunya.

Lactivitat del cluster en cooperacio
amb d’altres entitats publiques i
privades, ha de facilitar 'augment
d’activitat economica, I'ocupacié,
la transferéncia entre creativitat

i industria aixi com I’enfortiment

de la marca Catalunya com un

pais capdavanter en la industria
creativa del disseny i de la moda
europea.

El Cluster Textil y Moda de Cataluia,
es una organizacién sin animo de
lucro, que fue creada en el afio

2011 y que pretende integrar todas
las empresas que desarrollan su
actividad alrededor del negocio de
la moda y del textil en Catalunya.

La finalidad principal de la entidad
es fomentar la competitividad de las
empresas del cluster textil, confec-
cién y moda de Catalunya mediante
la cooperacioén entre empresas

y profesionales, la promocién de
servicios e iniciativas de internacio-
nalizacion, formacién, investigacion,
desarrollo e innovacion, asi como
cualquier otra iniciativa orientada a
la mejora competitiva.

Las empresas que actualmente
forman parte del cluster (Diciembre
2014) son 115 y generan una factu-
racién agregada de 1.500 millones
de euros, tienen presencia comer-
cial en mas de 200 paises y ocupan
a mas de 5.000 profesionales.

El Cluster Textil i Moda, ha sido
reconocido como Agrupacion Em-
presarial Innovadora (AEI), otorgado
por el Ministerio de Industria, Ener-
gia y Turismo; también cuenta con

el certificado Bronze Label de ex-
celencia en gestion de clusters, que
otorga el European Secretariat for
Cluster Analysis (ESCA) y la etiqueta
Catalonia Clusters, del Departamen-
to de Empresa y Ocupacion de la
Generalitat de Catalunya.

La actividad del cluster en coopera-
cion con otras entidades publicas y
privadas, ha de facilitar el creci-
miento de la actividad econémica,
la ocupacion, la transferencia entre
creatividad e industria asi como el
fortalecimiento de la marca Catalun-
ya como un pais lider en la industria
creativa del disefio y de la moda
europea.
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The Catalonian Fashion and Textile
Cluster is a non-profit-making Ca-
talan organization, created in 2011,
trying to integrate all the companies
that develop the textile and fashion
industry in Catalonia.

The mission of this entity is to make
impulse to the businesses compe-
titiveness in the textile, apparel and
fashion industry in Catalonia and to
offer valuable assets to the firms and
professionals included in this sector,
trough individual and collective
initiatives as internationalization,
training, research, development and
innovation, and any other initiative
orientated to the competitive impro-
vement.

115 companies belong to the
Cluster (date December 2014). They
generate an added turnover of 1.500
million of Euros, maintain a com-
mercial network around more than
200 countries and occupy 3.000
professionals.

The Catalonian Fashion & Textile
Cluster has been certified since
January 2013 with the “Bronze
Label” by the European Secretariat
for Cluster Analysis. Has also, been
recognized as Innovative Business
Groups (AEl), awarded by the Spa-
nish Ministry of Industry, Energy and
Tourism; and owns the label “Cata-
lonia Clusters”, from the Department
of Business and Occupation of the
Generalitat of Catalonia.

The Cluster statement in coopera-
tion with other public and private
entities, must facilitate the increase
of the economic activity, occupation,
knowledge transfer in between crea-
tivity and industry, and to improve
the image of the brand Catalunya

in Europe as a leader country in

the creative and fashion European
industry
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MODAFAD

05 /02 /2015 - 19h

MODAFAD AWARDS

382 Edici6 de MODAFAD, la
passarel-la de Dissenyadors de
moda Emergents, presenta el
dijous 5 de Gener, ales 19h, la
col-leccié de Pedro Covelo (Guan-
yador de I'tltima edicié dels Premis
MODAFAD), Martin Maldonado
(Mencié Especial Modafad Fashion
Awards 2014) i Yoseline Martinez
(Guanyadora dels Premis de Moda
de Aguascalientes / Mexico)

Dept. de premsa del FAD:
prensa@fad.cat

MODAFAD / FAD

Foment de les Arts i el Disseny
www.modafad.org
#ModafadAwards
#ModafadBarcelona

MODAFAD AWARDS

382 Edicion de MODAFAD, la
pasarela de Disefiadores de moda
Emergentes, presenta el jueves

5 Febrero, a las 19h, la coleccién

de Pedro Covelo (Ganador Mejor
Disefiador Modafad Fashion Awards
2014), Martin Maldonado (Ganador
Mencioén Especial Modafad Fashion
Awards 2014) y Yoseline Martinez
(Disehadora Mexicana Galardonada
en la Pasarela de Aguascalientes
2014)

Dep. de prensa del FAD:
prensa@fad.cat

MODAFAD / FAD

Foment de les Arts i el Disseny
www.modafad.org
#ModafadAwards
#ModafadBarcelona
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MODAFAD AWARDS

38th Edition of MODAFAD, the cat-
walk of fashion emerging designers,
presents on Thursday 5th February
at 19h, the collection of Pedro
Covelo (winner of the last edition

of the MODAFAD Fashion Awards),
Martin Maldonado (Finalist Modafad
Fashion Awards 2014) and Yoseline
Martinez from Mexico (Winner

of the Aguascalientes Fashion
Contest 2014)

Press Dpt FAD:
prensa@fad.cat

MODAFAD / FAD

Foment de les Arts i el Disseny
www.modafad.org
#ModafadAwards
#ModafadBarcelona
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MAQUILLAJE DE
I Fee N G

Fundada a Toronto (Canada)

al 1984, avui M-A-C forma part

de 'empresa Estée Lauder i esta
considerada com a una de les mar-
ques més influents i destacades
de la industria cosmética. Creada
per a satisfer les necessitats dels
magquilladors professionals, M-A-C
s’ha convertit en la primera marca
de maquillatge profesional que
arriba al punt de venda. L'éxit de
M-A.C és gracies tant al talent
artistic i professionalitat dels seus
maquilladors com a les formules
innovadores, colors i textures uni-
ques dels seus productes.

Més enlla dels seus productes,
M-A.C és una cultura que evoca la
provocacio i manté estil i actitud
molt personals. El respecte al dret
d’auto-expressio de tot el mén es
posa de manifest a través del seu
lema: “Totes les races, tots els
sexes, totes les edats”.

Sempre en contacte amb el mén
de la moda, bellesa i cultura,
M-A.C esta present als backstages
de les passarel-les de moda més
importants del mén (Nova York,
Paris, Mila, Londres...) creant els
magquillatges de cada temporada
de la ma dels dissenyadors més
prestigiosos, oferint un coneixe-
ment i servei excepcionals als
clients de tot el mén aportant el
seu art alla on van.

M-A-C també esta involucrada

en causes socials. Aixi, al 1994

es va crear el “Fons M-A-C de lluita
contra la sida”, al que es desti-

na el 100% de les vendes de les
barres de llavis i gloss Viva Glam

i les targetes de felicitacio “Kids
Helping Kids”. Gracies a aques-

ta campanya, avui en dia s’han
aconseguit recaptar més de 250
milions de dolars al voltant del mén
per a ajudar a homes, dones i nens
afectats per la SIDA/VIH.

Per a més informacié:
www.maccosmetics.es

Fundada en Toronto (Canadd) en
1984, hoy M-A-C forma parte de la
compafiia Estée Lauder y esta con-
siderada como una de las marcas
mas influyentes y destacadas de la
industria cosmética. Creada para
satisfacer las necesidades de los
maquilladores profesionales, M-A-C
se ha convertido en la primera
marca de maquillaje profesional
que llega al punto de venta. El éxito
de M-A-C se debe tanto al talento
artistico y profesionalidad de sus
magquilladores como a las férmulas
innovadoras, colores y texturas
Unicas de sus productos.

Mas alla de sus productos, M-A-C
es una cultura que evoca la pro-
vocacién y mantiene un estilo y
actitud muy personales. El respeto
al erecho de auto-expresion de todo
el mundo se pone de manifiesto a
través de su lema: “Todas las razas,
todos los sexos, todas las edades”.

Siempre en contacto con el mundo
de la moda, belleza y cultura, M-A-C
esta presente en los backstages

de las pasarelas de moda mas
importantes del mundo (Nueva York,
Paris, Milan, Londres...) creando

los maquillajes de cada tempora-

da de la mano de los disefiadores
mas prestigiosos, ofreciendo un
conocimiento y servicio excepciona-
les a los clientes de todo el mundo
aportando su arte alld donde van.

M-A-C también estd involucrada

en causas sociales. Asi, en 1994

se creo el “Fondo M-A-C de lucha
contra el sida”, al que se destina el
100% de las ventas de las barras
de labios y brillos Viva Glam y las
tarjetas de felicitacion “Kids Helping
Kids”. Gracias a esta campafia, a dia
de hoy se han conseguido recaudar
mas de 130 millones de ddlares
alrededor del mundo para ayudar a
hombres, mujeres y nifios afectados
por el SIDA/VIH.

Para mas informacién:
www.maccosmetics.es

M-A-C Cosmetics, founded in 1984
to support the needs of professional
makeup artists, is one of the most
influential and successful companies
in the global cosmetics industry.

For more than 20 years, M-A-C has
constantly asserted its ability to

fuse fashion, fun and fantasy. The
cornerstones of M-A-C’s success —
innovation, originality and inventi-
veness — set it apart from any other
cosmetics brand.

Today, M-A-C, which is owned

by The Estée Lauder Companies,
stands at the forefront of fashion,
beauty and popular culture. The
company’s astounding ability to
create innovative products and
cultivate new markets has led to its
extraordinary growth, worldwide.

M-A-C products are a fusion of
remarkable artistry, rich colours,
professional formulas and speciali-
zed craft. From lipstick and mascara
to foundations and brushes, the
outstanding products, social cons-
ciousness initiatives, and uniquely
individualistic spirit of M-A-C. conti-
nue to attract customers of all races,
sexes and ages across the globe.

The professional makeup artists
who work at freestanding M-A-C
stores and retail partner counters,
are a diverse range of M-A-C-trained
men and women who with the inimi-
table M-A-C enthusiasm and style,
deliver knowledgeable and excep-
tional service to customers around
the world creating the “theatre” for
which M-A-C stores and counters
are known.

Since its inception, M-A-C - and

its employees advocate for social
reform and leading the battle against
HIV/AIDS. The M-A-C AIDS Fund,
established in 1994 and known as
the “heart and soul” of M-A-C, has
raisedmore than $250 million for
men, women and children affected
by AIDS.

More information:
www.maccosmetics.es
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MARXANDATGE A la venda a la botiga del 080 Barcelona Fashion
E t la tienda del 080 B | Fashi
MERCHANDISING On sale i the 080 Barcelona Fashion Shop

Samarreta trencadis Mitjons 080

Camiseta trencadis Calcetines 080

“Trencadis” t-shirt 080 Socks

Preu / Precio / Price : 10€ Preu / Precio / Price : 3.90€

trnnnnnnnnrnnnnnnnnnnnr PDesign Contest snsnnnnnannnnnnnnnnnnnns

Design Contest juliol 2012 Design Contest gener 2013
Dissenyadora / Disefadora / Designer: Dissenyadora / Disefadora / Designer:
Maria Vazquez Mosteiro Marta Orti Raspall

Preu / Precio / Price : 10€ Preu / Precio / Price : 15€
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OLYMPUS OLYMPUS PEN

OLYMPUS PEN

E-PL7

YOU LOOK SO PEN

MyPENCamera Ei @

www.olympus.es/PEN






Mii BY MANGO

- Porque el diseno importa

:_V"" e,
TECNOLOGIA PARA DISFRUTAR

El nuevo SEAT Mii by Mango viene con mucho estilo. Tener estilo es llegar a ese momento en la vida en el que atraes
todas las miradas sin apenas esfuerzo. En el que sabes que la diferencia la marcan pequefios detalles que te convierten
en (nica. Y en el que buscas un coche para moverte por la ciudad que sea como td. Con esa filosoffa nace el nuevo SEAT
Mii by Mango. Un coche urbano lleno de pequeiios detalles que te diferenciaran del resto.

Porque el diseiio importa, nuevo SEAT Mii by Mango.

TAPICERIA ALCANTARA EN NEGRO VOLANTE EN PIEL CON COSTURAS BEIGE COLGADOR PARA BOLSOS EXCLUSIVO

Yu“ TUhe .COM/TUSEAT n .COM/SEAT u .COM/TUSEAT s EAT. E S

v, syl
SEAT | Scastrol/ Consumo medio combinado de 4,1 a 4,7 1/100 km. Emisiones de CO2 de 79 a 108 g/km.
recomienda @E Imagen acabado Mii by Mango.



Organitzacié, Coordinacié6 i Direccié6:

Generalitat de Catalunya

Departament d’Empresa i Ocupacié

Consorci de Comerg, Artesania i Moda de Catalunya (CCAM)

www.ccam.cat
ccam@gencat.cat

Produccid, Direccié artistica i Casting:
ESMA Proyectos

Premsa Nacional, RRPP i Patrocinis:
Equipo Singular

Premsa Internacional:
XXL Comunicacién
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