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080 Barcelona
Fashion: 38.000
persones van
assistir a la

18a edicio del
certamen

La seu de I'Institut Nacional d’Educacié
Fisica de Catalunya (INEFC), a 'Anella
Olimpica de Montjuic, va acollir les propos-
tes de prop d’una quarantena de creadors
i marques per a la temporada primavera-
estiu 2017, en el marc de la 18a edicio del
certamen.

Es va escollir aquest emplagament per a
I'edicié d’estiu per tal de reflectir els valors
formatius i de cultura de 'esport que identi-
figuen la capital catalana i alhora ha permes
donar cabuda al public en general.

Durant el certament es van acreditat prop
de 38.000 persones i un total de 866 pro-

fessionals de la comunicacio, periodistes i
bloggers de prop de 400 mitjans diferents.

La Setmana
d’Artesania de
Catalunya i The
Craftroom es
consoliden com
a referents

El lliurament dels Premis Nacionals d’Arte-
sania van encetar el calendari d’actes de la
Setmana d’Artesania de Catalunya, una ini-
ciativa del Govern per impulsar el coneixe-
ment del sector i afavorir la comercialitzacio
dels productes artesans, i que va culminar
amb la celebracio de la cinquena edicié del
Salé The CraftRoom, al Born Centre de Cul-
tura i Memoria.

Durant la Setmana es van celebrarar
activitats divulgatives i ludiques, com la
visita guiada als treballs de restauracio en

el recinte modernista de I'Hospital de Sant
Pau o la inauguracié de I'exposici6 a la seu
d’Artesania Catalunya dedicada a la creacio
artesanal i de disseny de moda de Méxic,
pais convidat de la present edicié.

comerc.cat
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Exit de
participacid als
Premis Nacionals
del Comercg i als
establiments
centenaris

Els Premis Nacionals a la Iniciativa Co-
mercial, que han arribat enguany a la seva
setzena edicid, sén el reconeixement del
Govern a les iniciatives més innovadores
del comerg urba de proximitat. També es
van reconegixer els establiments comercials
amb més de cent anys d’antiguitat i activitat
ininterrompuda al servei del comerg.

El president de la Generalitat, Carles
Puigdemont, va defensar el model comer-
cial catala durant el lliurament dels Premis
Nacionals a la Iniciativa Comercial i als Es-
tabliments centenaris de Catalunya. Carles
Puigdemont es va referir als comerciants
com a “agents de transformacio social,
que vol dir civica i ciutadana”.
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El comercg, la moda i ’artesania catalanes son protagonistes

El Palau de la Generalitat va ser I'escenari del lliurament dels Premis
Nacionals del Comerg i als establiments centenaris, en un acte
presidit pel president de la Generalitat, Carles Puigdemont, on va
afirmar que “vol blindar especialment la cultura de fer comerg propia
d’aquest pais, perque es mantingui i es pugui garantir que sera
transferida a les generacions que vénen”, tot recordant que I’Execu-
tiu catala “treballa en termes de legislacié, de normativa, d’acompa-
nyament a les diferents associacions i de reconeixement””.

Per que fa a la Moda, el 080 Barcelona Fashion va tenir lloc en

el marc incomparable de I'Institut Nacional d’Educacio Fisica de
Catalunya (INEFC). Per les seves instal-lacions han desfilat les col-
leccions dels dissenyadors i marques catalanes punteres. Un cop
més, el 080 Barcelona Fashion ha demostrat la seva capacitat de
convocatoria, amb més de 866 periodistes de prop de 400 mitjans
diferents d’arreu del mén, que han cobert les desfilades i activitats
paral-leles que s’han dut a terme enguany. El certamen ha comptat
amb la preséncia de personalitats del mon de la moda internacional,
politics i empresaris del sector, que veuen com la passarel-la s’ha
convertit en un referent que marca tendéencia a nivell internacional.

Per la seva banda, I’Artesania ha celebrat la seva Setmana, on

es van lliurar els Premis Nacionals d’Artesania i els Diplomes de
Mestre Artesa, es van realitzar conferéncies, visites guiades,... i The
Craftroom, que es va celebrar al Born Centre de Cutura i Memoria,
una gran mostra d’exposicié i venda directa de productes artesans
de diferents sectors i oficis i que va completar la seva oferta amb

un calendari d’activitats adrecades al public en general. El sal6 va
apostar de nou per 'emprenedoria amb un espai dedicat a promoure
la preséncia en el mercat de les noves generacions artesanes, aixi
com la potenciacié del nou talent al mercat laboral a través de Futur
Excel-lent. A més, Méxic va ser el pais convidat

Leleccié de llocs emblematics de la ciutat de Barcelona per a la
celebraci6 d’aquests tipus de certamens és una aposta del Consorci
de Comerg, Artesania i Moda de Catalunya per donar a conéixer el
nostre ric patrimoni arquitectonic i cultural, que permet un perfecte
maridatge entre la historia i les tendéncies més avantguardistes.

Editorial

comerg.cat

3



4

Entrevista

“El model catala de comerc¢ és bo
| funciona, pero ens hem d’adaptar
als nous habits dels consumidors”

Jordi Baiget

Conseller d’Empresa i Coneixement

Balaguer. 1963. Llicenciat en Ciencies Economiques
per la Universitat Autbonoma de Barcelona, té
estudis de postgrau en Analisi Economica i ha

estat professor ajudant a la Facultat de Ciencies
Economiques d’aquesta universitat. L’any 2011 va
entrar al Govern de la Generalitat com a director
general de Coordinacid Interdepartamental, i el 2012
va ser nomenat secretari del Govern. Des de gener
de 2016 és conseller d’Empresa i Coneixement.
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Va assumir fa poc de cinc mesos la
cartera d’Economia i Coneixement.
Com a Conseller, quin son els objectius
que es marca en aquesta legislatura en
materia de Comerg??

L’accié de govern en 'ambit d’empresa
i coneixement se centra a impulsar les
activitats econdmiques que generen
riquesa, cohesié social i ocupacié de
qualitat. Lobjectiu és enfortir el teixit
empresarial, la indUstria, el turisme,

el comerg¢ i el sector de I’energia per
assolir un model economic obert, dina-
mic, competitiu, sostenible i segur per a
les empreses, els treballadors i els con-
sumidors en consonancia amb els mo-
dels d’exit europeus. Aixi, pel que fa la
politica comercial, i des de la Direccio
General de Comer¢ —amb Montserrat
Vilalta al capdavant— s’esta treballant
per promoure un model de comerg
competitiu, sostenible i equilibrat. Vo-
lem garantir un model de comerg propi,
adaptat a les noves necessitats de les
persones, al nou escenari de consum,
amb empreses de qualitat i sostenible
en tot el territori catala.

Fins a quin punt canviara la politica
comercial del Govern, amb voste al
capdavant del Departament d’Empresa
i Coneixement?

Hi haura necessariament un canvi de
politica, amb nous reptes perd mante-
nint els mateixos objectius. EI model
comercial catala és bo, i ha funcionat.
Es un model que equilibra els diferents
formats de comerg, que potencia el
comerg urba i a les zones centrals de
les ciutats. No apostem per una libera-
litzacio salvatge que permeti obertures
indiscriminades en dies festius ni per
un model de comerg a les periféeries
urbanes. Perd aquest model esta tocat
pel Govern central i el Tribunal Cons-
titucional. I, també, és clar, per canvis
en els habits del consumidor. Ens hem
d’adaptar.



En qué consistiran aquestes adaptaci-
ons?

Des del Govern volem garantir un
model d’ordenacié comercial sosteni-
ble socialment, econdmicament viable
i sostenible en el territori i en el temps.
Per aix0, en aquesta legislatura, impul-
sarem la tramitacio de la nova Llei de
Comerg, Serveis i Fires, tornarem a fer
una llei catalana. Hi ha hagut una inva-
sié competencial brutal en el comerg,
que posa en perill el model catala, i
volem blindar els aspectes basics del
model: no a una obertura generalitzada
en dies festius i no a I'alliberament per
a grans establiments fora dels centres
urbans. La nostra finalitat és que el
sector comercial catala se senti segur
juridicament, en un marc de compe-
téncia lliure i lleial entre els diferents
operadors que concorren en el mercat i
impulsar, entre d’altres, mecanismes de
millora competitiva de les entitats firals
i de les fires de Catalunya.

Els canvis en els habits del consum fan
que hi hagi un canvi en la manera de
funcionar i entendre el comerg?

Es evident que el sector del comerg

ha de recollir aquesta transformacio i
adaptar-se als habits de compra la ciu-
tadania al pais. Podem regular moltes
coses pero no obviar realitats que es
produeixen a casa nostra: es pot com-
prar per internet 24 hores al dia; hem
vist aquests darrers anys com comer-
¢os estaven en permanent promocions.
El que no podem fer és normatives

que no s’apliquen perque la realitat va
per davant. Fem-ho des d’un punt de
vista realista. Per exemple, no estem en
contra d’eliminar les rebaixes. Hem de
veure que fem amb els outlets, amb les
promocions i les rebaixes. Pero abans
cal parlar-ne amb tots els implicats,
obrir un dialeg amb ells. Si veiem que
hem de donar una mica més de llibertat
en aquest aspecte, ho farem. Cal veure
també com garantir que el comerg
tradicional, que és al centre de les ciu-
tats, pugui ser competitiu en les noves
realitats de consum. Nosaltres hem
d’establir les condicions i garantir que
pugui competir amb altres formats.

També cal vetllar per I'equilibri comerci-
al en tots el municipis de Catalunya?
Des de la Generalitat entenem que

cada municipi és sobira per definir el
seu model comercial, sempre que sigui
dins de la trama urbana consolidada.
Com a Govern confiem que cada ajun-
tament, amb consens i treballant con-
juntament amb el sector, sabran trobar
I’equilibri en la planificacié comercial. El
nostre model es fonamenta en I'equilibri
de formats i on hi juga un paper clau el
comerg urba i de proximitat..

Quin ha de ser el paper del Govern
envers els Ajuntaments i les entitats de
comercials ?

El nostre objectiu és apropar-nos a tots
els actors i agents sectorials, identificar
el marc de necessitats de les empreses
de comerg, de l'artesania i la moda i
dels agents que incideixen en la seva
competitivitat, i promoure la preséncia
d’empreses competitives de comerg i el
seu creixement a través de la informa-
cid, la formacio, el suport al finanga-
ment, 'acompanyament a programes
estratégics i el suport a la innovacié.
També volem treballar en coordinacio i
cooperacio amb totes les administraci-
ons locals, apostem pel dialeg i per la
col-laboraci6 activa.

Precisament, parlant de moda, aquest
meés de juny s’ha celebrat una nova
edicio de la 080 Barcelona Fashion, tot
un esdeveniment.

Si, efectivament. Després de 17 edici-
ons, tenim ja una passarel-la referent,

el 080 Barcelona Fashion, que s’ha
consolidat com a resultat d’'una feina
constant, pacient i tossuda. Les xifres
son molt reveladores: 3.000 empreses,
més de 15.000 milions de facturacio i

el 16% del PIB ens donen una dimen-
sio de la importancia del sector. Pero
més enlla de les xifres, el sector de la
moda-téxtil catala participa d’uns valors,
com el talent, la creativitat i la voluntat
d’internacionalitzacio. Per aixo, continu-
arem promovent el sector, fent créixer la
presencia nacional i internacional dels
dissenyadors i marques que participen
a la passarel-la. Aixi, de nou, aquest
mes de juny, la passarel.la 080 s’ha
tornat a erigir-se com a punt de trobada
sectorial, i com a plataforma del sector

i de Catalunya al mén. Des del Consorci
de Comerg, Artesania i Moda, també

es continua treballant per impulsar
programes especifics per al creixement i

competitivitat de la moda.

| no ens deixem I’Artesania....quin paper
juga? Quines soén les linies d’actuacié
en aquest ambit?

Lartesania és un altre sector de gran
valua i transcendéncia en la societat i
economia catalana. Un sector que té
un volum de facturacio aproximat de
400 milions d’euros i que s’ha anat re-
adaptant i actualitzant als nous temps.
Es un ambit on cal ser competitiu, un
segment en que no hi ha grans pro-
duccions, i on la creativitat i I'origina-
litat tenen un paper cabdal. Des del
Departament treballem per promoure
l'artesania de Catalunya inserint els
seus productes en la quotidianitat i pro-
jectant-los internacionalment, a través
de la comunicacio, la formacié, suport
a la comercialitzacié i potenciacié de
les botigues Artesania de Catalunya.
Enguany, en aquest mes de juliol s’ha
celebrat la Setmana de I’Artesania a
Catalunya, una iniciativa del Govern de
la Generalitat per impulsar el coneixe-
ment del sector i afavorir la comercia-
litzaci6 dels productes artesanals, que
va comencar amb el lliurament dels
Premis Nacionals d’Artesania de la Ge-
neralitat de Catalunya i que va culminar
amb la celebracié de la cinquena edicio
de la fira The CraftRoom, al Born Cen-
tre de Cultura i Memoria. Tota una festa
per posar en valor I'artesania. [l

dl

N ralitat
9 @ LF G'lz:eatalunyﬁ| |

hion.cat s

b ben fashion

BARCELONA
FASHTION
$S-17

AT Generalitat
M de Catalunya

comerg.cat



Opinié

Ametller Origen

«Les nostres botigues més recents tenen
integrades en el format comercial els
espais obradors, arees que conformen
els espais de cuina de les nostres
materies primeres per a oferir als

clients plats ja cuinats per a consumir

al moment o bé per emportar.»

Josep Ametller
Gerent de Ametller Origen

n primer lloc, aagrair la oportu-
E nitat que se’ns presenta per a

poder explicar el cas de la nostra
empresa, Ametller Origen, justament

quan celebrem 15 anys de la nostra
trajectoria.

La familia Ametller ens hem dedicat
des de 1830 a cultivar les nostres terres
a la comarca del Penedeés, Catalunya.
Fruit d’aquesta experiencia com agri-
cultors i fabricants, hem consolidat als
darrers anys un model de negoci d’in-
tegracié vertical, controlant el producte
des de l'origen als nostres camps de
cultiu fins el propi producte acabat

i que oferim a les nostres botigues ,
aconseguint aixi, assegurar i retornar al
consumidor aquell sabor original de la
fruita i la verdura.

Per tant, podriem afirmar que Ametller
Origen és el resultat d’un projecte d’in-
tegracio vertical que no només optimit-
za la cadena de valor alimentaria sin6
que permet garantir sabor i qualitat des
de l'origen del producte.

El client és la nostra rad de ser princi-
pal i el que déna sentit al nostre dia a
dia i ens agrada tenir punts d’interaccio
de forma activa.

Perqué el més important per a nosal-
tres és el client, que pugui gaudir d’'una
alimentacio6 saludable, que en tot
moment pugui coneixer la proceden-
cia dels productes, a quina categoria
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pertanyen i amb quina freqténcia és
recomanable consumir-los.

Actualment, a les nostres botigues
tenim un assortiment ampli de diferents
categories i gammes de producte jus-
tament per a complir amb aquest com-
promis d’experiéncia i compra global:
des de fruita i verdura amb distribucié
diaria; productes elaborats sense
colorants ni conservants i preparats al
nostre obrador d’Olérdola -com pizzes,
amanides, truites, cremes de verdures,
caldos, menjars preparats, lactics- aixi
com productes d’elaboradors artesa-
nals i de proximitat per a ampliar la linia
de productes refrigerats: carns i embu-
tits, formatges, patés, proteina vegetal,
pesca salada.

A més d’'una amplia seleccié de pro-
ductes cuidadosament seleccionats
per a completar la cistella de la compra
amb els mateixos criteris de salut i qua-
litat , cereals i llavors, pasta i arrossos,
llegums, conserves, olives, fruits secs,
mels i melmelades i vins i caves , d’en-
tre altres.

A més, les nostres botigues més
recents tenen integrades en el format
comercial els espais obradors, arees
que conformen els espais de cuina de
les nostres matéries primeres per a
oferir als clients plats ja cuinats per a
consumir al moment o bé per emportar.

Per a Ametller Origen, el client és la

nostra rad de ser principal i el que déna
sentit al nostre dia a dia i ens agrada
tenir punts d’interaccié de forma activa,
per aixo tenim diverses activitats com
xerrades nutricionals, tallers i fins i

tot la co-creacio de productes a més
de la propia Fundacié amb projectes
com “Menja sa en familia” en el qual

es porten a terme tasques d’educacio
saludable a alumnes i unes beques
orientades a events esportius populars,
que ens hi apropen encara més.

El nostre esforg és liderar una revolu-
ci6 alimentaria on I'origen, el procés de
transformacié i la distribucié alimen-
taria estigui al servei de les persones
convertint la nostra marca en el referent
de sabor, salut, qualitat i sostenibilitat
en un futur molt proxim. [l




Reportatge

Els joves a la Universitat del
Comerc

Obrir mires

Alex Castany és la sisena generacié i I'anima rejovenidora d’una
empresa de carnisseries de Sabadell, Sanmarti 1850. | tal com diu:
«Les botigues sén trinxeres; s’ha de sortir de la botiga i del nucli
familiar. La carrera em va aportar influéncies de molta altra gent que
em van ajudar a revolucionar el negoci.»

L’Alex Castany va estudiar comerg i distribucié a ESCODI, escola
universitaria adscrita a la Universitat de Barcelona, i especialitzada
en comerg. Després de graduar-se, va impulsar una nova linia de
negoci per a 'empresa de la seva familia: les carns exotiques, intro-
duint-se en circuits exclusius de caterings per a esdeveniments, a
més de la venda a la botiga fisica i en linia, defensada per una web
fresca i atractiva.

| és que la formacié universitaria i el contacte amb altres empresaris
i directius del sector comerg aporta noves visions que sén aplica-
bles a les empreses familiars del comer¢ de Catalunya, tant per la
seva activitat quotidiana com, sobretot, per definir estrategies de
futur noves i encertades per fer-les créixer.

El comerc a la Universitat des del 2007

Des del 2007, quan ESCODI (Escola Superior de Comerg i Distribucio) va iniciar els estudis universitaris en comerg, di-
versos fills d’empreses familiars del comerg s’han format a les seves aules i han ajudat a projectar i a continuar el negoci
familiar.

Aquestes noves generacions, especialment preparades en la direccio i la gestié d’empreses del comerg, han tingut la
possibilitat de poder aplicar a 'empresa de comerg de la seva familia els coneixements i les habilitats adquirides a la
universitat, per donar un nou impuls i fer evolucionar el negoci.

Aquests alumnes del grau en Gestié d’Empreses en Comerg i Distribucioé son fills o filles de comerciants de diversos
sectors, com alimentacié, moda, joguines, electrodomestics, pintures i bricolatge, objectes de regal, etc., i provenen
de diferents poblacions de tot Catalunya (Figueres, Lleida, Lloret de Mar, Sabadell, Tarragona, Terrassa, Tivissa, etc.), i
també de les llles Balears.

Un cop acabada la carrera, des d’ESCODI, s’ha pogut constatar que aquests joves han aportat canvis positius a les em-
preses de la seva familia: noves metodologies de treball que permeten millorar la gestid de I'activitat quotidiana, obertura
de nous punts de venda o de canal en linia, millores en I'estratégia de compres, capacitacié per fer una compra més
internacional o per establir aliances amb proveidors asiatics, noves linies de negoci i plans estratégics per reformular el
negoci familiar i fer-lo créixer.

comerg.cat
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Reportatge

Segons Nuria Beltran, economista i directora d’ESCODI, «el sector del comerg és altament competitiu. Per aixo, preparar
a fons a les noves generacions de les empreses familiars del comerg és la manera més segura de donar continuitat, de
forma exitosa, a la feina i 'esfor¢ que ja han fet generacions anteriors creant botigues que han aportat riquesa i caracter
al nostre pais. Gracies a la formacié especifica que déna el grau en Gestié d’Empreses en Comerg i Distribucio, aquests
joves tindran els coneixements, les habilitats i les competéncies necessaries en el mén actual, per sumar a I’experiéncia
i el testimoniatge de I'empresa familiar, com a garantia per aspirar a un futur sanament ambicids per al comerg del nostre
pais».

Superar la pressié de les generacions

Algunes de les noves generacions dels negocis familiars viuen amb certa pressio el fet de saber que recau en elles el
futur d’'una empresa amb anys d’historia i amb protagonistes emocionalment tan propers com els seus pares o els seus
avis.

Altres han d’aprendre a conviure amb les generacions anteriors en el negoci: no és facil proposar a la direccié —i menys
quan son els teus pares, avis o tiets— nous camins per desenvolupar I'empresa i fer-ho de manera atractiva i convincent.

Maria Vilanova, filla de Vilanova Fustes, de Tivissa, en el seu discurs de graduacioé va explicar com cada cap de setmana,
quan tornava a casa, utilitzava els arguments que havia aprés a les aules d’ESCODI aquella setmana per discutir amb

el seu pare sobre com dirigir el negoci. | el seu treball de final de carrera va ser un pla estrategic a cinc anys vista per a
I’empresa familiar, en qué va aconseguir comprometre tota la familia.

Quedar-se o no al negoci familiar és una disjuntiva per a molts joves. Per una banda, sembla que quedar-se sigui la solu-
cié més facil, perd inicialment alguns no I'afronten amb il-lusié. Per I'altra, alguns s’adonen que altres sortides professio-
nals que s’han plantejat els poden oferir menys futur que si assumeixen el relleu del negoci familiar. | tot aixo apareix quan
son adolescents, en que la tendéncia natural és contradir els pares. El cas és que avui en dia un negoci familiar no es pot
dirigir amb exit sense grans dosis de passio i de preparacié. Quan va comengar els estudis, el caracter familiar de la seva
empresa era una carrega per a la Maria Vilanova. Quan es va graduar va dir «ara entenc i estimo I’empresa familiar».

De vegades, els alumnes han viscut 'empresa familiar des dels ulls dels infants, que veuen en el negoci només el sacrifici
d’uns pares immersos en la feina. Pero I'obertura de perspectives que aporta la universitat —en aquest cas ESCODI, la
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Universitat del Comerg—, els fa adquirir una nova perspectiva del que poden fer amb el negoci familiar, i de la potéencia
que els aporten els coneixements que estan adquirint per desenvolupar la seva propia i engrescadora aventura profes-
sional i empresarial. Aixo, finalment, fa germinar la llavor que porten dins, despertant-los la passié pel comerg, i con-
vertint-los en joves ben preparats i implicats en el negoci de les seves families, amb vista a assumir-ne en un futur la
direccio. Fins i tot, s’han donat ja un parell de casos en qué joves graduats a ESCODI han acabat engrescant el germa o
la germana a estudiar també el grau en Gestié d’Empreses en Comerg¢ i Distribucié.

Aixd demostra que la formacio és una via per la qual els joves successors poden adquirir la confianca i la passid neces-
saria per assumir el repte de la continuitat dels negocis familiars.

Amb tots ells, ESCODI esta contribuint a formar les noves generacions d’empresaris del comerg i a obrir noves pers-
pectives de creacio de riquesa aprofitant al maxim I'esperit comercial i emprenedor que forma part del llegat cultural de
Catalunya. [

el
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Actualitat: Premis Nacionals a la Iniciativa Comercial

Eib,

S dI Comerc;

La Generalitat de Catalunya va lliurar els Premis
Nacionals a la Iniciativa Comercial i distingeix
els establiments comercials centenaris

| president de la Generalitat, Car-
Eles Puigdemont, acompanyat del

conseller d’Empresa i Coneixe-
ment, Jordi Baiget, va lliurar els Premis
NHacionals a la Iniciativa Comercial i als
Establiments centenaris de Catalunya.
Els Premis, enguany en la seva setzena
edicid, son el reconeixement del Govern
a les iniciatives més innovadores del
comerg urba de proximitat. També s’ha
reconegut als establiments comercials
amb més de cent anys d’antiguitat i
activitat ininterrompuda al servei del
comerg. L’acte que va tenir lloc al Palau
de la Generalitat, va comptat amb la
preséncia del secretari general del
Departament d’Empresa i Coneixement,
Xavier Gibert; la directora general de
Comerg, Muntsa Vilalta, i del gerent del
Consorci de Comerg, Artesania i Moda
de Catalunya, Miquel Rodriguez.

Guardons i guardonats

Premi a la Iniciativa Empresarial:
aquest premi reconeix els projectes
d’innovacio en el comerg i d'impuls de
’eCommerce.

comerg.cat

En la categoria d’Innovacié en el Co-
merg, que reconeix els projectes que
incorporen un nou concepte de férmula
comercial que impliqui una millora
substancial del procés de comercia-
litzacié i venda, va estar guardonada
I’empresa Selecta Vidal SA, per la
botiga John Berri, un nou concepte
de botiga dedicada a I’'home modern i
urba amb dos espais diferenciats perd
complementaris (casual i tailoring).

En la categoria d’eCommerce, que re-
coneix els projectes desenvolupats per
empreses que disposen d’establiments
de venda presencial, es va distingir a
I’empresa Peixos Ripoll Estera SL

pel projecte Peix al Cove, www.peix.
cat, dedicada a la venda online de

peix i productes del mar. Es va atorgar
també un acceéssit a Toc Toc, SCP, per
la botiga especialitzada en mobles i de-
coracio infantil www.toctocinfantil.com,
formada per un web interactiu que
permet obtenir projectes de decoracié
comodament.

Premi a la Millor Iniciativa Col-lectiva

dinamitzacié comercial impulsats per
les associacions que hagin destacat
pel foment del comerg de proximitat
en el seu territori. Van estar guardo-
nats: Unié de Comerciants de Méra
d’Ebre, per la campanya “Street
Market”: entre 'Aiguai el Cel”.

Es va atorgar també, fora de concurs,
una Mencié Especial a I’Associacio
d’Amics del Passeig de Gracia, per la
trajectoria de posicionament i dinamit-
zacio d’un carrer emblematic, que ha
esdevingut un referent internacional.

Premi a la Millor Iniciativa Col-lectiva
Sectorial: reconeix els projectes de
potenciacié i millora de I'eficiéncia i
rendibilitat de les empreses associades
a un determinat sector d’activitat. Va
estar guardonat: Gremi de Catalunya
de Comerciants de Ferreteria, Sub-
ministraments Industrial, Bricolatge,
Menatge i Afins, per la campanya “Aqui
t’ajudem”, campanya de promocio i
fidelitzacié per als agremiats.

Premi a la Millor Gestié Publica: que

Territorial: reconeix els projectes de

reconeix els ajuntaments o d’altres ens



publics, pel seu suport al teixit comercial i

per la seva implicacié en el desenvolupament
de sinérgies entre el comerg, el turisme i la
cultura, va estar guardonat: LUAjuntament de
Ripoll (Ripollés), pel projecte de promocio
comercial i turistica del centre historic i monu-
mental de la ciutat.

D’altra banda, la Generalitat també va reco-
neixer la trajectoria de persones, empreses

i entitats, per la seva dedicacio, capacitat
d’innovacié i emprenedoria i, la seva contri-
bucié al prestigi del sector. Concretament, es
va reconeixer la tasca de Maria Lluisa Coll
Espejo, que va ser gerent de ’Associacio
Barnacentre, de Barcelona; de Maria Isidre
Escudero i Mairal, que va ser durant 25 anys
president de I’Associacié de Comerciants
Placa Nova — Pep Ventura de Badalona; de
Rafael Castells Paris, per la tasca realit-
zada entorn de la promoci6 del “Calcot de
Valls” com a element central en I'atraccié del
turisme del municipi; de Pepita Pepiol i Roig,
que va ser presidenta de I’Associacio Unio
del Comerc¢ Rapitenc; i de Josep Costa i
Giralt, president de I’Associaci6 de Pastissers
Artesans de la provincia de Girona, vicepresi-
dent de la Federacio Catalana de Pastisseria
de Barcelona i vicepresident de la Federacién
Nacional de Pasteleria amb seu a Madrid.

En I'acte també es va reconéixer, a titol
postum, la trajectoria de Mirta R. Alvarez
Garcia, que va ser presidenta de la Uni6 de
Comerciants de Badalona; de Jordi Maymé i
Asses, que va ser director general de Merca-
barna; i de Marcal Tarrag6 i Balagué, econo-
mista especialitzat en urbanisme comercial.

Premis de la Generalitat de Catalunya
als Establiments Comercials
Centenaris

La Generalitat de Catalunya va distingir un
total de 27 establiments centenaris per la seva
trajectoria de més de cent anys de servei al
comerg.

També, per segona vegada, es va premiar la
historia de 15 establiments comercials amb
més de cent-cinquanta anys d’activitat. i

Establiments comercials amb cent anys

e Cala Llucia, de Ripoll (Ripolles)

e Cafés Manigua, de Matar6 (Maresme)

e Cal Centro, de la Vilella Baixa (Priorat)

e Cal Marquet, deSant Fruitds de Bages (Bages)

e Cal Sastret, d’Organya (Alt Urgell)

e Calcats Bruguera, de Terrassa (Valles Occidental)

e Calgats Comas, de Sant Hilari Sacalm (La Selva)

e Carnisseria Can Negre, de Santa Coloma de Farnés (La Selva)
e Cistelleria Casa Canals, de Badalona (Barcelonés)

e Embotits Obach, d’Organya (Alt Urgell)

e Estanc Vila-seca 1, de Vila-seca (Tarragones)

e Farmacia Broto, de Sant Hilari Sacalm (La Selva)

e Forn Anglada Cal Forner, d’Ullastrell (Valles Occidental)
e Forn Artesa Vergés, de Terrassa (Valles Occidental)

e Forn de Cal Joan Bo, d’Artesa de Segre (La Noguera)

e Forn de Pa Cal Canyo, de Guimera (Urgell)

e Forn de Pa Clarisé, de Vilanova de Bellpuig (Pla d’Urgell)
e Forn de Sant Tirs, de Barcelona (Barcelones)

e Forns del Pi, de Barcelona (Barcelonés)

e Granja Tivoli, de Sant Hilari Sacalm (La Selva)

e Joieria i Rellotgeria Puigferrer, d’Olot (Garrotxa)

e La Torre d’en Roca, SL, de Sallent (Bages)

e Loteria Mir, de Barcelona (Barcelonés)

e Matalasseria A. Mercader, de Barcelona (Barcelones)

e Optica Florit, de Barcelona (Barcelonés)

e Pastisseria Torrent “Cal Enric”, de Sant Hilari Sacalm (La Selva)
e Sabateria Cal Trempat, de Prats de Lluganés (Osona)

Establiments comercials de més cent-cinquanta anys

e Antiga Vilanova, de Vic (Osona)

e Cal Perico Merceria Vidal, d’lgualada (Anoia)

e Cal Vivet de Sentmenat (Valles Occidental)

e Cereria Salvado, de Reus (Baix Camp)

e Drassanes Sala de I'Escala (Alt Emporda)

e Forn de Pa Margarida, de Castellbell i El Vilar (El Bages)
e Fruites i Verdures Soley “Roser” de Barcelona (Barcelonés)
e Llibreria Roca de Manresa (El Bages)

e Merceria Casa Tenas d’Olot (Garrotxa)

e Pastisseria Cosp de Puigcerda (Cerdanya)

e Pastisseria Fornés de Sant Hilari Sacalm (La Selva)

e Pastisseria Piferrer d’Anglés (La Selva)

e Pastisseria Torres de Lleida (Segria)

e Perfumeria a Cal Gaspar d’lgualada (Anoia)

e Sabateria Cama de Palafrugell (Baix Emporda)

comerg.cat
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Actualitat: Setmana d’Artesania de Catalunya

La Setmana d’Artesania de Catalunya

Una iniciativa del Govern per impulsar

el coneixement del sector i afavorir |la
comercialitzacié dels productes artesans
que va culminar amb la celebraci6

de la cinquena edicié del Saldé The
CraftRoom. Durant la Setmana es

van celebrar tot un seguit d’activitats
divulgatives i ludiques. Mexic va ser

el pais convidat en agquesta edicid.

l | n any més, el CCAM va orga-
nitzar la Setmana d’Artesania
de Catalunya, amb I'objectiu

de potenciar I'artesania de qualitat i

de proximitat que tenim al nostre pais

i de mostrar-la davant el gran public.

Una setmana que, un cop més, es va

iniciar amb el lliurament dels Premis

Nacionals d’Artesania i els diplomes de

Mestre Artesa per part del president

Puigdemont, el passat 10 de juliol, i va

finalitzar amb el gran aparador de I'ar-

tesania catalana, The CraftRoom, que
va tenir lloc del 8 al 10 de juliol.

Enguany, el salé The CraftRoom va
omplir el El Born, Centre de Cultura

i Memoria d’artesania catalana amb
89 expositors, 21 activitats paral-leles
i Méxic com a pais convidat. La 5a
edicié de The CraftRoom, el Sal6 de
referéncia de I'artesania a Catalunya,
va acollir una gran mostra d’exposicio

i venda directa de productes artesans
de diferents sectors i oficis, com com-
plements de moda, joieria, articles per
a llar, objectes de regal o decoracio, i
va completar la seva oferta amb un ca-
lendari d’activitats adregades al public
en general i families.

A més d’esdevenir un gran espai de
contacte entre artesans i el public, el
salé va apostar de nou per 'emprene-
doria amb un espai dedicat a promoure
la preséncia en el mercat de les noves
generacions artesanes.

També es va tornar a potenciar el nou
talent al mercat laboral a través de
Futur Excel-lent. La preséncia d’exposi-
tors d’aquests dos ambits va augmen-
tar, aixi com la celebracié d’activitats
paral-leles, en total 21, de caracter
divulgatiu, ludic i popular.

D’altra banda, en aquesta edicio,

Mexic va ser el pais convidat, amb una
col-leccié de productes artesanals que
recullien tradicio, disseny i innovacio i
la presencia d’artesans i empresaris del
pais mexica que van realitzar tallers,
conferencies i exposicions.

Premis Nacionals d’Artesania

La Generalitat de Catalunya va
celebrar la segona edici6 dels Premis
Nacionals d’Artesania de la Generalitat
de Catalunya, que reconeixen aquells
artesans, entitats i empreses que han
excel-lit en la seva obra i trajectoria

i han aportat elements d’innovacio i
prestigi en el sector.

El president de la Generalitat, Carles
Puigdemont va presidir I'acte, que es va
celebrar al Palau de la Generalitat.

Amb els Premis Nacionals d’Artesania,
la Generalitat de Catalunya vol corres-
pondre a la valua i a la transcendéncia
que té l'artesania en la societat catala-
na i, alhora, contribuir a donar-li el ma-
xim relleu mitjangant el reconeixement
anual de la feina del sector.

En aquesta segona edicié del Premis,
es van atorgar cinc guardons: un de
principal, el “Premi Nacional d’Artesa-
nia”, i quatre subcategories: “Premi a

la Millor Marca Artesana”; “Premi a la
Impulsa”; Premi Prestigia” i “Premi Res-
taura”. El reconeixement en la categoria
d’Innovacié va quedar desert.
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Els artesans distingits amb els Premis
van ser els seglents:.

- Premi Nacional d’Artesania: Josep
Maria Pascual Arnella, mestre artesa
cartoner de Castellar del Valles, per
continuar 'empresa familiar i conver-
tir-la en un referent en el mén del cartré
artesa mitjangant un procés i materials
innovadors, ecologics i fets a Catalu-
nya, i per facilitar el desenvolupament
del sector cartoner catala al compartir
els coneixements adquirits gracies a la
seva recerca i experiencia.

- Premi a la millor Marca Artesana:
Xénia Garcia Bas, per la seva marca
Bas, que ha bastit amb uns valors ar-
tesans solids i coherents, i que conver-
teixen els seus productes en artesania
util, de qualitat i contemporania.

- Premi Prestigia: Escola Municipal
d’Art Gaspar Camps, per apostar amb
decisio per un ofici artesa historica-
ment vinculat al seu territori, la comar-
ca de ’Anoia, i ser escola de referéncia
en I'ambit del cuir; per promoure, divul-
gar i potenciar el disseny de qualitat en
cuir i aplicar tecniques artesanals en el

seu tractament, de manera que doten
de valor afegit objectes funcionals i
contemporanis; i per connectar I'activi-
tat docent amb el mén empresarial.

- Premi Restaura: URCOTEX, SL, per
la magnitud de les obres executades i
el seu alt valor patrimonial i per incloure
sempre artesans en els projectes.

- Premi Impulsa: Associacié MARES-
MON, per fer viable la integracié de
persones en risc d’exclusié social mit-
jancant un projecte de formacié, parti-
cipaci6 i insercié laboral que es nodreix
de valor artesans, socials i ambientals,
que ha culminat amb la comercialitza-
ci6 dels productes resultants.

El Premi Nacional d’Artesania va rebre
a més del diploma acreditatiu, un guar-
do que ha estat elaborat pels mestres
artesans vidriers Quim Falco i Txell
Tembleque.

Diplomes de Mestre Artesa
En el marc de I'acte d’aquesta també

es van entregar els Diplomes de Mestre
Artesa, en les modalitats professional i

divulgatiu, que aquest 2016 arriben a la
24a edicié. Amb aquestes distincions,
la Generalitat vol reconeixer la trajecto-
ria professional dels artesans catalans i
el seu mestratge.

El diploma de mestre artesa professi-
onal s’atorga a aquelles persones que
han fet de I'’exercici d’un ofici artesa

la seva professid, i que compten amb
més de vint anys de trajectoria profes-
sional reconeguda, amb excel-léncia en
el domini técnic de I'ofici i aportacions
a la seva practica, combinades amb la
capacitat de transmissié dels coneixe-
ments de I'ofici mitjancant el mestratge
exercit.

Per la seva banda, el diploma de mes-
tre artesa divulgatiu s’atorga a aquelles
persones que, tot i no haver exercit
professionalment I'ofici artesa, combi-
nen I’excel-léncia en el domini técnic de
I’ofici i les aportacions a la seva practi-
ca amb la capacitat de transmissié dels
coneixements de I'ofici mitjancant el
mestratge, la docencia o qualsevol altre
mitja pedagogic per donar continuitat a
un o més oficis artesans.

comerg.cat
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Actualitat: Setmana d’Artesania de Catalunya

Diplomes de Mestre Artesa

Modalitat Professional

e Pilar Aldana i Méndez, Escultora, de la familia d’oficis artesans Artesana Interdisciplinaria, d’Argentona (Maresme)

e Emili Armengol i Abril , Escultor, de la familia d’oficis artesans Artesa Interdisciplinari, de Rupia (Baix Emporda)

e Joan Francesc Blazquez i Hernandez, Joier, de la familia d’oficis artesans Joieria, d’Altafulla (Tarragonés)

e Francesc Cabrillana i Benitez, Ceramista, de la familia d’oficis artesans Ceramica, de la Bisbal d’Emporda (Baix Em-
porda)

¢ Ricardo Campos i Galvez, Ceramista, de la familia d’oficis artesans Ceramica, de Sant Feliu de Guixols (Baix Empor-
da)

e Roberta Ferreira i Lopez, Ceramista, de la familia d’oficis artesans Ceramica, de La Floresta, Sant Cugat del Valles
(Valles Occidental)

e Joan Ferrer i Plana, Rajoler de la familia d’oficis artesans Ceramica, de Regencoés (Baix Emporda)

e Didac Hernandez i Ripoll, Fotograf tradicional, de la familia d’oficis artesans Arts del Llibre, de Seva (Osona)

e Jordi lllamola i Portero, Forjador, de la familia d’oficis artesans Ferro/metall, de Torellé (Osona)

¢ Aniceto Jiménez i Pita, Rellotger, de la familia d’oficis artesans Artesa Interdisciplinari, de Barcelona (Barcelones)

e Josep Maria Mariscal i Paneque, Ceramista, de la familia d’oficis artesans Ceramica, d’Albons (Baix Emporda)

e Joaquim Nadal i Vifieta, Joier, de la familia d'oficis artesans Joieria, de Barcelona (Barcelonés)

e Jaume Ramon i Salmona, Joier, de la familia d’oficis artesans Joieria, de Barcelona (Barcelonés)

e Carmela Rodriguez i Ortiz, Confeccionista, de la familia d’oficis artesans Textil, del Pont de Suert (Alta Ribagorga)

e Ma. Dolors Sans i Osete, Imatgera, de la familia d’oficis artesans Artesana Interdisciplinaria, de Vilafranca del Pene-
des (Alt Penedés)

e Francesc Sans i Sastre, Constructor d’Instruments de Vent, de la familia d’oficis artesans d’Instruments Musicals, de
Sant Jaume de Llierca (Garrotxa)

Modalitat Divulgatiu

e Pilar Alsina i Marqués, Ceramista, de la familia d’oficis artesans Ceramica, de Quart (Girones)

Angelika Sabine Heinbach, Mosaicista, de la familia d’oficis artesans Ceramica, de Barcelona (Barcelonés)
Benito Main i Cabanillas, Forjador, de la familia d’oficis artesans Ferro/metall de Barcelona, (Barcelones)

e Merce Mir i Maristany, Ceramista, de la familia d’oficis artesans Ceramica, de Barcelona (Barcelonées)
Judith Pellicer i Casals, Ceramista, de la familia d’oficis artesans Ceramica, de Barcelona (Barcelones)
Alfons Riera i Perell6, Joier, de la familia d’'oficis artesans Joieria, de Cardedeu (Valles Oriental)
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The Craftroom

89 expositors i 21 activitats
paral-leles.

The CraftRoom va acollir una gran
mostra d’exposicio i venda de pro-
ductes artesans i va comptar amb la
presencia de 34 empreses i entitats

de diferents sectors i oficis d’arreu del
territori i de la resta de I'estat: comple-
ments de moda, joieria, articles per a la
llar, objectes de regal i elements de de-
coracio, entre d’altres. Escoles d’Arts i
Disseny, galeries, associacions i gremis
sectorials i territorials, administraci-
ons locals i comarcals, i organismes

de promocio mostraran la seva oferta
vinculada a l'artesania.

El salé va comptar amb la preséncia de
tallers artesans procedents de diversos
punts de I'estat espanyol i enguany
amb Meéxic com a pais convidat. Lar-
tesania mexicana va comptar amb un
estand propi, amb una col-leccié de
productes artesanals que recullien

tradicio, disseny i innovacio i la presen-
cia d’artesans i empresaris mexicans
que van realitzar tallers, conferéncies

i exposicions. En paral-lel, i en el marc
de la celebracié de la Setmana d’Ar-
tesania a Catalunya, s’exposa a la seu
d’Artesania Catalunya (Banys nous, 11)
i fins al 4 de setembre I'exposicié “ La
creacion en el arte popular mexicano”.

Impuls a ’emprenedoria artesanal
Enguany, el sal6 va dedicar de nou

un espai a promoure la preséncia en
el mercat de les noves generacions
d’artesans. 20 emprenedors - empre-
ses que tenen menys de tres anys- van
posar a I'abast del gran public les
seves creacions. D’aquesta manera
es vol ajudar a aquests emprenedors
a presentar i vendre el seus produc-
tes, mitjangant aquesta plataforma de
llangament.

Futur Excel-lent

Futur Excel-lent és un espai de The
CraftRoom on els alumnes de les esco-
les d’arts i disseny de Catalunya

que han tret un excel-lent en el seu
projecte de final de curs el van mos-
trar a empreses, professionals i public
general. Lobjectiu és apropar el nou
talent al mercat laboral. Enguany hi van
prendre part 35 projectes excel-lents
procedents de 10 escoles d’arreu de
Catalunya.

Activitats i demostracions

En aquesta edicié, The CraftRoom, va
augmentar el nombre d’activitats paral-
leles de caracter divulgatiu, ludic i po-
pular. Durant els tres dies de celebracié
del Sal6 es va poder gaudir d’un total
de 21 activitats: 5 activitats divulgati-
ves d’artesania mexicana; 7 activitats
divulgatives d’artesania catalana; inter-
canvi coneixements Mexic-Catalunya;
8 activitats populars: 6 vinculades a
Mexic i 2 degustacions de pa de pages
i embotit. [l
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Actualitat: 080 Barcelona Fashion

080 Barcelona Fashion

Prop de 38.000 persones han passat aquests dies pel
certamen. S’han acreditat prop de 900 professionals,
de gairebé 400 mitjans, un 20% internacionals

Ve

el 27 de juny a I'1 de juliol, a
D la seu de I'Institut Nacional

d’Educacio Fisica de Catalunya
(INEFC), a I’Anella Olimpica de Montju-
ic, es van presentar les propostes de
prop d’una quarantena de creadors i
marques per a la temporada primave-
ra-estiu 2017, en el marc de la 18a edi-
ci6 del certamen.En aquesta divuitena
edicio del certamen, la passarel-la del
080 Barcelona Fashion va acollir les
col-leccions dels seglents dissenya-
dors i marques (per ordre alfabetic):

ANTONIO MIRO; BCN BRAND; BLAME
LABEL; BOBOLI; BRAIN&BEAST:
CARLOTAOMS; CELIA VELA; CND

BY CONDOR; COMO UN PEZ EN

EL AGUA; CUSTO BARCELONA;
EDGAR CARRASCAL; ELINE VAN
REE; ESCORPION STUDIO BARCE-
LONA; GUILLERMINA BAEZA; JOSEP
ABRIL; JUSTICIA RUANO; KRIZIA
ROBUSTELLA; LEBOR GABALA; LOA
BY LIDIA AGUILERA; LOLA CASADE-
MUNT; LYLE & SCOTT; MIQUEL SUAY;
MIRIAM PONSA; NAULOVER; OSCAR-
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LEON; PAU ESTEVE; PUNTO BLAN-
CO; RED POINT; RITA ROW; SAMUEL
ALARCON; SITA MURT; SSIC AND
PAUL; TCN; TORRAS; TXELL MIRAS;
WOM & NOW; XAVI GRADOS; i YERSE.

El dissenyador Miquel Suay, amb
“Spring-Summer 2017”, va estar
reconegut amb el Premi Nacional de
la Generalitat de Catalunya a la Millor
Col-leccié. Per la seva banda, la firma
Blame, amb la col-leccié “In Decision”
es va endur el Premi Nacional de la
Generalitat de Catalunya al Disseny
Emergent 080 by Desigual de la 18a
edicio de la passarel-la. | la firma CND
by Céndor, amb la “Summer Songs”,
va obtenir el Premi 080 MODACC a la
Millor col-leccié de marques exporta-
dores. La consellera de la Presidéncia,
Neus Munté, acompanyada del director
del 080 Barcelona Fashion, Miquel Ro-
driguez, va presidir I'acte de lliurament
dels guardons de la present edicid.

El guanyador del Premi Nacional 080
a la Millor Col-leccié Primavera-estiu

2017, Miquel Suay, va agrair “la confi-
anca del 080, on em sento com a casa i
on aprenc molt”. Aixi mateix, el creador
va voler felicitar la resta de propostes
presentades en aquesta edici6 de la
080 “on he vist col-leccions d’un alt
nivell creatiu”. Aquest guardé va estar
lliurat per la consellera Munté.

Per la seva banda, el dissenyador
Pablo Puig, de la firma Blame, es

va mostrar “molt emocionat”, i molt
sorpres per haver estat el guanyador,

i també va agrair a 'organitzacio de la
passarel-la 080 la confianca depositada
en la seva proposta, i va voler reconei-
xer de tots els dissenyadors que han
participat en aquesta edicié. Aquest
premi va estar lliurat pel director de
Comunicacio i Marqueting de Desigual,
Dani Pérez.

Al seu torn, Roser Ramos, directo-

ra general de CND by Condor, es va
confessar “molt contenta” i va voler
destacar la tasca del 080 i el seu esfor¢
en fer costat a marques de moda com



Condor, que “des de fa molts anys dis-
senyen i produeixen a Catalunya i que
venen a tot el mén”. Aquesta distincio
va estar lliurada pel president del clus-
ter MODACC, Francesc Maristany.

El Premi Nacional al Disseny Emergent
esta dotat amb 15.000 euros i compta
amb el patrocini de la firma Desigual. El
guanyador presentara la seva propera
coleleccio en la seglient edicié del 080.
Aixi mateix, una mostra de la coleleccid
guanyadora formara part del fons del
Museu Textil i de la Indumentaria de
Catalunya. Per la seva banda, el Premi
Nacional a la Millor Col-leccié consis-
teix en la participacio directa a I'edicié
d’hivern de 2017 del 080 Barcelona
Fashion, de forma gratuita. Al seu torn,
el Premi 080 Modacc per a marques
exportadores, consisteix també en la
participacio directa a la propera edicio
de la passarel-la, un premi valorat en
10.000 euros en serveis d’assessora-
ment a carrec del Cluster, i en una obra
d’art exclusiva.

Miquel Suay, Premi Nacional a la
Millor Col-leccié

Miquel Suay, valencia de naixement, ha
desenvolupat la seva activitat professi-
onal a Catalunya. Va estudiar disseny
de moda a I'Escola Barreira d’Arts

i Oficis, i posteriorment, va cursar
estudis de Dret a la Universitat Jaume |
de Castell6 i un Master en Direccio Ge-
neral d’Empreses a I’Escola de Negocis
Lluis Vives. Sempre ha estat vinculat al
mon de la moda, i aviat va comencgar a
participar activament a I'empresa fami-
liar, dedicada al disseny i a I’elaboracié
de vestits de comunio, fins a desenvo-
lupar les seves propies linies de prét-a-
porter, aixi com una linia de cerimonia
que inclou nuvi, ndvia, comunio, festa i
un ampli ventall de complements.

La colleccié premiada, Spring/Sum-
mer 2017, Miquel Suay ha visualitzat el
fascinant entorn que neix de I'explora-
ci6 de les possibilitats constructives i
plastiques de I'obra de la recentment
desapareguda arquitecta Zaha Hadid.
Suay ret el seu particular homenatge a
Hadid amb aquesta col-lecci6 de prét
a porter masculi. Amb aquesta font

d’inspiracio, Suay ha presentat una
col-leccié de disseny avantguardista,
funcional i practic, pero a la vegada
amb una actitud que experimenta amb
textures que, en definitiva, juguen amb
els sentits. Per a ’home inconformista i
versatil, amb un equilibri perfecte entre
innovacio i elegancia.

Blame, amb la col-leccié “In
Decision”, Premi Nacional
al Disseny Emergent 080 by
Desigual

Pablo Puig Gomar és el dissenyador
que hi ha darrera la firma Blame. Puig,
format a Idep Barcelona, va iniciar

al seva trajectoria, treballant per a la
marca Boris Bidjan Saberi. Mogut per
la idea de crear un vestuari unic amb la
seva propia identitat, va fundar Blame
'any 2014. A través de I'estetica, la
funcionalitat i la qualitat del produc-

te, Blame pretén impulsar una forma
d’expressar-se, un llenguatge universal
mitjancant el qual s’estableixi una iden-
titat Unica. Les seves col-leccions sén
dissenyades i confeccionades integra-
ment a Catalunya. Es tracta de peces
versatils, amb un disseny net i fresc
del qual emana un auténtic esperit
streetwear.

La proposta de Blame per a la propera
primavera-estiu 2017 és la col-leccio
“In Decision”. La indecisi6 és un estat
mental que s’associa al sentiment
d’inseguretat, a una excessiva auto-

exigéncia i a la falta de claredat en

el plantejament de les situacions. En
aquest context, llangar una moneda a
I’aire suposa un simptoma d’indecisio
i el resultat és el que busca l'individu.
La firma Blame proposa un exercici
diferent: davant la indecisié, llencar
aquesta moneda a l'aire, i decidir, no
pel resultat, sin6 per la resposta que
ens suggereix en el moment en que

la moneda esta girant. Blame, amb

la col-leccio IN DECISION, a través

de técniques, teixits i linies, ofereix

un vestuari apte per enfrontar-te a la
presa de qualsevol determinacié, amb
la seguretat i el confort necessaris que
exigeix el dia a dia.

La firma CND by Condor, amb
“Summer Songs”, Premi 080
MODACC a la Millor Col-leccio
de marques exportadores

CND by Céndor és una marca de
mitjons i moda infantil compromesa
amb el benestar i la comoditat dels
nens. Nascuda el 1898 en un poble
pesquer a prop de Barcelona, des d’on
crea i fabrica les col-leccions de moda
per a nado i fins I'edat de 12 anys, és
avui una empresa internacional, amb
distribucié a més de 30 paisos, a través
de botigues propies, franquicies, grans
magatzems i botigues multimarca

de nivell mig, mig-alt. Els principals
mercats sén: UE, Estats Units, Xina,
Ameérica Central i del Sud, Japé i UEA.

comerg.cat
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Actualitat: 080 Barcelona Fashion

La firma ha presentat per la primavera-
estiu 2017 la col-leccié "SUMMER
SONGS?”, inspirada en la musica i els
festivals d’estiu. Una proposta amb
teixits vaporosos, bambules i voiles de
coté ideals per ballar amb I'alegria de la
musica a 'estiu. La col-leccié l'inte-
gren sis panells diferenciats pels color
i les formes: Coachela Valley Music,
Cayo Coco Festival, Festival de Jazz
La Garriga, Tochepin Rock Festival,
Stranwerry Festival i Brighton Festival.

El jurat oficial de la 18a edicio

El jurat internacional d’aquesta divuite-
na edicié del 080 Barcelona Fashion,
que va fallar els premis nacionals 080
el van integrar:

e Lynn Yaeger: Editora col-laboradora
de Vogue Ameérica i també escriu sobre
moda, joies antigues, viatges i altres
temes (fins i tot political! ) al New York
Times, el Travel and Leisure, el Archi-
tectural Digest, el Wall Street Journal
Magazine, entre d’altres.
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e Mickey Boardman: Autor de la co-
lumna de consells “Ask Mr.Mickey” a la
revista PAPER. Els seus escrits també
han aparegut a T: The New York Times
Style Magazine, Out i I'edicié alemanya
de Vogue. Compta amb constant pre-
sencia als escenaris socials i de moda
de NYC i sovint apareix com a comen-
tarista cultural, expert en estil de vida i
guru de la moda en cadenes com VH-1,
A & E, CNN, E! y Foz News.

¢ Robbie Sinclair: Editor de moda
femenina de la publicaci6 WGSN.
Treballa entre Londres i Barcelona
desenvolupant tendéncies de tempo-
rada, productes i siluetes clau per les
properes temporades.

e Marina Vergeés: Estilista de Women’s
Health i col-laboradora d’altres publi-
cacions com Cédigo Unico (suplement
masculi de La Vanguardia), també
col-labora amb la nova revista mas-
culina de La Vanguardia, Hombre de
Vanguardia.

e Gloria Fernandez Somoza: Doctora

en historia de I'art per la Universitat
Autonoma de Barcelona (2001). Master
en gestio cultural per I'Institut Ortega i
Gasset (centre adscrit a la Universitat
Complutense) (2005). Actualment és di-
rectora academica de I’Escola Superior
de Disseny-ESDi (centre adscrit a la
Universitat Ramon Llull).

Public

En aquesta edicié, 38.000 persones
han passat pel 080 Barcelona Fas-
hion, entre assistents a les desfilades,
mitjans de comunicacio, bloggers,
compradors i public en general.

Mitjans de Comunicacio i xarxes
socials

Es van acreditar un total de 866 profes-
sionals de la comunicacio, periodistes

i bloggers de prop de 400 mitjans dife-
rents. Dels mitjans acreditats, 773 eren
d’ambit nacional o estatal (agéncies de
noticies, televisions, radios, premsa di-
aria, premsa especialitzada, revistes...),
285 eren blogs o mitjans digitals, i 93



eren periodistes de mitjans internacio-
nals de paisos com Regne Unit, Estats
Units o Mexic, entre d’altres.

En relacié amb les xarxes socials, el
nombre de seguidors a Facebook el dia
de tancament, es va situar en 86.231
seguidors (representa un increment
de I'1,3% respecte el tancament de
I'anterior edicid). A Twitter, hi havien
24.706 seguidors (prop d’'un 3% més
que al tancament de I'anterior edicid).
Finalment, a Instagram, els seguidors
comptabilitzats van sumar 31.900, un
16,6% més que al tancament de la
passada edicio.

Espai de Negoci

En el vessant comercial, a banda dels
compradors convidats directament
pels dissenyadors i marques, a través
de l'organitzacié del 080 es van acredi-
tat 135 compradors —entre represen-
tants d’empreses i centrals de compra,
distribuidors i plataformes online,
agents comercials i showrooms—, dels
quals un 35% son internacionals.

També en el vessant de negoci, durant
la setmana, la 2a edicié del 080 Bar-
celona Fashion Showroom, va acollir
prop de 300 trobades b2b (business to
business) entre una vintena d’empreses

catalanes del sector textil-moda, i una
missié empresarial de compradors
internacionals de paisos com EUA, Xile,
Méxic, Dinamarca, Regne Unit, Xina,
Corea, Japo, Grecia, Italia i Alema-
nya, entre d’altres. Les trobades es

van fer en format speeddating, que es
van complementar amb un programa
d’activitats dins el 080, per potenciar el
networking.

El president de MODACC, Francesc
Maristany, va fer un balan¢ “totalment
positiu”d’aquesta segona edicié.
“Estem molt contents. Ha estat un éxit.
Hem fet vora 300 interaccions comer-
cials entre marques i compradors, el
que significa duplicar els resultats de
I’edici6 anterior”, va explicar Maristany.
Aixi mateix, el president del cluster

va explicar que “s’han fet vendes en
ferm als Estats Units i a paisos nord-
europeus, i també s’han tancat acords
de distribucié”. Maristany també va
apuntar que “molts dels compradors
internacionals que no han pogut venir
ens han demanat poder assistir en la
propera edicié del showroom. De fet,
ja tenim 25 compradors internacionals
per a la propera edicié”. Les marques
expositores també van estar molt con-
tentes, “no només pels contactes sind
també per la logistica d’aquesta edici¢”
ha conclos Maristany.

El 080 Barcelona Fashion
Market: una facturacié de prop
de 20.000 euros

Una edicié més del 080 Barcelona
Fashion va acollir el Fashion Market,

on prop d’una trentena de botigues
efimeres (pop-ups) de moda i comple-
ments van estat instal-lades a I'Institut
Nacional d’Educacié Fisica de Catalu-
nya (INEFC). A tancament de la 080, les
botigues participants havien generat
una facturacié de prop de 20.000
euros. [l
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El mercat

El mercat del LLEO

El Mercat del Lled és I'unic mercat municipal ubicat a
Girona, i no només atrau a compradors de la ciutat, sind
que, per la qualitat del producte que es ven al mercat,
fins i tot atrau als compradors de pobles de fins a 15 km
del voltant com ara de Bescano, Sant Gregori, etc.

Is antecedents historics de I'actual
E mercat es remonten al segle XVIII,

es va establir un mercat setmanal
a la plaga de les Cols, avui Rambla de
la Llibertat, que era el primer precedent
estable. Altres indrets de la ciutat de
Girona acollien diversos mercats: el de
bestiar a I’Areny o a tocar I'actual del
Lled; d’aviram davant I’antic Hospital
de Santa Caterina, i tantes places que
recorden amb el seu nom I'existéncia de
mercats especialitzats; la de I'Oli, del Vi,
de les Castanyes, etc. tots a I'aire lliure
O propers a zones porxades.

A partir del segle XIX, amb la introduc-
cio de nous productes, modificacié de
dietes, millora de vies de comunicacio
i 'especialitzacio de mercats, es varen
modernitzar aquest tipus d’equipa-
ments. A Girona els projectes per a

la construccié d’'un mercat s’anaren
succeint des de final del segle XIX.
Acabada la Guerra Civil, es va optar
per construir-lo sobre I'antic baluard
de Sant Francesc, a la plaga Calvet i
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Rubalcaba.

Lavantprojecte va ser redactat pel
mateix Ricard Giralt, que va ser depurat
per les autoritats franquistes. Aixi qui va
endegar la construccio definitiva va ser
el nou arquitecte municipal Juan Gordi-
llo Nieto. Ledifici va ser aixecat per ba-
tallons de presos politics. Les obres es
varen iniciar el 1941 i el 3 de novembre
de I'any 1944, les autoritats de I'epoca
inauguraven els més de 1.700 metres
quadrats, el mercat municipal d’abasta-
ments de Girona. El bisbe Cartanya va
presidir la inauguracio i a partir del dia
15 de novembre s’iniciava la venda al
public. Des del principi, la preséncia de
la columna en memoria dels defensors
de Girona durant la Guerra del Frances
va fer que els gironins el bategessin
com el Mercat del Lle6.

El 1982 es van remodelar les parades
interiors del mercat, pero la reforma
més important es va executar el 1993,
quan els arquitectes Fuses i Viader van

canviar la imatge més classica substi-
tuint la coberta, i renovant les cambres
frigorifiques, les obertures i els sub-
ministraments. Una reforma valorada

i premiada arquitectonicament que ha
persistit fins avui.

El 1997 se’n va canviar el paviment
intern i el 2002 s’hi va posar el nou
sistema de climatitzacié. El 2008 es va
renovar el moll de carregai el 2009 es
va estrenar I’Aula Gastronomica.

Actualment té 56 paradistes que ofe-
reixen els seus productes frescos. Les
carnisseries son el sector predominant,
amb onze locals, als quals cal afegir
les cinc d’aviram. El peix és un dels
elements estel-lars, també amb nou pa-
rades, el mateix nombre que de fruite-
ries, aixi com dues fleques, parades de
menuts, plats cuinats, calgats, quiosc,
vins, te, licors i fruita seca completen
I'oferta del mercat.




Girona - Mercat del LLEO

Adaptacié del mercat del LLEO
als nous temps

El Mercat Municipal d’Abastaments és
el centre de distribucié de producte
fresc de la ciutat: carn, peix, fruites i
verdures, queviures... El mercat, que es
troba situat a la Plaga Francesc Calvet

i Rubalcaba, popularment coneguda
com la plaga del Lled, destaca per
I’excel-lent qualitat dels seus productes
i el tracte personal i quotidia al client.

Té una superficie de planta de 1.712 m?
distribuits, gairebé a parts iguals, entre
parades i passadissos i amb un lineal
de venda que arriba al mig quilometre.
Hi ha 56 punts de venda: 10 carnisse-
ries-cansaladeries-xarcuteries, 10 de
fruites i verdures, 10 de peix i marisc, 6
d’aviram i cacera, 5 de plats cuinats, 3
de pesca salada, un bar, un quiosc .

Les mesures de seguretat que prote-
geixen el mercat s6n un exemple en

el model d’edificis comercials. El nou
sistema de dobles portes significa

un pas endavant en els métodes de
proteccio i comoditat per a les perso-
nes. Els radars térmics , els sensors
de pressio , els motors de dinamica
variable, asseguren que en cas de
necessitat les portes siguin una ajuda |
no un problema. Les obres al moll de
carrega també van dotar al mercat d’un
nou sistema concentrar d’acceés.

El Mercat del Lle6 és I'inic mercat
municipal ubicat a Girona, i no només

atrau a compradors de la ciutat, sind
que, per la qualitat del producte que
es ven al mercat, fins i tot atrau als
compradors de pobles de fins a 15 km
del voltant com ara de Bescand, Sant
Gregori, etc.

Precisament per captar nous clients el
Mercat del Lled, unes 25 parades de
les 56 parades del Mercat obre també
els divendres a les tardes, tali com
comenta el Sr. Joan Gironell, Presi-
dent de I’Associacio de Comerciants
de la Plaga del Mercat de Lleo, “Cada
vegada la gent vol comprar diferent

a com s’ha fet fins ara, la majoria de

la gent no pot venir a comprar un
dimecres al mati o al migdia, perqué
estan treballant, i és precisament, per
captar aquest public que obrim també
el divendres a la tarda. D’altra banda
com a mercat, podem fer vendes més
bones divendres a la tarda, ja que sén
compres familiars de cap de setmana, i
la venda és millor que no pas un dime-
cres al mati, que és més venda unitaria,
del dia a dia. La cavitat que tenim al
mercat ofereix una servei especialitzat
en cadascuna de les parades que hi
han obertes, els compradors ho valoren
perqué comproven com el nostre pro-
ducte és diferent als productes que es
venen al supermercat i , cada cop més
clients ens demanen que obrim més
parades a la tarda per poder comprar
també al nostre mercat”.

El Mercat del Lle6 disposa d’un acord
amb un parquing privat ubicat a les im-
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mediacions del mercat, que mitjangant
per cada compra superior a 20 € el
comprador rep una targeta, i aixi entre
totes les parades poden acumular fins
a 1 hora de parquing gratuita.

Les promocions de més éxit del
mercat del LLEO

Tres cops 'any I’ Associacio de Co-
merciants de la Plaga del Mercat del
Lle6 de Girona, fan un sorteig en el

que sortegen vals de compra de 50€

0 100€, o com a Sant Jordi que van
sortejar un creuer valorat en 1500€. Per
cada compra que es realitza a les para-
des, el comprador rep una butlleta que
introdueix amb les seves dades en una
gran urna, i que posteriorment entra en
el sorteig, on, normalment, un nen és
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I’encarregat de triar el guanyador, i el
tria d’'una manera ben peculiar, I'urna
és tan gran que el nen s’ha de ficar a la
urna per triar una butlleta guanyadora
d’entre les 40.000 butlletes que normal-
ment recullen. Per celebrar les Fires de
Sant Narcis de Girona del passat any,
el Mercat va sortejar un val de com-
pra per 500€ que el guanyador es va
haver de gastar en menys de 3 hores,

i ho va aconseguir sense cap mena de
problema. Tal i com ens explica el Sr:
Joan Gironell, President de I’Associ-
acio de Comerciants de la Placa del
Mercat de Lle6 “El que més agrada és
sortejar centims per gastar al mercat,
perquée son premis que els compradors
agraeixen, i que, a més, als venedors
del mercat també ens ajuda perquée ens
repercuteix a les nostres parades.”

Altre accié de dinamitzacié que
realitzen amb éxit al Mercat del Lled
és obrir dues nits I'any el mercat, una
de les obertures nocturnes es fa al
Gener dins del marc de celebracié
del Girona 10 i una altra dins del marc
de celebracié del Temps de Flors, al
Maig. Totes dues obertures nocturnes
consisteixen en la mateixa accié de
dinamitzacio : les parades del Mercat
deixen de vendre els seus productes
per unes hores, i venen tastets dels
productes que normalment tenen a
les seves parades, de manera que el
mercat es converteix en una mena de
centre gastronomic per una nit per
poder fer un mos i inclus fer un ball, ja
que I’ Associacio de Comerciants de
la Placa del Mercat del Lle6 de Girona
contracta per aquestes nit o bé un
grup de musica o bé un DJ que pugui
amenitzar la velada. També s’afegeix
a la vetllada d’uns coctel-lers que fan
coctels espectaculars i de luxe per
celebrar aquesta nit de festa al Mercat
del Lleo.

La vinculacié a la gastronomia
del mercat del LLEO

El Mercat del Lle6 disposa d’'una

Aula Gastronomica on es celebren de
manera periddica cursos de cuina facil
tutoritzats per la Sra. Pilar Criado, au-
tora del bloc de cuina “les receptes que
m’agraden” que s’imparteix mitjangant
sessions de 2 hores cadascuna. LAula
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Gastrondmica esta ubicada a la part
superior del mateix Mercat del Lleé.

En aquesta mateixa Aula Gastronomica
també es fan les reconegudes Show
Cookings, on el Mercat del Lle6 convi-
da a cuiners destacats a fer demostra-
cions gastronomiques. Entre aquests
cuiners convidats trobem a cuiners
destacats amb Estrelles Michelin o Sol
de Repsol, com ara per exemple: el xef
Jaume Font ( Restaurant Sa Punta de
Pals, 1 Sol Repsol) , el xef Pere Massa-
na ( Restaurant Massana de Girona, 1
estrella Michelin i 2 Sols Repsol) , els
xefs Marius i Joan Jorda ( Restaurant
Emporium de Castelld6 d’Empuries, 1
estrella Michelin, i 1 Sol Repsol), etc.

El mercat del LLEO i la seva
responsabilitat social

El Mercat del Lle6 és sensible als
problemes socials del seu entorn i col-
labora activament amb diverses associ-
acions benefiques.

Per exemple, aquest any és el primer
any que el Mercat del LIe6 esponsoritza
un equip participant de la OncoTralil
2016. L'OncoTrail és una cursa per
equips de 100 km organitzada per la
Fundacié Oncolliga Girona conjunta-
ment amb ’Agrupacié Excursionista
Palafrugell i el Club Atletic Palafrugell i
que té com a objectiu recaptar fons per
millorar la qualitat de vida dels malalts
de cancer. Un percentatge de la quanti-
tat recaptada es destinara a la inves-
tigacié de la malaltia dins de I Institut
Catala d’Oncologia de Girona.

També en relacio a aquesta malaltia, el
Mercat del Lle6 col-labora efectuant pe-
tites col-laboracions amb LAssociacio
Espafiola contra el Cancer ( aecc).

Altre col-laboracié que efectua el Mer-
cat del Lle6 és amb la Fundacié Astrid
21,fundacié privada sense anim de lu-
cre que té com a objectiu principal que
tota persona amb la Sindrome de Down
o altre discapacitat psiquica tingui, com
qualsevol altre persona, un lloc a la so-
cietat i la seguretat que podra prospe-
rar i millorar la seva qualitat de vida. La
col-laboracio6 del Mercat consisteix en
donar 300 quilos de fruita per a repartir
en els avituallaments que la Fundacio
Astrid 21 prepara a la Cursa de les
Gavarres.

També el Mercat del Lleé es preocupa
per la gent gran, i mitjangcant una col-
laboracié amb Creu Roja, es preocupa
de vigilar si algun del seu client d’edat
avancada va deixat o desacurat, i
abans anava bé, de del Mercat del Lled
procuren d’informar als serveis socials
de Creu Roja i llavors algun técnic de
Creu Roja s’apropa fins al Mercat del
Lled, per trobar-se “casualment” amb el
comprador d’edat avancada en questio
i oferir-li el seu ajut.

Tal i com comenta el Sr. Joan Gironell,
President de I’Associacié de Comer-
ciants de la Placa del Mercat de Lled
“Son maneres de col-laborar socialment
amb el nostre entorn”. |}

|
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El comer¢c empren

Inércia

La historia d’Inércia és la historia de tres apassionats del patinatge que un dia van decidir
escriure el seu futur.

Tot va comencar a mitjans de I'any 2005, en qué tres emprenedors, Xavi, Matthias i Carles,
van pensar en la possibilitat d’obrir una botiga de patins tant a Barcelona, com a Internet.
La seva principal motivacié i inquietud estava relacionada amb la frustracié de no poder
adquirir a cap botiga de patins espanyola el material que ells necessitaven per patinar.

També creien que calia donar un enfocament més modern al sector del patinatge, el qual portava molts anys estancat. Per aquest i
altres motius el marg de 2006 van inaugurar la seva primera botiga de patins a Barcelona i, de manera practicament simultania, van
obrir la botiga online. Arribar fins aquest dia va ser dur, ja que només comptaven amb els seus estalvis, les seves mans i una nul-la
experiencia en gestié d’empreses.

De manera vertiginosa, Inércia va anar creixent i en només dos anys de vida van veure la necessitat de canviar el local original de
tot just 60 m2 per un de 300 m2. Aixi mateix, la botiga a Internet, els va obligar a canviar d’instal-lacions diverses vegades arribant a
les actuals de 1200 m2 d’area logistica. Com ells mateixos comenten, la seva sensacié ha estat sempre jcorrer una Maraté a ritme
de sprint!

En aquests primers anys de vida, es van convertir en el referent de botigues de patins a Espanya, marcant una tendéncia que des-
prés va ser seguida per molts.

Avui Inércia segueix sent no només una referéncia en el mén del patinatge, sind a més en el longboard, patinet i molts altres es-
ports de lliscament.

Pero tot aquest cami recorregut no hauria estat possible sense el meravellos equip de persones que s’ha anat embarcant en
aquesta fantastica aventura. [l

Babau

Babau Barcelona és una empresa pensada el 2009 i fundada el 2010 per en Dani Posada i en Lluis Roig. Esta caracteritzada per
fer bosses majoritariament per a dones i amb la particularitat d’incloure un sistema d’il-luminacié interior. Els materials que uti-
litzen sén en una gran proporcio reciclats i de proveidors de proximitat, pero el tret que avui en dia és més diferenciador és que
tota la produccio esta feta al seu taller de Terrassa convertint-se aixi en una de les poques marques de bosses que no fabriquen
a paisos “emergents”.

La historia de Babau esta plena d’esforg i sacrificis personals per part dels seus fundadors, com la de tots els han decidit em-
prendre durant els anys de crisi. Tant en Dani com en Lluis eren técnics de so (un de formacio i I'altre de professio) perd sobre
totes les coses eren amics amb ganes de fer alguna cosa diferent. Entre 2008 i 2009 i veient perillar el seu futur laboral van
comengar a pensar en alternatives. La il-lusioé de crear algun producte del no-res va estar sempre present i van decidir no posar
fronteres a la imaginacié. Per comencar farien el canvi a un sector totalment desconegut.

Un camp que els va atraure profundament va ser el dels “smart textiles” o teixits intel-ligents.
Van veure que dins del mén del téxtil hi ha molta tecnologia desenvolupada peré molt poca
aplicada i que aixo era degut a la tendencia dels Ultims anys en deslocalitzar produccions a
canvi d’una reduccié de costos i en molts casos també de qualitat.

El sector era triat, ara faltava el producte. Van pensar en samarretes, jerseis, jaquetes, ... en
aplicar tecnologia existent a peces de roba habituals fins que sense saber ben bé com, va
sorgir la idea d’introduir llum dins de les bosses per poder trobar les coses amb facilitat. La
idea semblava tan logica que fins que no van comprovar a la xarxa que no hi havia ningu
que ho fes no es van creure que haguessin donat amb un concepte Unic. A partir d’aquest
moment van comencar a treballar la idea i a recopilar informacié sobre un mon totalment
desconegut que els aniria posant a lloc a mesura que I'anessin coneixent. [l
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Als inicis van tenir dos grans problemes, un va ser la desconeixenga d’un sector molt dur i competitiu i I'altre la falta de finanga-
ment. Tal com estaven les coses el 2010 es feia una mica complicat aconseguir inversio per a la idea esbojarrada de dos tecnics
de so que ara volien fer bosses amb llum aixi que van decidir tirar endavant amb el capital huma del qual disposaven i aprendre un
sense fi de noves disciplines que encara avui en dia miren de perfeccionar. Van aprendre costura, patronatge, disseny grafic, pro-
gramacié web i un llarg etcetera pero sense dubte el més complicat va ser i segueix sent moure’s dins del sector del téxtil i la gestio
d’'una empresa que any rere any segueix creixent.

Amb el temps han reforgat els valors amb els quals va néixer la marca i li han anat donant forma i personalitat, han aconseguit que
es posin ganes i il-lusié en cadascun dels passos que segueix una bossa des del seu disseny fins a la seva venda; les ganes de
fer-ho bé dels treballadors, la manera tan curada amb la que els botiguers les venen i 'orgull amb el qual la clienta final la porta i
I'ensenya. Per a en Dani i en Lluis no hi ha res que els ajudi més a I'hora de seguir treballant de valent per fer arribar les seves crea-
cions encara més lluny. [l

L’Espinaler

e

e \

Al 2012 la centenaria marca de conserves I'Espinaler va creuar les fronteres del territori espanyol, arribant a Franca. Al 2014, Es-
pinaler va cedir per primer cop el seu nom per al desembarcament al centre del barri d’Akasaka, a Toquio, amb 'obertura de la
“Taverna Espinaler”; aquest mateix any, va comengar a vendre els seus productes a la Gran Bretanya, Alemanya, Italia, Belgica,
Holanda, Irlanda i Romania, entre d’altres. Al 2015, I'escenari va ser el World Trade Center de Hong Kong, on la boutique LeGou-
ter exposa els productes de la marca catalana. A més, en aquest periode, Espinaler va arribar a Australia, Indonésia, Austria,
Luxemburg, Turquia i Portugal, entre d’altres.

Al 2016, els productes Espinaler han arribat als Estats Units, i en breu, Espinaler preveu vendre els seus productes a Taiwan. El
récord de facturacio de 'empresa al tancament de I'exercici de 2015 es va manifestar, sobretot, al departament d’exportacioé en
el que el creixement va ser del 117% respecte I'any anterior. Actualment Espinaler ven els seus productes a més de 25 paisos de
tot el mon.

Les dades econdmiques del tancament anual de 2015 van constatar el creixement més important de la firma catalana de pro-
ductes gurmet. Després de cinc anys de creixement continu, el 2015 la facturacié del Grup Espinaler va superar els 13 milions
d’euros, aconseguint record en totes les linies de negoci. El 2015 Espinaler va presentar la seva nova imatge corporativa, dotant
als seus productes d’una nova estética elegant que ha permés vendre els seus productes premium a les botigues més exclusi-
ves. El 2016 Espinaler arriba als 120 anys de trajectoria carregada d’éxits. [l
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Casos d’exit

Farmacies ecoceutics ha estat
pionera en la implementacio de
serveis a la farmacia

Oscar Garcia
Gerent farmacies ecoceutics

Historia:

coceutics neix de la inquietud
d’un grup de farmaceutics, amics
de la Universitat, que comencen

a compartir les seves inquietuds per la
gestié del seu negoci a I'any 2000.

D’aquest grup inicial de farmaceéutics
pioners ubicats a Girona que busca-
ven intercanviar coneixements, es va
passar a la col-laboracié en compres,

a compartir metodologia de gestio,
coneixement del producte, de protocols
de dispensacio, etc.

Posteriorment, I'any 2005 amb 19
farmacies associades, decideixen

professionalitzar el model de central de
compres amb la incorporacié d’un ge-

rent i el disseny d’un pla estrategic per
evolucionar la seva central de compres
a “Central de Compres i Serveis”.

El Sr. Oscar Garcia és el gerent de
farmacies ecoceutics des de I'inici de
I’etapa de professionalitzacié de la ges-
ti6 del grup, ara fa més d’11 anys. Pro-
fessional format en gestié d’empresa i
experiéncia en el desenvolupament de
projectes de col-lectius i especialment
en retail, 'any 2012 va ésser guardonat
amb el Premi a Millor Gestor de Col-
lectius per la Generalitat de Catalunya.

Farmacies ecoceutics ha estat pionera
en la implementacié de serveis a la far-
macia, la implementacié d’'un concepte
d’establiment amb una marca compar-
tida, el desenvolupament d’eines de

gestio per les farmacies associades,

etc ; fet que ha ajudat a passar de 19 a

182 farmacies associades actualment.
Lequip de serveis centrals esta format
per professionals de diferents discipli-
nes, hi ha economistes, farmacéutics,
especialistes en Marketing i Compres,
enginyers i d’altres perfils que ajuden a
desenvolupar projectes com consulto-
ria, processos, campanyes d’educacio
sanitaria, vendes, compres, producte
propi, projectes tecnologics, etc.

Ecoceutics esta ubicat a Catalunya,
Arag6, Andorra i llles Balears. Actual-
ment el grup esta desenvolupant el seu
segon Pla Estrategic amb el que vol
continuar creixent a diferents territoris,
de forma selectiva amb farmacies com-
promeses amb la filosofia del grup.

Exits d’ecoceutics:

Creixement sostingut malgrat els
anys de crisi; ecoceutics ha estat un
projecte que ha crescut en un entorn
economic dificil per la situacié econo-
mica del pais.

Passen de 19 a 180 farmacies; el
creixement del nUmero de farmacies
del grup ha estat sostingut durant tots
els anys.

Creaci6 d’una linia de producte pro-
pia que només es pot trobar a farmaci-
es associades.

Sén el grup de farmacies més gran
que comparteix una mateixa imatge
corporativa, amb el 70% dels seus
associats que es distingeix i identifica
ecoceutics.

Tenen un “club client” amb més de
145.000 usuaris de la seva Targeta
Client. A més, al mes de maig han llan-
cat la seva APP per mobil que ajudara
a interconnectar els clients amb la seva
farmacia.

Ecoceutics ha creat un model de ne-
goci que vol ajudar a desenvolupar
un nou rol al farmaceéutic. Laidea
que el farmaceutic sigui un coach de
salut i benestar per la seva comunitat
de clients o pacients. [l
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Iquodrive, el sistema de compra per persones amb poc temps, del grup
Bon Preu

El Grup Bon Preu, empresa familiar catalana d’alimentacid, ha posat en marxa iquodrive, un canal pioner de venda

online i recollida presencial de la compra. El sistema permet fer les compres des de qualsevol lloc on es tingui connexio

a internet. El client tria el dia i I’hora en que la vol recollir i la va a buscar amb el seu cotxe. En menys de 5 minuts els
treballadors d’iquodrive li carreguen la compra al cotxe, sense haver de fer cues ni perdre temps. Existeixen 3 centres
iquodrive situats a les principals carreteres d’accés de Mataré, Girona i Reus i els clients poden triar el que prefereixin. Es
un sistema gratuit en el qual els clients només paguen els productes que s’emporten a casa.

Aquest format de compra esta especialment orientat a persones que disposen de poc temps i que volen aprofitar els tra-
jectes habituals per recollir la compra al seu centre iquodrive . Com que el procés es molt rapid i no cal baixar del propi
vehicle, és un sistema especialment util per a families i persones per a les quals anar al supermercat “convencional” els
suposa una tasca dificil de conciliar amb els horaris de treball i personals. A més, els centres iquodrive obren de 9:00 a
22:00 hores de dilluns a dissabte.

El sistema de compra online i recollida presencial d’iquodrive soluciona les mancances habituals de la compra d’ali-
mentacio per Internet com el carrec extra que ha de pagar el client, el minim de compra requerit per portar-li a casa o la
inseguretat en I’horari d’entrega i I'estat dels productes. iquodrive, ofereix, en canvi, un procés de compra facil i rapid,
possibilitat de recollida a partir de les dues hores de fer la comanda, sistema gratuit i la garantia Bonpreu-Esclat del bon
estat dels productes entregats al client.

El procediment és rapid, facil i comode: el client fa la compra a internet, tria el dia i I’hora de recollida i passa a buscar-la
pel centre que ha seleccionat. Una vegada al centre de recollida, el client estaciona el seu vehicle a la plaga de parking
assignada i els treballadors d’iquodrive li carreguen la compra en menys de 5 minuts i sense haver de fer cues. Aixi
doncs, és el client qui decideix quan vol recollir la compra i per tant qui gestiona el seu temps, sense necessitat d’adap-
tar-se a horaris de repartiment ni pagar-ne els carrecs extres.

Quan el client recull la seva compra pot revisar-la i si algun producte no el satisfa el pot canviar al moment. En qualsevol
cas pagara només I'import dels productes que s'enduu a casa. iquodrive és un servei totalment gratuit: sense import mi-
nim de compra, amb els productes al mateix preu que al supermercat i sense recarrec per la preparacié de la comanda,
ni per cap altre concepte.

Garantia de qualitat Bonpreu i acurat procés de seleccié dels productes entregats. Iquodrive porta a terme un estricte
control de la qualitat dels seus productes i vetlla per oferir una bona experiéncia de compra des de que el client entra a la
pagina web fins que se li carrega la compra al cotxe.

Amb iquodrive , el client té la garantia de que, tant si passa a buscar la seva compra al cap de 2 hores de fer-la, com si la
recull al cap de 15 dies, la cadena del fred i propietats de cada aliment és mantindran intactes. Aixd és possible gracies

a la qualitat del producte, al sistema de preparacié d’iquodrive i a les cameres dels centres de recollida, que permeten
mantenir la temperatura adequada de cada producte fins que s’entrega al client. i

Ulabox

La “startup” catalana que planta cara als grans supermercats

Ulabox és el primer supermercat integrament online a I'estat espanyol nascut el 2010 que acaba d’ampliar la seva oferta
amb productes delicatesen, entre els quals hi ha productes ecologics i sense gluten i també 300 vins. Ulabox opera en un
magatzem de 4.500 m2 a Mercabarna i des d’alla gestiona les més de 13 mil referéncies que es poden sol-licitar per in-
ternet. Les comandes es lliuren en 24 hores i sempre entre les set del mati i les onze de la nit. La férmula funciona perqué
ja han arribat als més de 55.000 clients que compren 1,3 vegades al mesi gasten més de 100€ de mitjana per compra.

El gup portugués Sonae va entrar I'any passat a I'accionariat, amb 5 milions d’euros, on ja hi son Miquel Alimentacid,
Cabiedes i altres Bussines angels. A més esta treballant per una propera obertura d’un magatzem a Madrid per extendre
el servei de frescos i congelats . [l
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Tendéncies

Provadors 2.0

Els emprovadors amb aplicacions de les noves tecnologies permet rebre al comerg una valuosa informacié sobre el que
fa el comprador en el moment de la compra. Per exemple, els comercos poden rebre informacid sobre les peces que
s’emprova un client, amb quines altres peces les combina, quines sén les més emprovades i quines les més comprades
finalment, etc. Aixi es poden desenvolupar estratégies de marqueting que generen més vendes, mitjangant 'optimitzacio
de dades i mitjangant I'aplicacié de técniques de vendes creuades, o altres técniques que ajudin a preveure les péerdues i
les operacions del negoci.

True VUE, I'eina intel-ligent d’analisis presentada per Tyco Retail Solutions és una eina que a més d’utilitzar noves for-
mules per gestionar els inventaris, el transit a la botiga i la prevencié de pérdues, aporta nova informacié entorn a I'area
d’emprovadors, facilitant als comercgos informacié per poder oferir un millor servei als seus clients, a la mateixa vegada
que minimitza les perdues en una area de la botiga considerada d’alt risc per la seguretat de la botiga.

Marques com Ralph Lauren o Zara ja aposten per aquests sistemes d’'informacié a I’area de provadors, que no només
faciliten la compra als usuaris, siné que també generen més rendibilitat en el negoci al comerciant.

Ralph Lauren disposa de vestidors que I'usuari pot personalitzar al seu gust, per exemple, amb la variacié de la llum.
També ofereixen la possilitat de demanar qualsevol altre talla o color, sense haver de sortir de I’'espai de 'emprovador de
manera digital.

Zara disposa a algunes de les seves botigues d’aquest sistema, on 'usuari disposa de tablets als emprovadors on poden
canviar un altre talla o un altre color de la roba que s’han emprovat aixi com triar un altre model per emprovar sense haver
de sortir de ’'emprovador, i amb I'ajut de les dependentes que li porten a I'emprovador. Actualment Zara vol estendre
aquest servei a més de 2.000 establiments de tot el mén.

D’altra banda, també trobem innovacions en altres marques com ara les firmes que permeten crear un avatar virtual amb
les mides exactes del client, per facilitar les seves compres online i que no s’equivoquin de talla, el que evitaria devoluci-
ons de compres i incrementaria la satisfaccié en I'experiéncia online. [l

Supermercats de futur

Ens apropem cada cop més a un moment de compra amb aires futuristes amb les eines aportades pel desenvolupament
i les disruptives aplicacions de les noves tecnologies.

Hem de destacar I'aparicioé dels mercats virtuals, en el que els productes no estan a la vista del consumidor sind només
les fotos dels productes, un codi QR, i descarregant-se I'’APP de la firma i fotografiant els codis dels productes, un cop
triades les varietats i els tamanys s’ajusten a les necessitats del client, aixi s’afegeixen automaticament al cistell que li
arribara a casa a I’hora indicada en el moment d’haver efectuat la compra a ’APP.

N’hi han , fins i tot, novetats que permeteixen un seguiment biomeétric dels compradors, mitjancant un identificador
biomeétric dels compradors habituals, . Per exemple, a la Xina ja estan operatius els terminals YunTouch capagos de
memoritzar els trets i emmagatzemar en una base de dades I'historial de compres, amb la intencioé de conéixer el que
acostumen a comprar per oferir-los descomptes o presentar-li les novetats que més s’adaptin als seus gustos.

No cal oblidar la ja coneguda realitat virtual (VR) , que tot i que no esta gaire estesa entre els supermercats, alguns low
cost com Google CardBoard podrien donar-la més a coneixer mitjangant el Comerg Virtual ( V-commerce) que permet
comprar a l'usuari d’'una manera totalment innovadora e immersiva, sense haver d’estar present a la botiga.

A diferencia de la Realitat Virtual la realitat augmentada també ens ajudara, per exemple, a visualitzar com queda el men-
jador que ens agradaria comprar per casa nostra, abans de comprar-lo i muntar-lo fisicament. La companyia alemanya
Metaio, comprada per Apple, va desenvolupar per Ikea una app que oferia aquestes possibilitats al futur comprador. [l
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2 - 3 Agost

Fira - Exposicié del Camp Catala
Valls

(® http://www.cambravalls.com/firagost/

Fira del camp i per al camp, amb tots els complements,
que es realitza any rere any el primer dimecres d’agost i el
dia anterior.

6 - 7 Agost

El Raco dels Artesans. iy S
La fira de les Fibres
Vegetals

Mas de Barberans 1
(® http://www.cdrmuseudela- y

pauma.cat/index.php/ca/la-fira-
de-les-fibres-vegetals

Artesans i artesanes que
treballen fibres vegetals ben
diferents, vinguts de diferents
llocs d’arreu d’Europa.

12 - 14 Agost

Fira de Sant Llorenc.
Fira de I’Avellana
Riudoms

® http://www.avellana.cat/

Maquinaria agricola, automocio, fruits secs i derivats,
productes alimentaris de qualitat, artesania i jardineria.

36a) -

LAVCLLA

4174, Firg, de Sant Moveng

comerg¢.cat

27 - 28 Agost

Mercat Medieval
de Castell d’Aro
Castell-Platja d’Aro

(® http://www.platjadaro.
com

Un viatge en el temps i
transportar-se a I’Edat
Mitjana. Els artesans
treballaran tal i com es
feia en aquella epoca,
el menjar delectara

el paladar de tots els
visitants, que també
podran torbar-hi variats
productes elaborats
artesanalment.

27 - 28 Agost

Fira DO S,
Conca de Barbera,
Festa de la Verema
LEspluga de Francoli

(® http://www.doconca-
debarbera.com/

Mostra i degustacio de
vins, tasts, la cursa de
portadores i un concurs
de piada femenina en
queé les dones hauran
de demostrar la seva
habilitat trepitjant raim.

8 - 11 Setembre

FiraTarrega
Tarrega

(® https://www firatarrega.cat/

Punt de trobada i de debat de referencia internacional, el
tot dinamitzant del mercat de les arts esceniques, obrint la
porta a la internacionalitzacié de les companyies catalanes.




15 - 18 Setembre

Mercat de Musica Viva
Vic

(® www.mmvv.cat

Esdeveniment musical que té lloc a la ciutat i atrau un gran
nombre d’espectadors i professionals interessats en la
musica en viu de qualitat.

22 - 25 Setembre

Fira de Calella i ’Alt Maresme
Calella

(® www.firadecalella.cat

Fira multisectorial, que esdevé un lloc de trobada i
d’intercanvi de cultures.

DE CALELLA | U ALT MARESME

En lini@

Aquest és un espai per als dubtes i qliestions que vulgueu formular sobre temes relacionats amb el comerg, els
serveis, I'artesania i la moda. Podeu enviar les vostres consultes a: ccam@gencat.cat

Som d’una associacio de comerciants i gestionem
un calendari anual d’activitat i ens agradaria tenir
visibilitat als seus mitjans. Com ho fem?

Judith (Granollers)

Respon Unitat de Comunicacié

es nostres eines de comunicacio tenen en-
tre els seus objectius ajudar a les associaci-
ons i entitats a difondre les seves actuacions.

A I'apartat “Dinamitzacié Comercial” del nostre
Butlleti electronic quinzenal incorporem totes aque-
lles actuacions que ens son comunicades, A més

si feu una actuacié rellevant en fem una noticia.

Podeu trasmetre’ns la informacio de les vos-
tres actuacions i les notes de premsa que gene-
reu directament al correu electronic del Cap de
la unitat de comunicacio (eballber@gencat.cat).

| si teniu qualsevol actuacié que creieu més impoprtant
i mereix una major difusio, no dubteu en trucar-nos.

comerg.cat
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El comerg a...

astell-Platja d

CasteII—PIatja d’Aro-S’Agaro, tal com
indica el seu nom, esta format per tres
nuclis:

Castell d’Aro: El Castell de Benedormi-
ens, I’Església de Santa Maria, i els car-
rers empedrats ens transporten a altres
temps. El conjunt, conservat amb criteri i
sensibilitat, ha estat declarat Bé Cultural

d’Interes Nacional. Es complementa amb

I'original, simpatica i curiosa proposta
del Museu de la Nina.

comerg.cat

’Aro-S’Agaré

Platja d’Aro: La seva oferta comerci-
al, d’allotjament, d’oci i de restauracié
és d’alt nivell. Lesport, la cultura, la
celebracioé de grans esdeveniments i
de congressos i convencions I'acom-
panyen. La seva fagana maritima, amb
una platja de més de dos quilometres i
petites cales per descobrir, és enveja-
ble.

S’Agaré: Un oasi singular d’encert,
previsio de futur i respecte al paisatge.

S’estén silencids sobre un turé esber-
lat de cales petites, estretes i pedrego-
ses. Lembolcalla suaument un cami de
ronda que esdevé passeig. Entre pins i
flors i arran de penya-segats es poden
contemplar tots els tons del blau de la
nostra particular Mar Mediterrania.

EI comerg¢ esta agrupat principalment
a Platja d’Aro, que és un nucli co-
mercial, el que anomenem un Centre
Comercial a Cel Obert, farcit de fran-
quicies i botigues locals. Platja d’Aro
te dues particularitats: el comerg, amb
el valor de la qualitat i dels horaris que
omplen 'avinguda tots els caps de
setmana.

Lexclusivitat és un dels trets carac-
teristics del comerc de Platja d’Aro
coneguda, des de sempre, com una
poblacio farcida de botigues espe-
cialitzades en roba o complements.
Aquest és, exactament, el secret
dels botiguers, el ser diferents els fa
especials.

El comerg de Platja d’Aro esta vi-

vint una nova etapa en positiu per a

la poblacio, doncs el municipi s’ha
convertit en el centre comercial de
referéncia de la comarca. Sén gairebé
més de quatre-centres botigues les
que formen part del teixit comercial de
Platja d’Aro.

Les petites botigues que porten més
de trenta anys obertes, i que s’han
hagut d’anar adaptant als nous temps,
i les franquicies de grans marques
conviuen sense problemes. Bershka,
Massimo Dutti, Stradivarius, Shana,
Punto Roma i Mango sén alguns dels
noms amb els que s’han implantat a
Platja d’Aro.

A Platja d’Aro podem trobar de tot: els
preus baixos que ofereixen uns al cos-
tat del producte de qualitat i exclusiu
que ofereixen els altres. Aixo fa que el
teixit comercial de Platja d’Aro s’hagi
convertit en un aparador per tots els
gustos i totes les butxaques. |
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PERFUMERIA MINDA

La primera Perfumeria Gamell va ser fundada

a l'any 1960 per Antoni Gamell i Leonor

Ripoll, en aquell moment estava ubicada a les
Galeries Neptuno. Lany 1985 en Ricard Pifiana
i M®Herminda Gamell es van fer carrec del negoci, canviant el nom a
Perfumeria Minda i inaugurant la nova botiga a Galeries Montseny. A partir
de 'any 1996, varem fer el relleu els seus fill. |

CAN POLDO
; i ; La historia de Can Poldo forma part de la historia
de la Costa Brava.

Lany 1929 Leopoldo Prats i la seva familia obren
un restaurant i construeixen algunes habitacions
en un dels millors paratges de la Costa Brava.
Lany 1983 aquest establiment de referencia

rep un nou impuls d’il-lusié, compromis amb I'entorn i voluntat de servei

a la seva clientela. Un compromis que ha anat creixent dia a dia i que ha
aconseguit que 'estanca a I’Hotel gastrondomic Costa Brava i els dinars o
sopars al magnific Restaurant Can Poldo siguin un punt de trobada esperat
de families i amics.

“Es normal que los primeros excursionistas que llegaron un dia
casualmente a la casa que seria luego, y hasta hoy, el hotel Costa Brava,
quedaran fascinados. El lugar es de veras excepcional. El edificio descansa
sobre un promontorio rocoso, un poco adentrado el mar...”. Esther
Tusquets ‘Habiamos ganadolLa Guerra’, Ed Bruguera. |

FLECA MONTIEL

La Fleca de Can Montiel de Castell d’Aro fa més
de quaranta anys que esta regentada per la

familia Montiel primer estava situada al centre
de Castell d’Aro, al carrer major i I'any 2000 es
traslladen a la carretera a I'Av. de la Platja.

A Can Montiel es poden trobar els productes
fets artesanalment tal com marca la tradicio,

= el pa cuit amb llenya, el bunyols de crema, les
coques de Sant Joan... tot fet amb productes de proximitat com la Farina
de Girona. |

HOSTAL DE LA GAVINA

La historia de L'Hostal La Gavina esta vinculada
amb la de S’Agar¢ i la familia Ensesa.

A principis dels anys 20, Josep Ensesa Gubert,
fill d’un industrial gironi d’exit, va persuadir al
seu pare per a que comprés les terres que s’ubicaven entre la badia de
Sant Pol i la llarga platja de Sa Conca, al nord de Sant Feliu de Guixols.
La zona ni tan sols tenia nom, aixi que la familia va decidir anomenar-la el
rierol que discorria per alla. |

ASSOCIACIO
D’HOTELERIA,
RESTAURACIO,
i OCI

Castell-Platja d’Aro | S'agaro

*
ASSOCIACIO
D’EMPRESARIS DE
CASTELL-PLATJA D’ARO
I SSAGARO

LAssociacié d’empresaris de Castell-
Platja d’Aro i S’Agaré (ADEM), es va
constituir juridicament com a una
Associacié sense anim de lucre I'any
1982, i representa al empresariat del
Municipi.

En l'actualitat agrupa més de cent em-
preses, de tots els sectors (comercgos,
allotjaments, serveis, restauracio, ...)

Un dels seus objectius és el de po-
tenciar, dinamitzar i promocionar els
recursos i serveis turistics del territori.
Entre les principals activitats que or-
ganitzen per dinamitzar son, la Botiga
al Carrer, el Moonlight Shopping, el
Magic Night, Platja d’Art entre d’altres.

Cal destacar 'atencio personalitzada
als associats per membres de la Junta
aixi com la dinamitzacié comercial.

Des de fa molts anys s’esta partici-
pant en projectes Europeus i reunions
europees.

ASSOCIACIO
D’EMPRESARIS DEL
PASSEIG MARITIM DE
PLATJA D’ARO

L’Associacié d’Empresaris del Passeig
Maritim de Platja d’Aro es va fundar
I'any 2015. L'Associacié té com a
finalitat dinamitzar, millorar i impulsar
el serveis i les activitats i les activitats
del passeig maritim. Les activitats
organitzades per I'associacioé per pro-
mocionar el Passeig Maritim sén entre
d’altres la Fira del Vi, Diada dels nens,
Diada del llibre i el Flower Power.

comerg.cat
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Digues no
Dino
Say no
Dites non
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Les vendes il-legals al carrer son prohibides.
Qui compra pot ser sancionat.

La venta ilegal en la calle esta prohibida.
Quien compra puede ser sancionado.

Illegal street trading is forbidden,
and buyers can be penalised.

Les ventes illégales dans la rue sont interdites.
Qui achete peut étre sanctionné.

MM Generalitat de Catalunya O'I 2
N Government of Catalonia
gencat.cat

Cost dea trucada: segons operadora,
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